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    BAŞKAN’dan

Değerli Üyemiz;

Yönetim Kurulumuzun son bir buçuk yıldır yaptığı 
faaliyetlerinin özetini sizlerle paylaşmaktan 
mutluluk duyuyoruz.

BMD olarak, üyelerimizin %98’inin gündeme 
getirdiği AVM’lerdeki ortak alan giderlerinin 
şeffaf ve denetlenebilir olması ve AVM genel 
giderlerini bir üst sınır getirilmesi için yıllardır 
sürdürdüğümüz mücadele sonucunda 18 Ağustos 
2022 tarihinde yönetmelik değişikliği yapılmıştı. 
Buna ek olarak 01 Şubat 2023 tarihinde Ticaret 
Bakanlığı’nın teklif ettiği torba kanun onaylanarak 
ilgili maddeler kanunlaştırılarak AVM’lerin 
yönetmelik değişikliğine itiraz etmelerinin de önü 
kapatılmış oldu. Yönetmeliğin daha iyi bir hale 
gelmesi konusundaki çalışmalarımızı sürdürürken, 
üyelerimizin desteğiyle oluşturduğumuz AVM Ortak 
Alan Gelir Gider Raporlarını göndermeyen AVM 
listesini de incelenmeleri amacıyla Ticaret Bakanlığı 
ile paylaştık.

06 Şubat 2023’te gerçekleşen, merkez üssü 
Kahramanmaraş olan ve 10 ilimizi etkileyen 
depremde evlerini kaybeden vatandaşlarımızın 
faydalanabilmesi için üyelerimizin destekleri 
ile başlattığımız konteyner bağışı kampanyası 
neticesinde 346 adedi fiziki olmak üzere toplam 
496 adet konteyner tedariki yaparak Hatay ve 
Kahramanmaraş’ta bulunan geçici konaklama 
merkezlerine sevk ettik. 

Üyelerimizin karşılaşmış oldukları problemleri 
detaylı bir şekilde anlamak ve hızlı çözüm önerileri 
oluşturabilmek maksadıyla bir dizi üye toplantısı 
gerçekleştirdik.

Cumhuriyetimizin 100. yılını gururla kutladığımız 
2023 yılında üyelerimizin katılımı ile iki adet 
görkemli ve anlamlı etkinlik gerçekleştirdik. 

Üyelerimizin çalışanlarının da katılımıyla yaklaşık 

1.500 kişi ile 07 Ekim 2023’te Anıtkabir ziyareti 
gerçekleştirerek Atamızın manevi huzurunda saygı 
duruşunda bulunduktan sonra mozoleye çelenk 
bıraktık. 24 Ekim 2023 tarihinde gerçekleştirilen 
Türkiye’nin Markaları Cumhuriyetin 100. Yılını 
Kutluyor etkinliği ise Ulu Önder Mustafa Kemal 
Atatürk ve silah arkadaşları için saygı duruşu ve 
istiklal marşı ile başlayıp, Pınar AYHAN’ın müzikal 
belgeseli “Beni Hatırlayınız” sonrasında hep bir 
ağızdan Atatürk’ün sevdiği şarkılarla ve marşların 
söylenmesi ile sona erdi.

Üyelerimizin neredeyse %90’ın şikayetçi olduğu, 
kiraya verenlerin fahiş kira artış taleplerini ve kira 
sözleşmesinin 10. uzama yılı sonunda kiracıyı 
sebepsiz tahliye etme hakkının malikler tarafından 
kötüye kullanılabildiğini Adalet Bakanlığı, Hazine 
ve Maliye Bakanlığı, Ticaret Bakanlığı ve Merkez 
Bankası’na bildirdik, bu konuda çözüm önerilerimizi 
ileterek taleplerimizin takipçisi olduk ve olmaya da 
devam ediyoruz.

Enerji Piyasası Düzenleme Kurumu Başkanlığı, 
Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanlığı ve TBMM Sanayi, 
Ticaret, Enerji, Tabii Kaynaklar, Bilgi ve Teknoloji 
Komisyonu Başkanlığı’ndan enerji satışında 
AVM’lere farklı tarife uygulanması ya da AVM’lerde 
faaliyet gösteren işletmelere bireysel sayaç tahsis 
edilmesinin zorunlu hale getirilmesi konusunda 
talepte bulunduk.

Ticaret Bakanlığı’na Perakende Ticaretin 
Düzenlenmesi Hakkında Kanun ile ilgili yapılası 
planlanan değişiklikler öncesinde perakende 
sektörünü etkileyeceğini değerlendirdiğimiz 
hususlarla ilgili taleplerimizi ilettik.

Çevre, Şehircilik ve İklim Değişikliği Bakanlığı’na 
mağaza ve üretim yeri içinde bulunan ve nihai 
kullanıcılara hitap eden görsellerin ilan ve reklam 
vergisine tabi olmadığına ilişkin tüm yorumları 

da ortadan kaldıracak nitelikte gerekli mevzuat 
değişikliklerinin yapılması talebimizi ilettik.

Ticaret Bakanlığı ile üyelerimizin uluslararası 
platformlardaki rekabet gücünün artmasına engel 
olan ve maliyetlerini arttıran gümrük uygulamaları 
ile ilgili mevzuat değişikliği talebimizi paylaştık.

Hazine ve Maliye Bakanlığı ile, üyelerimizin için 
satışa engel tekil eden bir konu olan, 7.000 TL 
olan aracı finansal kuruluşlar vasıtasıyla yapılması 
gereken tahsilat ve ödeme tutarının günümüz 
şartlarına göre güncellenmesi ile ilgili talebimizi 
paylaştık.

Perakende işletmelerin yalnızca AVM açılış saati 
öncesi ve kapanış saati sonrası kendi ürünlerini 
AVM içerisinde taşımalarına müsaade edilmesinin 
işletmelere ciddi bir maliyet yükü getirdiğini ve bu 
konudaki çözüm önerilerimizi Ticaret Bakanlığı’na 
aktardık.

Tekstil ve ayakkabı sektörünün üretimde kullanmış 
olduğu hammadde ve ara mallar ile diğer nihai 
ürünlerin ithalatına getirilen ilave vergilerin nihai 
ürün fiyatlarını daha da yukarı çekeceği gibi, son 
zamanlarda zorlaşan Türk markalarının yurt 
dışındaki rekabet gücünü de iyice azaltarak Türk 
markalarını yabancı markalarla rekabet edemez 
duruma getireceğini Ticaret Bakanlığı’na bildirerek, 
getirilen ilave vergilerin kaldırılması talebimizi 
paylaştık.

Her zaman olduğu gibi bundan sonra da yaptığımız 
faaliyetlerle sektörümüze ışık tutmaya devam 
edeceğiz.

Hepinize önce sağlıklı olmak üzere mutlu ve bol 
kazançlı günler dileriz.

BMD Yönetim Kurulu adına,
Sinan ÖNCEL

Yönetim Kurulu Başkanı
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    BAŞKAN’dan

VİZYON
Ülkemizi, bölge ve dünya modasına

yön veren konuma taşımak,
İstanbul’u markalar merkezi haline getirmek.

MİSYON
Markalarımızın gücünü ve perakende sektörünün 
yetkinliğini artırarak Türkiye’nin marka ekonomisine 
dönüşümünü sağlamak.
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SAMİ KARİYO
Etik Kurulu Üyesi 

Penti

YÖNETİM KURULU

SUZAN TOPLUSOY 
Başkan Yardımcısı

ROMAN

ÖZGÜR ÇETİNKAYA 
YK Üyesi
TAB GIDA

OKAN GÜRSAN
YK Üyesi

MAVİ

NURİ ÖZTAŞKIN 
YK Üyesi

YATAŞ

LEVENT YALÇIN
Genel Sekreter

ZEYNEP SELGUR 
YK Üyesi

SPORTIVE

MUSTAFA KAMAR 
YK Üyesi

ROBERTO BRAVO

FULYA GÜNDOĞDU
YK Üyesi
FIOLAS

YİĞİT AKGÜN
YK Üyesi

ZEN PIRLANTA

TOLGA TATARİ
YK Üyesi
AKINON

FATİH KARACA
YK Üyesi
KARACA

VJAKLİN GÜNER
YK Üyesi
VAKKO

METE AKAR
YK Üyesi

ELLE

HAMİYET ESRA TOKEL
YK Üyesi

PAŞABAHÇE

NUKET FİLİBA
YK Üyesi

ATELIER REBUL

METE SÖNMEZ
YK Üyesi

FAİK SÖNMEZ

CÜNEYT GÜNEŞ
YK Üyesi

ÇİFT GEYİK KARACA

SİNAN KURAN
YK Üyesi
PANÇO

MİTHAT ERDEM
YK Üyesi
NUSRET

ALİHAN HOTİÇ
YK Üyesi

HOTİÇ

OYA SENER
YK Üyesi

FİBA PERAKENDE

KEREM GÖZALAN 
YK Üyesi

GÖZALAN GROUP

ALİ RIZA KOCAER 
YK Üyesi
CHAKRA

SERDAR SUNAY 
Başkan Yardımcısı
BOYNER HOLDİNG

İSMAİL KUTLU
Başkan Yardımcısı

GİZİA

HÜSEYİN ŞEYNOVA
Başkan Yardımcısı

EFOR

DENETLEME KURULU

GENEL SEKRETERLİK

ETİK KURULU

SİNAN OKUMUŞ 
Denetim Kurulu Üyesi 

Panço

ECE SARAR
Denetim Kurulu Üyesi 

Sarar

METEHAN METE 
Denetim Kurulu Üyesi 

Gusto

Davut Doğan
Etik Kurulu Üyesi 

Doğtaş

SARUHAN TAN
Etik Kurulu Üyesi

Big Chefs

SİNAN ÖNCEL 
Başkan
TWIGY
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Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), üye firma-
ları tarafından aşağıdaki özelliklerle anılmak-
tadır:

• Birlik beraberlik hissi yaşatan,
• Dayanışma ihtiyacını tatmin eden,
• “Birlikten kuvvet doğar” sözünü yansıtan,
• Çözüm üretebilecek güçte,
• Koordinasyon sağlayan,
• Perakendecilikteki gelişmelerin takip edile-
bileceği,
• Bilgi ve güncelleme kaynağı niteliğinde,
• Dünyadaki gelişmeleri düzenli aktaran,
• “Danışman” rolü üstlenen,
bir sivil toplum kuruluşu.

BMD, perakende markalarının omuz omuza yü-
rümesini sağlayan, firmaların birbirleri ile ilişki 
kurmasına fırsat tanıyan, sosyal etkinlikleri ile 
sıcak bir birliktelik yaratan bir dernek olarak 
faaliyetlerini kurguluyor.

Bunu yaparken, perakendeyi anlamaya ve sek-
törün konularına hakim olmaya yönelik ça-
lışmalar yürütüyor. Bu amaçla, yurt dışından 
düzenli bilgi akışı sağlıyor ve yurt dışı etkin-
likleri yakından izliyor, teknolojik gelişmeleri 
takip ediyor, hukuki uyarılarla riskleri ve teh-
ditleri ortaya koyuyor, çözüm önerileri sunuyor, 
yöneticilerin birbirini tanıması ve samimi iliş-
kiler kurmasına fırsat yaratıyor, fikir paylaşım 
platformu olarak beyin fırtınasına imkan yara-
tıyor. 

BMD üyeleri, Türkiye’nin yükselen yıldız mar-
kaları olarak BMD çatısı altında birlikte çalışı-
yor ve fikir alışverişinde bulunuyor. 

BMD üyelerinin sektörel dağılımına baktığımız-
da; hazır giyim, ayakkabı-deri, bebek-çocuk 
sektörlerinin 104 firma ile dernek üyeleri ara-
sında %55,83’lük bir orana sahip olduğunu gö-
rüyoruz. Mücevher, altın, aksesuar, optik kate-
gorileri de 18 firma ve %8,74’lük orana sahiptir. 
14 firma ve %6,80’lik oranla çok katlı mağaza-
cılık ve e-ticaret, 52 firma ve %28,16’lık oranla 
yiyecek, kozmetik, ev tekstili, ev aletleri, mo-
bilya, telekomünikasyon, hizmet ve elektronik 
sektörleri de önemli bir alanı kapsamaktadır.

BMD’nin, perakende sektöründeki markaları 
temsil etme gücü, her yıl katılan yeni üyelerle 
büyümekte, Dernek, Türkiye’nin markalarının 
ortak sesi olmayı sürdürmektedir.

KURUMSAL

Aksesuar, Optik, 
Mücevher

%8,74

Ayakkabı %14,08

Bebek, Oyuncak %3,40

Çok Katlı Mağazacılık %2,91

Elektronik % 1,46

E-Ticaret % 0,49

Küçük Ev Aletleri % 2,91

Mobilya, Yatak,
Mutfak, Dekorasyon 

% 2,91

Telekomünikasyon % 0,97

Yeme, İçme % 6,80

E-Ticaret, Yazılım %3,88

Ev Tekstili %3,40

Hazır
Giyim 

%38,35

Hizmet %3,88

Kozmetik %5,83
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    BMD ÜYELERİ

ESTEE LAUDER - Kozmetik

EYFEL PARFÜMÜM - Kozmetik

EFOR - 

Hizmet

ELLE - 

ENGLISH HOME  - Ev Tekstili

ENPLUS - Küçük Ev Aletleri

EREN PERAKENDE - 

CENTONE - 

CEYO - 

CHAKRA - Ev Tekstili

CLIMBER - 

COLIN’S - 

COLLEZIONE - 

DAMAT - 

DANIEL KLEIN - Aksesuar, Optik, Mücevher

DEFACTO - 

DEICHMANN - 

DEMSA GROUP - 

DESA - 

Hizmet

Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

DUFY - 

EBEBEK - Bebek, Oyuncak

ECROU - 

BUENO - 

Küçük Ev Aletleri

Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

FENERIUM - 

FIOLAS - Kozmetik

G-LINGERIE - 

GLOBAL BLUE - 

GODIVA - 

Hizmet

GÖZALAN GROUP - 

GRATIS - Kozmetik

GREYDER - 

HAPPY MOON’S - 

HEMINGTON - 

HUGO BOSS - 

HUMMEL - 

INSPARK - 

FLO - 

FLORMAR - Kozmetik

FLOWER  - 

GENCALLAR - 

GIOVANE GENTILE - 

INVEON - Hizmet

Bebek, Oyuncak

Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

BLUEMINT - 

BRANDY'S - 

BAQA - 

BAYDÖNER - 

BELLA MAISON - Ev Tekstili

BENETTON - 

BESTSELLER - 

BEYMEN - 

BIG CHEFS - 

BIRKENSTOCK - 

BLACKSPADE -

ATELIER REBUL - Kozmetik

ATU DUTY FREE - Kozmetik

AVVA - 

AY MARKA - 

AYAKKABI DÜNYASI - 

AYDINLI GRUP - 

Elektronik

B&G STORE - 

BABYMALL - Bebek, Oyuncak

ADIDAS - 

AKINON - 

Hizmet

Aksesuar, Optik, Mücevher

ALTINYILDIZ CLASSICS - 

AQUA DI POLO - Aksesuar, Optik, Mücevher

Aksesuar, Optik, Mücevher

ARZUM - 

ATASAY - Aksesuar, Optik, Mücevher

BROOKS BROTHERS - 
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    BMD ÜYELERİ

NARAMAXX - 

E-Ticaret

STORKS - Aksesuar, Optik, Mücevher

SUWEN - 

TAB GIDA - 

TAÇ - Ev Tekstili

TAMER TRANCA - 

TEFAL - Küçük Ev Aletleri

TEKNOSA - Elektronik

TERGAN  - 

TOMMY HILFIGER - 

TOYZZ SHOP - Bebek, Oyuncak

TRENDYOL - 

TUDORS - 

TÜRK TELEKOM - Telekomünikasyon

TÜZÜN - 

TWIGY - 

VAKKO - 

VESTEL - Elektronik

VICCO - 

VODAFONE - Telekomünikasyon

WATSONS - Kozmetik

YARGICI - 

Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

YATSAN - Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

ZEN PIRLANTA - Aksesuar, Optik, Mücevher

JAKAMEN - 

JIMMY KEY - 

JOKER - Bebek, Oyuncak

KARACA PORSELEN - Küçük Ev Aletleri

KISMETBYMILKA - Aksesuar, Optik, Mücevher

KOÇAK GOLD - Aksesuar, Optik, Mücevher

KOM - 

KONYALI SAAT - Aksesuar, Optik, Mücevher

KORKMAZ - Küçük Ev Aletleri

KOTON - 

LANDMARK - 

LC WAIKIKI - 

LEE COOPER - 

LEGO - Bebek, Oyuncak

LES BENJAMINS - 

LESCON - 

LION DIAMOND - Aksesuar, Optik, Mücevher

LITTLE BIG - 

Aksesuar, Optik, Mücevher

L’OCCITANE - Kozmetik

LORIS PARFÜM - Kozmetik

LUFIAN - 

MAD PARFUM - Kozmetik

MADAME COCO - Ev Tekstili

MARKS & SPENCER - 

MIDPOINT - 

MINISO - Ev Tekstili

MOLU - Aksesuar, Optik, Mücevher

MUDO - 

MUYA - 

Hizmet

Küçük Ev Aletleri

NUSRET - 

Aksesuar, Optik, Mücevher

Ev Tekstili

PANÇO - 

PANDORA - Aksesuar, Optik, Mücevher

Mobilya, Yatak, Mutfak, Dekorasyon

PAZARAMA - 

PERSPECTIVE - 

PLANET TAX FREE - Hizmet

PLAYLAND - Bebek, Oyuncak

POLOGARAGE - 

PTTAVM - 

PWC - Hizmet

RAMSEY - 

ROBERTO BRAVO - Aksesuar, Optik, Mücevher

ROMAN - 

ROSSMAN - Kozmetik

SAAT & SAAT - Aksesuar, Optik, Mücevher

SARAR - 

SETRE - 

SETRMS - 

SHOP&SHOES - 

SILK AND CASHMERE - 

SKECHERS - 

SNEAKS UP - 

SO CHIC - Aksesuar, Optik, Mücevher

SPORT IN STREET - 

SPORTIVE - 
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06 ŞUBAT 2023’TE GERÇEKLEŞEN, MERKEZ 
ÜSSÜ KAHRAMANMARAŞ OLAN VE 10 İLİMİZİ 
ETKİLEYEN DEPREMDE EVLERİNİ KAYBEDEN 
VATANDAŞLARIMIZIN FAYDALANABİLME-
Sİ İÇİN ÜYELERİMİZİN DESTEKLERİ VE AFAD 
KOORDİNASYONU  İLE BAŞLATTIĞIMIZ KON-
TEYNER BAĞIŞI KAMPANYASI NETİCESİNDE 
346 ADEDİ FİZİKİ OLMAK ÜZERE TOPLAM 496 
ADET KONTEYNER TEDARİKİ YAPARAK HATAY 
VE KAHRAMANMARAŞ’TA BULUNAN GEÇİCİ 
KONAKLAMA MERKEZLERİNE SEVK ETTİK. 

ÜYELERİMİZİN ÇALIŞANLARININ DA KATI-
LIMIYLA YAKLAŞIK 1.500 KİŞİ İLE 07 EKİM 
2023’TE ANITKABİR ZİYARETİ GERÇEKLEŞTİ-
REREK ATAMIZIN MANEVİ HUZURUNDA SAYGI 
DURUŞUNDA BULUNDUKTAN SONRA MOZO-
LEYE ÇELENK BIRAKTIK.

24 EKİM 2023 TARİHİNDE GERÇEKLEŞTİRİ-
LEN TÜRKİYE’NİN MARKALARI CUMHURİYE-
TİN 100. YILINI KUTLUYOR ETKİNLİĞİ İSE ULU 
ÖNDER MUSTAFA KEMAL ATATÜRK VE SİLAH 
ARKADAŞLARI İÇİN SAYGI DURUŞU VE İSTİK-
LAL MARŞI İLE BAŞLAYIP, PINAR AYHAN’IN 
MÜZİKAL BELGESELİ “BENİ HATIRLAYINIZ” 
SONRASINDA HEP BİR AĞIZDAN ATATÜRK’ÜN 
SEVDİĞİ ŞARKILARLA VE MARŞLARIN SÖY-
LENMESİ İLE SONA ERDİ.

ÖNE ÇIKANLAR
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DUYURULAR/BÜLTENLER

25 EKİM 2022

MARKALARIN BAZI AVM MAĞAZALA-
RINDAKİ ELEKTRİK MALİYETİ İKİNCİ 
BİR KİRAYA DÖNÜŞTÜ
Ulusal tarifeye göre aylık tüketimi 900 kilowatt saatin altın-
da olan cadde mağazalarına elektriğin KDV dâhil 3,33 TL’den 
faturalandırıldığını hatırlatan BMD Başkanı Sinan Öncel, “Or-
tak sayaç kullanılan AVM’lerdeki mağazalarda ise bir kilowatt 
saat elektriğin maliyeti 5,50, hatta bazı durumlarda 6 TL’nin 
üzerine çıkıyor. Mevcut uygulama devam ettiği sürece mali-
yetlerimiz daha fazla artacak” dedi.  

Son bir yılda katlanarak artan elektrik maliyetleri bazı AVM’ler-
deki mağazalar için ikinci bir kira giderine dönüştü. Enerji fi-
yatlarının firmalar üzerinde giderek artan bir maliyet yükü 
oluşturması üzerine harekete geçen Birleşmiş Markalar Der-
neği (BMD), konu ile ilgili çözüm önerisini Enerji Piyasası Dü-
zenleme Kurumu’na (EPDK) iletti.

BMD Başkanı Sinan Öncel, mevcut ulusal tarifeye göre aylık 
tüketimi 900 kilowatt saatin altında olan cadde mağazalarına 
elektriğin birim fiyatının KDV dahil 3,33 TL’den faturalandırıldı-
ğını hatırlattı. Yıllık tüketimi bir milyon kilowatt saatin üzerinde 
olan iş yerlerine ise elektriğin daha yüksek fiyattan satıldığını 
bildiren Öncel, şöyle devam etti: 

“Bazı AVM’lerde tüm elektrik harcaması ortak sayaçtan geçti-
ği ve kümülatif faturalandırma yapıldığı için yıllık tüketim bir 
milyon kilowatt saati geçiyor. Dolayısı ile bu AVM’lerdeki ma-
ğazalar en yüksek tarifeden elektrik faturası ödemek zorunda 
kalıyor. Veriler üzerinden konuşmak gerekirse ortak sayaç kul-
lanılan AVM’lerdeki mağazalarda bir kilowatt saatlik elektriğin 
maliyeti 5,50, hatta bazı durumlarda 6 TL’nin üzerine çıkıyor. 
Yani mağazalar elektriği ulusal tarifeye göre neredeyse iki kat 
pahalıya kullanıyor. Hakkaniyetle bağdaşmayan uygulama ne-
deniyle mağazalarımız için elektrik maliyeti ikinci bir kiraya 
dönüşmüş bulunuyor. Üstelik ulusal tarifeye zam yapılmasa 
bile fiyatı borsada belirlendiği için AVM’lerde tüketilen elekt-
riğin birim maliyeti her ay yükseliyor. Oysa biz maliyetlerimizi 
olabildiğince düşürmeye çalışıyoruz. Mevcut uygulama devam 
ettiği sürece maliyetlerimiz daha fazla artacak. Bu nedenle biz 
AVM mağazalarında enerji fiyatının ortak sayaç üzerinden fatu-
ralandırılması yerine bireysel abonelik koşullarında ve ulusal 
tarifeye dönüştürülerek fiyatlandırılmasını öneriyoruz”

Sinan Öncel, EPDK’ya yazılı olarak ilettikleri önerilerine en kısa 
zamanda olumlu yanıt alacaklarına inandıklarını sözlerine ek-

ledi.

29 KASIM 2022

İNDİRİM KAMPANYALARI KASIM AYI 
ENFLASYONUNU AŞAĞIYA ÇEKECEK
Kasım ayı e-ticaret cirolarının 2021’e göre yüzde 165 arttığını 
bildiren Sinan Öncel, “Bu yıl Efsane Cuma cirolarında geçen 
yıla göre yüzde 184 artış kaydedildi. Efsane Cuma haftasın-
daki artış ise bir önceki yılın aynı haftasına göre yüzde 132 
oldu” dedi. 

Kasım ayında art arda gelen indirim kampanyaları hem orga-
nize perakende sektörü hem de tüketici için fırsata dönüştü. 
Cazip indirim kampanyaları ile markalar stoklarını eritirken 
tüketiciler de çok uygun fiyatlarla ihtiyaçlarını giderme imkânı 
buldular. 

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD) Başkanı Sinan Öncel, 
ocak-ekim döneminde Türkiye’yi ziyaret eden yaklaşık 40 
milyon turistin de katkısı ile organize perakende sektörünün 
verimli bir 10 ay geçirdiğini bildirdi. Turist sayısının azaldığı 
kasım ayının da indirim kampanyaları sayesinde hareketli geç-
tiğini belirten Öncel, şöyle devam etti: 

CİRONUN YANI SIRA ADETLERDE DE ARTIŞ OLDU  

“Hazır giyim, kozmetik, ev eşyası ve elektronik başta olmak 
üzere birçok kategoride kasım ayı boyunca çok cazip indirim 
kampanyaları düzenlendi. Marketler özellikle kozmetik ve te-
mizlik ürünlerinde ‘bir alana ikincisi bedava’ uygulamaları ile 
tüketicilere kolaylıklar sağladı. İhtiyaç sahipleri için büyük bir 
fırsata dönüşen indirimler sayesinde kasım ayının büyük bö-
lümünde hem fiziki hem de online mağazalarımız yoğun bir 
alışveriş trafiğine sahne oldu. Kasım ayı cirolarında önemli 
ölçüde büyüme kaydeden markalarımızın satış adetlerinde de 
artış oldu. Kasımdaki alışveriş yoğunluğu online satışlarla ilgili 
aldığımız ilk verilerde de net bir şekilde görülüyor. BMD üyesi 
AKINON’un 124 markamızın online satışları üzerinden derle-
diği verilere göre, kasım ayında e-ticaret ciroları 2021’in aynı 
ayına göre yüzde 165 artış gösterdi. Bu yıl ‘Efsane Cuma’ günün 
cirolarında geçen yıla göre 184 artış kaydedildi. ‘Efsane Cuma’ 
haftasındaki artış ise bir önceki yıla göre yüzde 132 oldu. Özetle 
söylemek gerekirse kasım ayı indirimleri hem stoklarını erit-
mek isteyen markalar hem de ihtiyaçlarını daha düşük bütçe-
lerle gidermek isteyen tüketiciler için büyük bir fırsata dönüş-
tü. Markalarımız kasım indirimleri ile enflasyonla mücadeleye 
de önemli bir katkı sundu. İndirimler sayesinde gıda dışı pe-
rakendede kasım ayı enflasyonunun düşeceğini öngörüyoruz.”
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23 MART 2023
BMD ÜYESİ MARKALARIN YÜZDE 87’Sİ-
NİN ŞUBAT AYI CİROSU GERİLEDİ.
BMD’nin yaptığı ankete göre depremler nedeniyle şu-
batta markaların yüzde 94’ünün müşteri trafiği azalır-
ken, adet satışlarında da düşüş oldu. 

11 ilde ağır yıkıma ve 50 bini aşkın insanın hayatına mal olan 
Kahramanmaraş merkezli depremler organize perakende 
markalarının şubat ayı cirolarını da vurdu. Birleşmiş Markalar 
Derneği’ne (BMD) üye markaların yüzde 87’sinin şubat ayı ciro-
su ocak ayına göre geriledi.

BMD Başkanı Sinan Öncel, Türkiye’nin 6 Şubat’ta benzerine az 
rastlanan iki büyük depremle sarsıldığını hatırlattı. Deprem-
lerde BMD üyesi markaların çalışanlarından 143’ünün hayatını 
kaybettiğini, 242’sinin yaralandığını bildiren Öncel, şunları söy-
ledi: 

“Tüm Türkiye gibi bizim de acımız çok büyük. Gidenleri geri 
getiremesek de kalanların bir an önce normal hayata dönebil-
melerini sağlama konusunda tüm imkânlarımızı seferber ettik. 
Depremzedelerin geçici barınma sorununun çözümü için özel-
likle konteyner ve prefabrik konutlara ihtiyaç var. İlk günden 
itibaren gönüllülük temelinde afetzedelerin yardımına koşan 
üyelerimiz, konteyner konusunda da önemli katkıda bulun-
dular. Üyelerimizin bağışları ile Hatay ve Kahramanmaraş’ta 
AFAD’ın belirlediği alanlara konteynerlerimizi sevk ediyoruz. 
22 Mart itibarı ile 160 konteynerin sevkiyatını tamamladık. Her 
gün yaklaşık 10 konteyneri bölgeye sevk ediyoruz. Bir bölümü 
AFAD’a nakdi bağış olmak üzere toplamda 500 konteyneri afet-
zedelerimizin kullanımına sunacağız. Afetzedelerin ihtiyaçla-
rı zaman içinde değişiklik gösteriyor. BMD olarak bu süreçte 
farklı sivil toplum kuruluşları ile ortak projelerimiz olacak. 
AFAD’ın koordinasyonunda bölge için elimizden gelen her türlü 
katkıyı vermeye devam edeceğiz.” 

DEPREM BÖLGESİNDEKİ MAĞAZALARIN YARISI KAPALI

Sinan Öncel, depremlerin organize perakende sektörüne et-
kilerinin de büyük olduğunu söyledi. BMD üyesi markaların 
afetten etkilenen bölgede faaliyet gösteren yaklaşık bin 500 
mağazasından yarısının halen kapalı olduğunu bildiren Öncel, 
sözlerini şöyle sürdürdü:

“Markalarımız bir yandan afetzedelere yardıma odaklanırken 
bir yandan da kapanan mağazaların yeniden faaliyete geçi-
rilmesi için çalışıyorlar. Deprem etkisiyle şubat ayında ülke 
genelindeki mağazalarımızın müşteri sayısı, adet satışı ve ci-
rolarında önemli düşüşler oldu. Perakendeye deprem etkisini 
üyelerimiz arasında yaptığımız ankette net bir şekilde görünü-
yor. Ankete göre ocak ayına oranla şubatta üyelerimizin yüzde 
94’ünün müşteri sayısı azaldı. Yine aynı dönemde üyelerimizin 
yüzde 86’sının adet satışlarında, yüzde 87’sinin de cirolarında 
gerileme oldu. Ortalamada yüzde 20-25 civarındaki ciro kaybı-
nın mart ayında kısmen toparlandığını söyleyebiliriz.”
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16 NİSAN 2023
DEPREM NEDENİYLE ŞUBATTA GERİ-
LEYEN ORGANİZE PERAKENDE CİRO-
LARI, MARTTA YENİDEN YÜKSELİŞE 
GEÇTİ.
Yerli müşteri martta alışverişe döndü, yabancıdan bek-
lenen katkı gelmedi 

BMD üyesi markaların büyük bölümü martta hem adet satışı 
hem de ciro olarak şubata göre çok daha verimli bir ay geçirdi. 
Markalar turiste satışta ise beklenen düzeye ulaşamadı. Martta 
turist alışverişi geçen yılın aynı dönemine göre azaldı.  

Organize perakende sektöründe Kahramanmaraş merkez-
li depremler nedeniyle şubat ayında gerileyen cirolar, martta 
yeniden yükselişe geçti. Birleşmiş Markalar Derneği’ne (BMD) 
üye markaların yüzde 84’ünün mart ayı cirosu şubata göre artış 
gösterdi. 

BMD Başkanı Sinan Öncel, deprem etkisiyle şubat ayında ma-
ğazaların hem müşteri trafiğinde hem de cirolarda ortalama 
yüzde 20 düşüş olduğunu hatırlattı. Mart ayıyla birlikte yerli 
müşteri için alışverişin yeniden normale döndüğünü bildiren 
Öncel, şunları söyledi: 

“Adet satışı ve cirolarda mart ayındaki toparlanma üyelerimiz 
arasında yaptığımız ankete de net bir şekilde yansıyor. Ankete 
katılan üyelerimizin yüzde 70’inin adet satışlarında şubat ayına 
göre artış olduğu görülüyor. Aynı dönemde cirosunda artış olan 
üyelerimizin oranı ise yüzde yüzde 84’ü buluyor.

Martan marta bir yıllık değişime baktığımızda ise adet satış-
ları ortalamada aynı kalırken, maliyete bağlı fiyat artışlarının 
etkisiyle cirolarda yüzde 60-80 düzeyinde artış dikkat çekiyor. 
Yerli müşteri alışverişe dönmekle birlikte turiste satışlar ge-
çen yıla göre daha zayıf gidiyor. Mart ayında yabancıya yapılan 
adet satışlarında geçen yılın aynı dönemine göre düşüş dikkat 
çekiyor. Oysa turist alışverişinin perakende ciroları için büyük 
önemi bulunuyor. 2022’de toplam kartlı ödemelerin yaklaşık 
yüzde 10’nunu yabancılar yapmıştı. Her şeye rağmen önümüz-
deki aylar için umutluyuz. Ülkemizde turizm sezonunun  en az 
2022’deki kadar canlı geçeceğini ve cirolara yabancı katkısının 
yine yüzde 10 düzeyine çıkacağını öngörüyoruz.”

BAYRAM ALIŞVERİŞİNİN CİROLARA YÜZDE 20-25 KAT-
KI YAPMASINI BEKLİYORUZ

Sinan Öncel, bu hafta alışverişte önemli bir canlılık bekledikle-
rini bildirdi. Okullarda başlayan ara tatilin ramazan bayramı ile 
birleşeceğini belirten Öncel, “Önceki yılların verilerine baktığı-
mızda ramazan alışverişi arife günü zirveye çıkıyor. Ramazan 
bayramlarında dört günlük toplam cironun yaklaşık yarısı ari-
fe günü elde ediliyor. Özellikle 20 Nisan Perşembe günü çarşı 
pazarda büyük bir canlılık olacağını söyleyebiliriz. Bayramda 
market-gıda, akaryakıt, giyim ve yemek kategorilerinin cirola-
rında önemli artışlar görülüyor” dedi. 

Öncel, bayram alışverişinin perakende cirolarına ortala-
mada yüzde 20-25 oranında katkı yapmasını beklediklerini 
sözlerine ekledi.
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22 MAYIS 2023
ORGANİZE PERAKENDE NİSAN’DA ÇİF-
TE BAHAR YAŞADI
BMD’nin üyeleri arasında yaptığı ankete göre marka-
ların adet satışları Nisan’da hem yıllık hem de aylık 
ölçekte arttı. Mart ayına göre Nisan’da her dört mar-
kadan üçünün adet satışlarında artış kaydedildi.   

Organize perakende sektörü Nisan ayında çifte bahar yaşadı. 
Geçen ay hem adet satışlarını hem de cirolarını artıran mar-
kalar, tatil ve turizm sezonu öncesi moral depoladı.  

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), üyeleri arasında yaptığı 
Nisan ayı anketinin sonuçlarını kamuoyu ile paylaştı. Ankete 
göre Mart ile kıyaslandığında Nisan’da markaların neredeyse 
tamamının cirosu yükseldi. Aynı dönemde her dört markadan 
üçünün adet satışlarında da artış kaydedildi.  

Anket sonuçlarını değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, 
organize perakende sektörü için Nisan ayının çok verimli geç-
tiğinin altını çizdi. Nisan performansının yaz dönemi için umut 
verici olduğunu anlatan Öncel, şöyle devam etti:  

“Biz sektördeki gelişimi genel olarak adet satışları üzerin-
den takip ediyoruz. Adet satışlarında hem yıllık hem de aylık 
ölçekte artış var. Nisan 2022 ile kıyasladığımızda üye marka-
larımızın yüzde 75’inin adet satışlarında artış görüyoruz. Söz 
konusu dönemde üyelerimizin yüzde 40’ı adet satışlarını en az 
yüzde 20 artırdığını beyan ediyor. Adet satışlarında Mart’tan 
Nisan’a aylık değişimde de çarpıcı sonuçlar çıktı. Markala-
rımızın yüzde 77’si Mart ayına göre adet satışlarını artırdı. 
Her üç markamızdan birinin adet satışlarında en az yüzde 20 
artış gerçekleşti. Cirolarda ise enflasyon ve adet satışlarına 
paralel doğal bir artış görüyoruz. Yıllık ölçekte markalarımızın 
yüzde 70’i en az yüzde 80 ciro artışı kaydetti. Marttan Nisan’a 
cirolarda da önemli bir artış var. Nisan’da her dört marka-
mızdan biri Mart ayına göre yüzde 40’ın üzerinde ciro artışı 
gerçekleştirdi. Yerli müşterininin yoğun alışveriş trafiğine 
rağmen yabancıların ciroya katkısı Nisan’da da beklentimizin 
altında kaldı. Yabancıların ciroya katkısının Mayıs’tan itibaren 
artmasını bekliyoruz. Turizm ve tatil sezonunun da etkisiyle 
kurban bayramına kadar alışverişte canlılığın devam edeceğini 
öngörüyoruz.” 

YÜZDE 400’E VARAN KİRA ARTIŞI TALEPLERİYLE KARŞILA-
ŞIYORUZ  

Sinan Öncel, finansmana erişim konusunda zorluklar olma-
sına rağmen yer ve kiralama koşulları uygun noktalarda yeni 
mağaza yatırımının markalar için hâlâ cazibesini koruduğunu 
bildirdi. Uygun koşullu finansmana erişimdeki sorunların yanı 
sıra yüksek kira maliyetlerinin de yatırım iştahını kaçırdığını 
vurgulayan Öncel, “İşyeri kira artışında yıllık TÜFE ortalaması 
dikkate alınıyor. Nisan’da bu oran yüzde 67 düzeyindeydi. Mev-
cut koşullarda yüzde 67 bile çok yüksekken sözleşmesi biten 
mağazalarda  yüzde 400’e varan kira artışı talepleriyle karşı 
karşıya kalabiliyoruz. Biz geçici bir süre de olsa kira artışının 
yıllık TÜFE ortalamasının yüzde 50-60’ı düzeyinde sınırlandı-
rılmasını, mülk sahibinin kaybının da vergi kolaylıkları ile telafi 
edilmesini öneriyoruz. Önerimizin enflasyonla mücadeleye de 
pozitif katkı yapacağına inanıyoruz” diye konuştu.
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21 HAZİRAN 2023
YERLİ MÜŞTERİ ALIŞVERİŞTE HIZ KES-
MİYOR, YABANCI FRENE BASMAYA DE-
VAM EDİYOR 

Türkiye’de geçen yıl toplam kartlı harcamaların yaklaşık 
yüzde 10’unu yabancıların yaptığını hatırlatan BMD Başkanı 
Sinan Öncel, “2023’ün ilk beş ayında bu oranın yüzde 6 düze-
yinde kaldığını tahmin ediyoruz” dedi. 

Organize perakende sektörü, fiyatların daha da yükselme-
sinden endişe eden yerli müşterinin ihtiyaç alışverişini öne 
çekmesi nedeniyle Mayıs ayında da hem adet satışını hem de 
cirosunu artırdı.  Alışverişe katkısı ilk dört ayda zayıf kalan ya-
bancılar ise Mayıs’ta da frene basmaya devam etti.

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), üyeleri arasında yaptığı 
Mayıs ayı anketinin sonuçlarını kamuoyu ile paylaştı. Anketi de-
ğerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, Nisan’ın ardından Ma-
yıs ayının da organize perakende sektörü için verimli geçtiğini 
bildirdi. İki seçimin gerçekleştirildiği Mayıs’ta  Anneler Günü 
için hediyelik alışverişinin cirolara pozitif katkı sunduğunu an-
latan Öncel, şunları söyledi:

MARKALARIN YÜZDE 48’İNİN YABANCIYA ADET SATIŞI GERİ-
LEDİ 

“Özellikle enflasyonun yüksek oranlarda seyrettiği dönemler-
de ciro artışı bizim için bir anlam ifade etmiyor. Biz sektördeki 
gelişimi daha çok adet satışları üzerinden değerlendiriyoruz. 
Mayıs 2022 ile kıyasladığımızda markalarımızın yüzde 60’ının 
adet satışlarını artırdığını görüyoruz. Nisan’dan Mayıs’a  da or-
talama adet satışlarında artış göze çarpıyor. Ciro özelinde bak-
tığımızda da artış eğilimi sürüyor. 

Piyasada enflasyonun bir süre daha yüksek seyredeceği yönün-
deki beklenti henüz kırılamadı. 

İmkânı olanlar fiyatların daha da artacağı endişesiyle ihtiyaç 
alışverişini erkenden yapmayı tercih ediyor. Yabancıların pera-
kende satışlarına katkısı ise geçen yıla göre daha zayıf seyre-
diyor. 

Markalarımızın sadece yüzde 31’i yabancıya adet satışlarında 
Mayıs 2022’ye göre artış olduğunu beyan ediyor. Yüzde 48’inin 
azaldığı, yüzde 21’inin ise aynı kaldığı görülüyor. 2022’de kurun 
seviyesi yabancılar için cazip bir alışveriş ortamı sunuyordu. 
Kurun aylarca belli bir seviyede baskılanması nedeniyle Tür-
kiye’de fiyatlar yabancılar için cazibesini büyük ölçüde kaybet-
ti. Geçen yıl toplam kartlı harcamaların yaklaşık yüzde 10’unu 
yabancılar yapmıştı. 2023’ün ilk beş ayında bu oranın yüzde 6 
civarında kaldığını tahmin ediyoruz. Yeni ekonomi yönetiminin 
göreve başlamasıyla birlikte kurda yukarı yönlü bir hareket 
oldu. Kurun yeni seviyesinin yabancı alışverişine etkisini Hazi-
ran anketimizde ölçümleyebileceğiz.” 

ALIŞVERİŞTE CANLILIĞIN BİR SÜRE DAHA DEVAM ETMESİ 
BEKLENİYOR

Sinan Öncel, okulların kapanması, tatil sezonunun başlaması 
ve Babalar Günü’nün etkisiyle Haziran’ın üç haftasında da yo-
ğun bir alışveriş trafiği gözlemlediklerini belirtti. Öncel, Kurban 
Bayramı ve tatil alışverişinin etkisiyle canlılığın bir süre daha 
devam etmesini beklediklerini sözlerine ekledi.
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18 TEMMUZ 2023

ORGANİZE PERAKENDE ‘PARADAN 
KAÇIŞ’ VE BAYRAM ETKİSİ İLE HAZİ-
RAN’DA ZİRVE YAPTI 

BMD Başkanı Sinan Öncel, tüketicinin tasarrufa yönelmek-
tense mevcut ihtiyaçlarını ya da ileride ihtiyaç duyabileceğini 
düşündüğü ürünleri almayı tercih ettiğine dikkat çekti. Öncel, 
“Bir anlamda tüketici imkânı ölçüsünde stok ürün biriktiriyor. 
Enflasyonist ortamda peşin fiyatına bir yıla varan taksitli öde-
me imkânı da alışverişin cazibesini artırıyor” diye konuştu. 

Türkiye’de toplumun geneline hâkim olan ‘fiyatlar daha da 
artacak’ endişesi ve ‘bugün alan kârlı çıkıyor’ anlayışının kı-
rılamaması nedeniyle ‘paradan kaçış’ eğilimi artarak devam 
ediyor. Tüketicilerin tasarruf yerine alışverişe yönelmesinin 
etkisiyle organize perakende hem adet satışlarında hem de ci-
roda en hareketli dönemlerinden birini yaşıyor. 

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), üyeleri arasında yaptığı 
Haziran ayı anketinin sonuçlarını kamuoyu ile paylaştı. Anketi 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende 
sektöründe Mart ayında başlayan canlılığın artarak devam et-
tiğini bilidirdi. Tatil alışverişi ve kurban bayramının da etkisiyle 
Haziran’da hem adet satışlarında hem de ciroda önemli bir sıç-
rama yakaladıklarını vurgulayan Öncel, şunları söyledi:

MARKALARIN YÜZDE 80’İ ADET SATIŞLARINI ARTTIRDI 

“Biz sektörümüz açısından isabetli bir analiz yapabilmek için 
cirodan çok ürünümüz olan mal veya hizmetteki adet satış-
larını dikkate alıyoruz. Adet satışlarında son üç aydır yükse-
len bir grafik var. Haziran’dan Haziran’a baktığımızda ise üye 
markalarımızın yüzde 80’inin adet satışlarında artış görünü-
yor. Yıllık ölçekte ortalamada yüzde 10 ile yüzde 25 arasında 
bir adet artışından söz edebiliriz. Adet satışlarında önceki aya, 
yani Mayıs’a göre de anlamlı bir artış dikkat çekiyor. Haziran 
ayında alışverişte devam eden canlılığın birçok nedeni bulunu-
yor. Okulların kapanması ve tatil sezonunun başlamasının yanı 
sıra, kurban bayramı alışverişinin de satışlarımıza pozitif yönde 
bir katkısı oldu. Ama bunlardan da öte toplumun genelinde fi-
yatların daha da artacağı yönünde bir endişe var. ‘Bugün alan 
kârlı çıkıyor’ anlayışının kırılamaması nedeniyle ‘paradan ka-
çış’ eğilimi sürüyor. İnsanlar tasarrufa yönelmektense mevcut 
ihtiyaçlarını ya da ileride ihtiyaç duyabileceklerini düşündükleri 
ürünleri almayı tercih ediyorlar. Bir anlamda tüketici kendi im-
kânları ölçüsünde stok ürün biriktiriyor. Enflasyonist ortamda 
peşin fiyatına bir yıla varan taksitli ödeme imkânı da alışverişin 
cazibesini artırıyor. Haziran’da yerli tüketiciye oranla yabancı-
ların alışverişe katkısı yine beklentimizin altında kaldı. Ancak 
Temmuz’dan itibaren yabancıların da katkısıyla alışverişteki 
canlılığın artarak devam edeceğine inanıyoruz.”

KISIR DÖNGÜYÜ BİR ŞEKİLDE KIRMAMIZ GEREKİYOR

Sinan Öncel, mevcut tablonun ilk bakışta organize perakende 
açısından parlak gibi göründüğünü, ancak olayın bir kısır dön-
güye dönüşmesinin sektörü endişelendirdiğini vurguladı. Pi-
yasada mevcut talep enflasyonuna dikkat çeken Öncel, “Tem-
muz ayında işçilik ve akaryakıt başta olmak üzere maliyetlerde 
önemli artışlar oldu.

Akaryakıt zammı özellikle e-ticaret operasyonlarında mali-
yetlerimizi artıracak. Dolayısıyla talep enflasyonunun yanı sıra 
maliyetlere bağlı fiyat artışları ile kaçınılmaz olarak karşı kar-
şıya kalacağız. Bu kısır döngüyü bir şekilde kırmamız gereki-
yor” diye konuştu.
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30 KASIM 2022 TARİHİNDE TURİZM 
SEZONU BAŞLAMIŞ OLMASINA RAĞ-
MEN PARASAL SIKILAŞTIRMA NE-
DENİYLE ORGANİZE PERAKENDE 
TEMMUZ’DA HIZ KESTİ 

TALEBİ DARALTMADAN ENFLASYONLA MÜCADELENİN YOL-
LARINI BULMALIYIZ

Organize perakende için zor bir sürecin başladığını belirten 
Öncel: “Eylül ayından itibaren enflasyonla mücadele kampan-
yası önerimiz oldu. 2018’dekine benzer topyekûn bir kampan-
ya, hem enflasyonu dizginlememizde hem de talebin canlı tu-
tulmasında olumlu katkı sağlayabilir” dedi. 

‘Parasal sıkılaştırma’ önlemleri, organize perakende sektö-
ründe etkilerini hissettirmeye başladı. Turizm sezonu başlamış 
olmasına rağmen sektörün cirosundaki artış hız keserken, or-
talama adet satışları geriledi. 

Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), üyeleri arasında yaptığı 
Temmuz ayı anketinin sonuçlarını kamuoyu ile paylaştı. Anketi 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, yılın ilk yarısını ge-
nel olarak verimli geçiren perakende sektörü için Temmuz’la 
birlikte zorlu bir dönemin başladığının işaretlerini aldıklarını 
söyledi. Ekonomiyi soğutmayı hedefleyen ‘parasal sıkılaştırma’ 
önlemlerinin ve kredi faizlerinde meydana gelen artışın olum-
suz yansımalarını hissetmeye başladıklarını bildiren Öncel, 
şöyle devam etti:

ADET SATIŞLARINDA GERİLEME BAŞLADI

“Haziran ayı ile kıyasladığımızda Temmuz’da üyelerimizin sa-
dece yüzde 41’inin adet satışları artarken, yüzde 47’sinin ge-
riledi; yüzde 12’sinin aynı kaldı. Turizm sezonu başlamış ol-
masına rağmen cirolardaki artış hızı yavaşladı. Haziran’a göre 
Temmuz’da üyelerimizin yüzde 58’nin cirosunda artış, yüzde 
38’inde düşüş olduğu, yüzde 4’ünün ise aynı kaldığı görülüyor. 
Sektör özelinde Temmuz’da tatil sezonunun etkisiyle yabancı-
lara satıştaki kısmi artış belki memnuniyet verici ancak geçen 
yaz sezonundaki adetlere ulaşabildiğimizi söyleyemeyiz. Bizim 
iç talebi daraltmadan enflasyonla mücadelenin yollarını bul-
mamız gerekiyor. BMD olarak Eylül ayından itibaren enflasyon-
la mücadele kampanyası önerimiz oldu. 2018’dekine benzer 
topyekûn bir kampanya, hem enflasyonu dizginlememizde hem 
de talebin canlı tutulmasında olumlu katkı sağlayabilir.”

İTHALATA EK VERGİNİN YÜKÜNÜ TAŞIMAKTA ZORLANABİLİ-
RİZ

Sinan Öncel, dış ticaret açığı veren sektörlerde ithalat vergileri-
nin artırılacağı yönündeki haberleri de endişe ile takip ettikle-
rini bildirdi. Türkiye’de üretim için gerekli birçok kalemde ham 
madde ve ara malın ithal edildiğini hatırlatan Öncel, sözlerini 
şöyle noktaladı:

“Orta ve uzun vadede ham madde ve ara malda yurt dışına ba-
ğımlılığımızı azaltalım; mümkün olanları ülkemizde üretelim. 
Ancak bugünün şartlarında üretim için ihtiyacımız olan bazı 
hammadde ve ara malları yurt dışından getirmek zorundayız. 
Ayrıca bugün perakende sektöründe satışının önemli kısmı-
nı turistlere yapan üst segment grubu ithal markalarımız var. 
Özellikle ayakkabı ve kumaşta neredeyse dünyanın en yüksek 
gümrük vergilerini ödüyoruz. İthalat üzerinde zaten çok yüksek 
oranlı referans fiyat uygulamaları da var. İlave her yük o ürün 
grubundaki firmalar için ağır bir darbe olur. İç pazarın daral-
ma eğilimine girdiği, finansmana erişimin zorlaştığı dönemde 
bir de ek vergi yükünü taşımakta zorlanırız. Pandemiden sonra 
markalarımız gerek yeni mağaza gerekse e-ticaret konusunda 

önemli yatırımlar yaptılar. Çoğunluğu genç olmak üzere 450 
bine yakın insanımızı istihdam ediyoruz. Biz tıpkı pandemide 
olduğu gibi bu dönemi de istihdamımızı koruyarak geçirmek 
istiyoruz. Ekonomi yönetiminin de bu konuyu dikkate alacağına 
inanıyoruz.”
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18 EYLÜL 2023
TEMMUZ’DA DARALAN ORGANİZE 
PERAKENDE 

AĞUSTOS AYINDA YENİDEN HARE-
KETLENDİ
Ağustos ayının tahminlerinden daha iyi geçtiğini bildiren BMD 
Başkanı Sinan Öncel, “Temmuz’a göre geçen ay üyelerimizin 
yüzde 59’u adet satışlarını, yüzde 70’i de cirolarını arttırdı. 
Ağustos, turist alışverişinde de 2023’ün bugüne kadarki en 
canlı ayı oldu” dedi. 

Organize perakende sektörü Temmuz ayındaki daralmanın ar-
dından Ağustos’ta kısmen de olsa yeniden hareketlendi. Bir-
leşmiş Markalar Derneği (BMD) Başkanı Sinan Öncel, Ağustos 
ayındaki kısmi canlılığın, tüketicilerin ‘fiyatlar daha da yükse-
lecek’ endişediyle ihtiyaç alışverişini imkanları ölçüsünde öne 
çekme davranışının devam etmesinden kaynaklandığını düşün-
düklerini söyledi. 

BMD’nin üyeleri arasında yaptığı Ağustos ayı anketinin sonuç-
ları kamuoyu ile paylaşıldı. Anketi değerlendiren Sinan Öncel, 
Temmuz’daki daralmanın ardından Ağustos ayının tahminle-
rinden daha iyi geçtiğini bildirdi. Ankete katılan BMD üyelerinin 
yüzde 59’unun Temmuz’a göre adet satışlarını artırdığını belir-
ten Öncel, şöyle devam etti: 

PARASAL SIKILAŞTIRMA NEDENİYLE GIDA DIŞI PERAKENDE-
DE ÖNÜMÜZDEKİ AYLARDA DARALMA OLABİLİR

“Üyelerimizin yüzde 70’inin Ağustos’ta cirolarını artırdığı görü-
nüyor. Ağustos, turist alışverişinde de 2023’ün bugüne kadarki 
en canlı ayı oldu. Üye markalarımızın yüzde 58’i yabancıya adet 
atışlarını artırdı. Temmuz’da özellikle hazır giyim, ayakkabı ve 
yemek kategorilerinde önemli bir daralma ile karşı karşıya 
kalmıştık. Haziran rakamlarının hâlâ uzağında olmakla birlikte 
Ağustos’ta kısmen de olsa alışverişte bir canlanma var. Merkez 
Bankası’nın verilerinde de BMD anketiyle paralel bir sonuç gö-
rüyoruz. Örneğin giyim ve ayakkabı için Haziran’da 63,7 milyar 
TL olan kartlı harcama tutarı Temmuz’da 44 milyar TL’ye geri-
lerken, Ağustos’ta 45,4 milyar TL’de kaldı. Ocak-Ağustos döne-
mini değerlendirdiğimizde Haziran’ın organize perakende için 
en verimli ay olduğunu görüyoruz. Parasal sıkılaştırma önlem-
leri kapsamında geçen ay beyaz eşya ve mobilya alımında kredi 
kartına taksit sayısı azaltıldı. Diğer taraftan dar ve sabit gelirli-
ler alım güçlerindeki düşüşü giderek daha fazla hissedecekler. 
Dolayısıyla Hem parasal sıkılaştırma hem de alım gücündeki 
düşüş nedeniyle gıda dışı organize perakendede önümüzdeki 
aylarla daralma olabilir.”

ORGANİZE PERAKENDE İÇİN FAHİŞ KİRA ARTIŞI TALEPLERİ 
EN ÖNEMLİ SORUN

Organize perakendenin güncel konularını da değerlendiren Si-
nan Öncel, fahiş kira artışı taleplerinin sektör için en önemli 
sorun olduğunun altını çizdi. Yüzde 400-500’e varan oranlarda 
kira artışı talebinin sadece mağazalar değil tüm işyerleri için 
geçerli olduğunu hatırlatan Öncel, “Cumhurbaşkanımız Recep 
Tayyip Erdoğan kısa bir süre önce kiralarda ‘akılla, mantıkla, 
ahlakla izah edilemeyecek artışlar’ olduğuna dikkat çekti. Biz 
bu sorunu her fırsatta dile getiriyoruz. İşyeri kiralarına da en 
azından 2024 sonuna kadar TÜFE’nin yüzde 50-60’ını geçmeye-
cek şekilde sınırlama getirilmesini, mülk sahibinin kaybının da 
gelir ve kurumlar vergisi kolaylıkları ile telafi edilmesini öneri-
yoruz. Konutlarda olduğu gibi işyeri kiralarına da sınırlama ge-
tirilmesinin enflasyonla mücadeleye de pozitif katkı sunacağını 
bir kez daha tekrarlamak istiyorum” diye konuştu
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08 EKİM 2023
TÜRKİYE’NİN MARKALARI ANITKA-
BİR’DE ATATÜRK’ÜN MANEVİ HUZU-
RUNDA BULUŞTU 

Atatürk’ün idealindeki ‘müreffeh Türkiye’nin’ inşa edilmesine 
markalı ekonominin büyük katkısı olduğunu belirten BMD Baş-
kanı Sinan Öncel, “Bütün çalışmalarımızı bu bilinçle yürütür-
ken Gazi Mustafa Kemal Atatürk’ün çizdiği vizyona bağlılığımızı 
bir kez de O’nun manevi huzurunda kayda geçirmek için Anıt-
kabir’i ziyaret ettik” dedi. 

Türkiye’de organize perakende sektörünün en güçlü temsilcisi 
olan Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), Cumhuriyetin kurulu-
şunun 100’üncü yıldönümü nedeniyle bir dizi etkinlik planladı. 
Etkinlik programı, BMD Yönetim Kurulu üyeleri, markaların 
temsilcileri, çalışanlar ve ailelerinden oluşan yaklaşık bin kişi-
nin Anıtkabir ziyareti ile başladı.

 BMD Başkanı Sinan Öncel, beraberindekilerle birlikte mozo-
leye çelenk bırakarak saygı duruşunda bulundu. Sinan Öncel, 
daha sonra Misak-ı Milli Kulesi’ne geçerek Anıtkabir Özel Def-
teri’ni imzaladı. Öncel, deftere şunları yazdı: 

 “Büyük Atatürk, bize emanet ettiğiniz Cumhuriyetimizin 100. 
yılında huzurunuzda olmanın büyük mutluluğunu yaşıyoruz. 
Hedef olarak belirttiğiniz ‘Muasır Medeniyet’ seviyesinin üze-
rine çıkmak için çok daha fazla çalışarak emin adımlarla iler-
lemekteyiz. Üyelerimiz, yurt içinde ve yurt dışında, 100’den 
fazla ülkede yüksek başarı ile faaliyet göstererek ekonomimizi 
taçlandırmaktadır. Türk ulusuna emanet ettiğiniz kutlu mirasın 
ve vasiyetinizin bayrağını taşımanın ve bu aziz vatanın bir par-
çası olmanın gururuyla, Cumhuriyetimizin kuruluşunda büyük 
fedakârlık gösteren kahramanlarımızı huzurunuzda şükran ve 
minnetle anıyoruz.”

CUMHURİYET SADECE BİR SİYASAL REJİM DEĞİŞİKLİĞİ AN-
LAMINA GELMİYOR

Sinan Öncel, ziyaretle ilgili yaptığı değerlendirmede de Cum-
huriyet’in sadece siyasal bir rejim değişikliği anlamına gelme-
diğini söyledi. Cumhuriyet’in aynı zamanda vatandaşlığa geçişi, 
fırsat eşitliğini, aydınlanmayı, ekonomik kalkınmayı, Türkiye’yi 
çağdaş uygarlıklar düzeyinin üzerine çıkarma vizyonunu ifade 
ettiğini vurgulayan Öncel, şunları söyledi: 

“Gazi Mustafa Kemal, askeri ve siyasi zaferlerin iktisadi za-
ferlerle taçlandırılmadığı sürece kalıcı olamayacağını, temel-
leri sağlam bir demokrasi inşa edilemeyeceğini biliyordu. Bu 
bilinçle daha Lozan Antlaşması imzalanmadan ve Cumhuriyet 
ilan edilmeden önce İzmir İktisat Kongresi’ni topladı. Kongrede 
alınan kararlar uyarınca bir yandan milli sermayenin gelişme-
sinin önü açılırken diğer taraftan sanayileşme hamlesi başla-
tıldı. Atatürk’ün bize gösterdiği hedefe kararlılıkla ilerlerken 
100 yılda çok büyük mesafe kat ettik. Sayıları her geçen gün 
artan markalarımız, dünyanın dört bir yanında Türkiye’yi tem-
sil ederek en değerli ihracat kalemlerini oluşturuyor. Organize 
perakende sektörünün büyümesine katkı sunmak ve markalı 
ekonominin gelişimine destek olmak için 2001’de kurulan BMD 
çatısı altındaki 202 üyemize ait 505 marka, 110 ülkede 17 bini 
aşkın mağaza ve satış noktası ile ülkemizin tanıtım elçileri gibi 
çalışıyor. Bütün çalışmalarımızı bu bilinçle yürütürken hedefle-
rimizi ve Gazi Mustafa Kemal Atatürk’ün gösterdiği hedeflere 
olan inancımızı bir kez de O’nun manevi huzurunda kayda ge-
çirmek için Anıtkabir’i ziyaret ettik. Yönetim Kurulu üyelerimiz, 
markalarımızın temsilcileri, çalışanlarımız ve aileleri ile birlik-
te hem Atatürk’e hem de O’nun nezdinde tüm silah arkadaşla-
rına saygımızı ve minnetimizi bir kez daha dile getirdik.”

Sinan Öncel, Cumhuriyetin 100’üncü yıldönümü kutlamala-
rı çerçevesinde 24 Ekim’de İstanbul’da düzenleyecekleri özel 
programla ilgili hazırlıklarının da devam ettiğini bildirdi.
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25 EKİM 2023
TÜRKİYE’NİN MARKALARINDAN 
CUMHURİYETİN 100. YILINA ÖZEL 
GÖRKEMLİ KUTLAMA
Türkiye’de organize perakende sektörünün en güçlü temsilcisi 
Birleşmiş Markalar Derneği (BMD), Cumhuriyetin kuruluşunun 
100’üncü yıldönümü kutlamaları çerçevesinde planladığı etkin-
liklere devam ediyor. 

Kutlama programı çerçevesinde üye markalarla basın ve iş 
dünyasının temsilcileri, Atatürk’ün direktifiyle 1924’te kurulan 
ve Türkiye’nin ilk ulusal bankası Türkiye İş Bankası’nın ana 
kredi kartı markası Maximum Kart ve Türkiye İş Bankası iştira-
ki olan e-ticaret sektörünün hızla büyüyen yenilikçi platformu 
Pazarama’nın ana sponsorluğunda düzenlenen etkinlikte bir 
araya geldi.

BMD Başkanı Sinan Öncel, etkinliğin açılışında yaptığı konuş-
mada Cumhuriyet’in sadece siyasal bir rejim değişikliği anlamı-
na gelmediğini söyledi. Cumhuriyet’in aynı zamanda vatandaş-
lığa geçişi, fırsat eşitliğini, aydınlanmayı, ekonomik kalkınmayı, 
Türkiye’yi çağdaş uygarlıklar düzeyinin üzerine çıkarma vizyo-
nunu ifade ettiğini vurgulayan Öncel, şunları söyledi: 

‘Her fabrika bir kaledir’ diyen Atatürk’ün bize gösterdiği hede-
fe kararlılıkla ilerlerken 100 yılda çok büyük mesafe kat ettik. 
Sayıları her geçen gün artan markalarımız, dünyanın dört bir 
yanında Türkiye’yi temsil ederek en değerli ihracat kalemle-
rini oluşturuyor. Organize perakende sektörünün büyümesine 
katkı sunmak ve markalı ekonominin gelişimine destek olmak 
için 2001’de kurulan BMD çatısı altındaki 202 üyemize ait 505 
marka, 110 ülkede 17 bini aşkın mağaza ve satış noktası ile ül-
kemizin tanıtım elçileri gibi çalışıyor. Bütün çalışmalarımızı bu 
bilinçle yürütürken Gazi Mustafa Kemal Atatürk’ün gösterdiği 
hedeflere olan inancımızı bir kez de O’nun manevi huzurunda 
kayda geçirmek için 7 Ekim’de Anıtkabir’i ziyaret ettik. Yönetim 
Kurulu üyelerimiz, markalarımızın temsilcileri, çalışanlarımız 
ve aileleri ile birlikte hem Atatürk’e hem de O’nun nezdinde 
tüm silah arkadaşlarına saygımızı ve minnetimizi dile getirdik. 
Bu akşam da markalarımızın temsilcileri ve iş dünyasından ko-
nuklarımızla özel bir etkinlikte buluştuk. Atatürk’ün bilime ve 
güzel sanatlara verdiği önemi hepimiz biliyoruz. Biz de Büyük 
Önder’i, tiyatro ve müziğin gücüyle anmak ve anlatmak istedik. 
Bu anlamlı etkinliğe destekleri için Maximum Kart’a, Pazara-
ma’ya ve destekçi tüm üyelerimize teşekkür ediyorum.”

20 KASIM 2023
ORGANİZE PERAKENDENİN ADET SATIŞLARINDAKİ DARAL-
MA EYLÜL’ÜN ARDINDAN EKİM AYINDA DA DEVAM ETTİ.

SONBAHARA ‘DARALARAK’ GİREN 
PERAKENDECİ UMUDUNU ‘EFSANE 
CUMA’YA BAĞLADI 

BMD Başkanı Sinan Öncel, düşüşle geçen Eylül’e göre adet sa-
tışlarının daha da azaldığı bir Ekim ayını geride bıraktıklarını 
bildirdi. Öncel, “Doğrusunu söylemek gerekirse bu tablo bizim 
için sürpriz olmadı. Alım gücündeki daralmaya paralel olarak 
vatandaşların önceliği zorunlu alışverişler oluyor” dedi.

Yaz sezonunu genel olarak verimli geçiren organize peraken-
denin adet satışlarında Eylül ayında başlayan daralma Ekim’de 
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de devam etti. Gıda dışı ürünlerin satışında üst üste iki aydır 
görülen küçülme, perakende çevrelerinde önümüzdeki dönem 
için alarm işareti olarak yorumlandı.

Birleşmiş Markalar Derneği’nin (BMD) üyeleri arasında yaptı-
ğı Ekim ayı anketinin sonuçları kamuoyu ile paylaşıldı. Anketi 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, sonuçları 2024 için 
‘erken uyarı’ şeklinde algıladıklarını söyledi. Öncel, şöyle de-
vam etti: 

“Eylül ile karşılaştırdığımızda markalarımızın yüzde 54’ünün 
Ekim ayında adet satışları düşerken sadece yüzde 38’inin ar-
tırdığı görülüyor. Ekim ayındaki daralma tek başına çok anlam-
lı olmayabilir. Ancak Eylül’de de üyelerimizin yüzde 71’i adet 
satışlarının düştüğünü beyan etmişti. Yani kötü geçen Eylül’e 
göre adet satışlarının daha da azaldığı bir Ekim’i geride bırak-
tık. Doğrusunu söylemek gerekirse bu tablo bizim için sürpriz 
olmadı. Alım gücündeki daralma nedeniyle insanlar giyim ve 
ayakkabı gibi zorunlu olmayan gıda dışı ihtiyaç alışverişlerinde 
kısıntıya gidiyor. Nitekim anketlerimizde bu sonucu net bir şe-
kilde görebiliyoruz. Okul alışverişinin yapıldığı Eylül ayında ha-
zır giyim markalarımızın yüzde 82’sinin adet satışları Ağustos’a 
göre düşmüştü. Eylül’deki bu büyük kan kaybına rağmen Ekim 
ayında da hazır giyim markalarımızın yüzde 70’inin satışlarında 
gerileme var. Ayakkabıda da hemen hemen benzer bir tablo ile 
karşı karşıyayız. Tabloyu perakende için bir ‘erken uyarı’ ola-
rak algılıyoruz. İndirim kampanyaları sayesinde Kasım’ın ilk 
yarısında bazı kategorilerde kısmi bir hareketlilik gözlemledik. 
‘Efsane cuma’ indirimlerinin başlayacağı ay sonunda daha bü-
yük bir canlılık bekliyoruz. Yılbaşı alışverişi ile Aralık’ı da bir 
şekilde atlatırız ancak yılbaşı sonrası için perakendeciyi artan 
maliyet ve sabit giderler endişelendiriyor.”

BMD ÜYELERİNİN YÜZDE 85’İ FAHİŞ KİRA ARTIŞI TALEPLE-
RİNDEN ŞİKÂYETÇİ

Organize perakendenin güncel konularına da değinen Sinan 
Öncel, BMD üyelerinin yüzde 85’inin fahiş kira artışı taleple-
rinden şikâyetçi olduğunu vurguladı. 10. uzama yılını dolduran 
kontratlarda 6-7 kata varan kira artışı talepleriyle karşı karşıya 
kaldıklarına dikkat çeken Öncel, şöyle devam etti: 

“Kira bizim için en büyük maliyet kalemlerinden biri. Enflas-
yonla topyekûn mücadele için öncelikle kira dahil tüm maliyet-
lerdeki artışı dizginlemeliyiz. Bizim bu konudaki önerimiz belli. 
Tıpkı konutlarda olduğu gibi işyeri kiralarının artış oranına da 
bir üst sınır getirilebilir. Bu oran yıllık enflasyonun yüzde 50-60’ı 
kadar olabilir. Mülk sahibinin kaybı da gelir ve kurumlar vergisi 
indirimleriyle telafi edilebilir. Önerimizi Ticaret Bakanımızın İs-
tanbul’da STK başkanları ile yaptığı toplantıda bir kez daha dile 
getirdik. Biz çözüm konusunda umutluyuz. Aksi takdirde yılba-
şından sonra fahiş kira artışı talep edilen verimsiz mağazaların 
kapatılması gibi bir durumla karşı karşıya kalabiliriz.”

25 ARALIK 2023
MARKALARIN CAZİP İNDİRİM KAM-
PANYALARINA RAĞMEN TALEP KA-
SIM AYINDA DA SINIRLI KALDI 

BMD Başkanı Sinan Öncel, Kasım ayında üye markaların yüz-
de 61’inin adet satışları artarken, yüzde 39’unun gerilediğini 
bildirdi.

Organize perakendede birbirinden cazip indirim kampanyala-
rına rağmen talep Kasım ayında da beklentilerin altında kaldı. 
Talepte Eylül’den itibaren başlayan yavaşlama, Kasım ayında 
da devam etti.

Birleşmiş Markalar Derneği’nin (BMD) üyeleri arasında yaptı-
ğı Kasım ayı anketinin sonuçları kamuoyu ile paylaşıldı. Anketi 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, birçok marka için 
Kasım ayında satışların beklentilerin altında kaldığını söyledi. 
Öncel, şöyle devam etti: 

“2023’ün genelinde 2022’ye göre adet satışlarında artış var. 
Cirolardaki fiyat kaynaklı artışlar ise baz etkisinden dolayı Ey-
lül’den bu yana azalıyor. Adet satışlarında Eylül ve Ekim’deki 
ciddi düşüşün ardından indirim kampanyaları ile geçen Kasım 
ayından umutluyduk. Sonuç tam beklediğimiz gibi olmadı. Ka-
sım’da üyelerimizin yüzde 61’inin adet satışları artarken, yüz-
de 39’unun geriledi. Ankete katılan üyelerimizin yüzde 12’sinin 
adet satışlarında yüzde 40’ın üzerinde artış var. Ancak birbirin-
den cazip indirimlerin yapıldığı bir ayda markalarımızın yüzde 
39’unun satışlarında görülen düşüş talepteki daralmayı işaret 
ediyor. Öte yandan, Kasım sezonun da etkisiyle yabancıya sa-
tışın ciddi oranda düştüğü bir ay oldu. Kasım’da üyelerimizin 
yüzde 41’inin yabancıya adet satışları artarken, yüzde 59’unun 
azaldı. Gıda dışındaki perakendede talep beklentilerin altında 
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30 KASIM 2022 TARİHİNDE RUSYA, 
KAZAKİSTAN VE BELARUS ALIŞVE-
RİŞ MERKEZLERİ BİRLİĞİ İLE BMD 
ÜYE MARKALARINI BULUŞTURAN 
HİBRİT TOPLANTI GERÇEKLEŞTİ-
RİLDİ.
Yönetim Kurulu Başkanımız Sn. Sinan ÖNCEL, Rusya, Kazakis-
tan ve Belarus Alışveriş Merkezleri Birliği Başkanı Sn. Bulat 
SHAKIROV ile birlikte açılış konuşmasını gerçekleştirdi. Top-
lantıda birçok üye markamız tanıtım ve sunum yaptı.

DUYURULAR/BÜLTENLER ULUSLARARASI ETKİNLİKLER

kalmakla birlikte markalarımız indirim kampanyaları ile Kasım 
ayında enflasyonla mücadeleye önemli bir katkı sundu. Geçen 
ay TÜFE yüzde 3,28 artarken giyim ve ayakkabı grubunda fi-
yatlar yüzde 0,31 geriledi. Pek çok firmamız farklı oranlarda 
da olsa indirimlere devam ediyor. Dolayısıyla Aralık ayında da 
özellikle giyim ve ayakkabı grubunda fiyatların gerileyeceğini 
ya da çok sınırlı bir artış olacağını söyleyebiliriz.”

ORTAK ALAN GİDERLERİNDE ŞEFFAF OLMAYAN UYGULAMA-
LAR HÂLÂ DEVAM EDİYOR

Organize perakendenin güncel konularına da değinen Sinan 
Öncel, fahiş kira artışı ve yasal düzenlemelere rağmen bir tür-
lü şeffaflığın sağlanamadığı genel giderlerin öncelikli iki sorun 
olduğunu bildirdi. BMD üyelerinin yüzde 87’sinin fahiş kira artı-
şı taleplerinden şikayetçi olduğuna dikkat çeken Öncel, şunları 
söyledi:

“Organize perakende sektörü için kira en önemli maliyet ka-
lemini oluşturuyor. 10. uzama yılını dolduran kontratlarda 
6-7 kata varan kira artışı talepleriyle karşı karşıya kalıyoruz. 
Oysa enflasyonla topyekûn mücadele için öncelikle kira dahil 
tüm maliyetlerdeki artışı dizginlemeliyiz. Piyasa gerçekleriyle 
örtüşmeyen kira artış taleplerinin devam etmesi durumunda 
yılbaşından sonra verimsiz mağazaların kapatılması gibi bir 
durumla karşı karşıya kalabiliriz. Diğer taraftan yasal düzen-
leme yapılmasına rağmen pek çok AVM’de ortak alan ve enerji 
giderleri konusunda şeffaf olmayan uygulamalar hâlâ devam 
ediyor. AVM yönetimlerinden sağlıklı genel gider dökümü ala-
mayan üyelerimizden her ay çok sayıda şikâyet geliyor.”  

Sinan Öncel, 2024’te organize perakendenin performansında 
kira ve personel giderleri gibi maliyet artışlarıyla tüketicilerin 
alım gücünün ve turist alışverişinin belirleyici olacağını sözle-
rine ekledi.
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03 EKİM 2022 TARİHİNDE ÜYELERİ-
MİZLE GÜNCEL SORUNLARIMIZI DE-
ĞERLENDİRDİĞİMİZ ÜYE TOPLANTI-
SI YAPILDI
Perakende sektörünün genel sorunlarını üyelerimiz ve toplan-
tıya katılan değerli sektör temsilcilerimizden Tescilli Markalar 
Derneği Başkanı Sn. İzzet STAMATİ, Dayanıklı Tüketim ve Be-
yaz Eşya Perakendeciler Derneği Başkanı Sn. Ali YILDIZ, Tüm 
Restoranlar ve Turizmciler Derneği Yönetim Kurulu Üyeleri 
Sn. Ünal DÖLEK ve Sn. Metin TATLIŞEN ve Enerji Tüketicileri 
Derneği Başkanı Sn. Bülent ÇEBİN ile görüştük. Hukuk Danış-
manımız Avukat Ahu USLU YILMAZ yeni yasal düzenlemelerle 
ilgili değerlendirmelerde bulundu. InterContinental Otel’de dü-
zenlenen toplantının son bölümünde ise soru-cevap oturumu 
düzenlendi.

ÜYE ETKİNLİKLERİ

SEÇİMLİ OLAĞANÜSTÜ GENEL KU-
RUL TOPLANTISI 27 EKİM 2022 TARİ-
HİNDE INTERCONTİNENTAL OTEL’DE 
YAPILDI.
Derneğimizin Seçimli Olağanüstü Genel Kurulu’ 27 Ekim 2022 
tarihinde InterContinental Otel’de gerçekleşti. Yönetim Kuru-
lu Başkanımız Sinan Öncel, Genel Kurulda yaptığı sunum ile 
üyelerimizi “BMD Ailesine Katılan Yeni Üyeler”, “Gerçekleşti-
rilen Faaliyetler”, “Planlanan Faaliyetler” ve “Üye Markaların 
Karşılaştığı Ortak Sorunlar” hususlarında bilgilendirdi. Divan 
Başkanlığını Doğtaş Kelebek YK Başkanı Sn. Davut DOĞAN’ın 
üstlendiği genel kurulumuzda, yeni yönetim kurulu seçimi ta-
mamlandı.

TİM Başkanı Sn. Mustafa GÜLTEPE konuşmasında yeniden 

Başkan seçilen Sn. Sinan ÖNCEL’i tebrik ederek İHKİB ve TİM 
olarak her zaman markalarımızın yanında olduğunu belirtti. 

Vakıf Katılım Pazarlama Birim Müdürü Lokman AVCI Vakıf Ka-
tılım’ın piyasaya ile yeni buluşturduğu Garantili Fon Transferi 
ile ilgili bilgilendirmede bulundu ve BMD üyelerine özel komis-
yon oranları olacağını iletti.

Üyemiz Derimod Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Ümit Zaim, orga-
nize perakende sektörü hakkında bir konuşma yaptı. 

Dilekler kısmında söz alan üyeler önümüzdeki dönem içinde 
yapılacak faaliyetlere ilişkin görüşlereni aktararak yönetim ku-
ruluna başarılar diledi.

Başkan Sinan Öncel söz alarak katılan ve destek olan tüm üye-
lere teşekkür etti ve tüm üyelerin öneri, istek ve düşüncelerine 
açık olduklarını beyan etti.

Gündemde görüşülecek başka madde olmadığından Birleşmiş 
Markalar Derneği’nin Seçimli Olağanüstü Genel Kurul toplan-
tısı sona erdi.
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    ÜYE ETKİNLİKLERİ

16 ARALIK 2022 TARİHİNDE TİCARET 
BAKANIMIZ SN. DR. MEHMET MUŞ’UN 
TEŞRİFİYLE ÜYE BULUŞMASI TOPLAN-
TISINI GERÇEKLEŞTİRDİK.
Birleşmiş Markalar Derneği üyeleri ile bir araya gelerek üye-
lerimizin karşılaşmış olduğu sorunları dinlemek için Ticaret 
Bakanı Sn. Dr. Mehmet MUŞ BMD ile İstişare Toplantını teşrif 
etmiştir.
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    ÜYE ETKİNLİKLERİ

09 MAYIS 2023 TARİHİNDE ÜYELERİMİ-
ZİN KATILIMIYLA YÜKSEK ORANDAKİ 
KİRA ARTIŞLARI HAKKINDA DEĞER-
LENDİRME TOPLANTISI GERÇEKLEŞ-
TİRDİK

31 MAYIS 2023 TARİHİNDE PERAKENDE 
GÜNLERİ’NDEN ÜYELERİMİZİN KATILI-
MIYLA TRENDYOL ANA SPONSORLUĞU 
VE VAKIF KATILIM DESTEĞİ İLE BMD 
ÖZEL YEMEĞİ’Nİ GERÇEKLEŞTİRDİK
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    ÜYE ETKİNLİKLERİ

14 HAZİRAN 2023 TARİHİNDE TASD 
BAŞKANI SN. BERKE İÇTEN, AYSAD 
BAŞKANI SN. SAİT SALICI VE ÜYELERİ-
MİZİN KATILIMIYLA DÜNYA AYAKKABI 
KONGRESİ TANITIM TOPLANTISI GER-
ÇEKLEŞTİRDİK.

CUMHURİYETİMİZİN 100. YILI KUT-
LAMALARI KAPSAMINDA ÜYELERİ-
MİZİN ÇALIŞANLARI VE AİLELERİN-
DEN OLUŞAN YAKLAŞIK 1200 KİŞİLİK 
BİR HEYETLE ANITKABİR ZİYARETİ VE 
ATA’MIZIN MANEVİ HUZURUNDA SAYGI 
DURUŞU VE ÇELENK BIRAKMA TÖRENİ 
GERÇEKLEŞTİRDİK.
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    ÜYE ETKİNLİKLERİ

17 KASIM 2023 TARİHİNDE LOGO YA-
ZILIM İŞ BİRLİĞİ İLE PERAKENDENİN 
DİJİTAL DÖNÜŞÜM YOLCULUĞU ETKİN-
LİĞİNİ ÇIRAĞAN SARAYINDA GERÇEK-
LEŞTİRDİK.
Birleşmiş Markalar Derneği ve Logo Yazılım iş birliği ile dü-
zenlenen Perakendenin Dijital Dönüşüm Yolculuğu konulu top-
lantılar serisinin birincisi, Logo Yazılım’ın perakende çözümleri 
sunumu ve üyelerimizin Bilgi Teknoloji Yöneticilerinin katılı-
mıyla 17 Kasım’da Çırağan Sarayında gerçekleşti.

21 KASIM 2023 TARİHİNDE 12 ÜYEMİZ 
İLE ÜYE TOPLANTISI GERÇEKLEŞTİRDİK
12 üyemizin katılımı ile derneğimizin toplantı salonunda ger-
çekleştirdiğimiz detaylı istişare toplantısında fahiş kira artış 
talepleri, şeffaf olmayan enerji faturaları ve ortak alan fatura-
larında devam eden sorunlar dile getirildi.
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   BMD’NİN DESTEK VERDİĞİ ETKİNLİKLER

19 EYLÜL GAZİLER GÜNÜ
Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı, Mustafa Kemal ATATÜRK’e, 
GAZİ” ünvanının verilmesinin 101.yıl dönümü olması vesilesiy-
le geçen yıl olduğu gibi bu yıl da 19 Eylül “GAZİLER GÜNÜ”nü 
ulusun nezdinde en muteber mertebeye ulaşan şehit ve gazi-
lerimizin fedakarlıklarına ilişkin farkındalık yaratacak bir et-
kinlikle kutlamak amacıyla Birleşmiş Markalar Derneği’ni bu 
etkinlik kapsamında iş birliği yapacağı Sivil Toplum Kuruluşu 
olarak seçmiştir.

Bu kapsamda Aile ve Sosyal Hizmetler Bakanlığı tarafından, 
sadece 19 Eylül 2022 tarihine özel “Kahraman Şehitlerimizin 
Ailelerine ve Gazilerimize” alışverişlerinde ayrıcalık tanınması 
ve 19 Eylül “GAZİLER GÜNÜ” kapsamında “Şehitlik ve Gazilik” 

makamının değeri hakkında farkındalık oluşturmak adına BMD 
üyelerinin bu anlamlı güne özel şehit yakınları ve gazilerimize 
indirim kampanyası düzenlemesi hususu derneğimize iletil-
miştir.

BMD üyesi markalar tarafından gaziler ve şehit yakınları için 
özel bir kampanya düzenlenerek BMD üyesi 200’e yakın marka, 
gazi ve şehit yakınlarının 19 Eylül’de yapacakları alışverişlerde 
yüzde 10 – 50 arasında değişen oranlarda indirim yapmıştır.
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TOPLANTILAR, ZİYARETLER VE GÖRÜŞMELER

HAZİNE VE MALİYE BAKANI SN. 
NUREDDİN NEBATİ İLE GÖRÜŞME (19 
KASIM 2022)
Hazine ve Maliye Bakanımız Sn. Nureddin NEBATİ 
Dolmabahçe Çalışma Ofisinde perakende sektörü-
nün temsilcileri ile istişare toplantısı gerçekleştirdi. 
Toplantıya Yönetim Kurulu Başkanımız Sn. Sinan 
ÖNCEL, Yönetim Kurulu Başkan Yardımcılarımız 
Sn. Suzan TOPLUSOY ve Sn. Hüseyin ŞEYNOVA ka-
tılım sağladı. Toplantıda üyelerimizin ve perakende 
sektörünün sorunları paylaşıldı

ENERJİ BAKANI DANIŞMANI SN. 
MURAT ZEKERİYA AYDIN İLE GÖRÜŞME 
(26 ARALIK 2022)
Alışveriş Merkezlerindeki yüksek enerji maliyetleri 
ile ilgili Enerji Bakanı Danışmanı Sn. Murat Zekeri-
ya AYDIN ile görüşme gerçekleştirildi.

TOBB PERAKENDECİLİK MECLİSİ 
TOPLANTISI (21 ARALIK 2022)
Çevrim içi olarak gerçekleştirilen TOBB Peraken-
decilik Meclisi toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan 
ÖNCEL ve Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN katı-
lım sağladı.

BMD HEYETİNİN EPDK BAŞKANI SN. 
MUSTAFA YILMAZ’I ZİYARETİ (07 KASIM 
2022)
Yönetim Kurulu Başkanımız Sn. Sinan ÖNCEL, Yönetim Kurulu 
Başkan Yardımcımız Sn. Serdar SUNAY, Yönetim Kurulu Üyele-
rimiz Sn. Mete SÖNMEZ ve Sn. Özgür ÇETİNKAYA’nın katılımıy-
la Enerji Piyasası Düzenleme Kurumu Başkanı Sn. Sn. Mustafa 
YILMAZ Ankara’da ziyaret edildi. 

Ziyarette perakende sektörünün son dönemde yaşamış olduğu 
enerji sorunları ve maliyetleri hakkında bilgilendirmeler yapı-
larak görüş alışverişinde bulunuldu.

BMD&TCMB TOPLANTISI (13 EKİM 
2022)
TCMB ile yapılan toplantıda 2022 yılına ait gelişmeler ile 2023 
yılına ait beklenti ve öngörüler paylaşıldı. Ayrıca perakende 
sektörünün karşılaşmış olduğu sorunlara yönelik çözüm öne-
rileri yetkililere aktarıldı. Toplantıya Yönetim Kurulu Başkanı 
Sn. Sinan ÖNCEL, Yönetim Kurulu Başkan Yardımcısı Sn. Ser-
dar SUNAY, Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Mete SÖNMEZ, Boyner 
Group CFO’su Özgür TOKGÖZ ALTUN ve Genel Sekreter Levent 
YALÇIN katılım sağladı.
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 TOPLANTILAR, ZİYARETLER VE GÖRÜŞMELER

BMD & PWC GÖRÜŞMESİ (19 OCAK 
2023)
Birleşmiş Markalar Derneği ve PwC iş birliğinde 
gelecek dönemde gündeme alınabilecek projeler 
hakkında görüşmeler yapıldı.

AFET STK KOORDİNASYON VE PLAN-
LAMA ARAMA KONFERANSI (11 ŞU-
BAT 2023)
Prof. Dr. Oğuz BABÜROĞLU moderatörlüğünde Pi-
yalepaşa Han Spaces’ta birçok STK’nın katılımı ile 
STK Koordinasyon ve Planlama Konferansı gerçek-
leştirildi. Toplantıya YK Başkanımız Sinan ÖNCEL ve 
Genel Sekreterimiz Levent YALÇIN katılım sağladı.

TOBB PERAKENDECİLİK MECLİSİ 
TOPLANTISI (22 ŞUBAT 2023)
Deprem ana gündemiyle çevrim içi olarak gerçekleştirilen 
TOBB Perakendecilik Meclisi toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan 
ÖNCEL ve Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN katılım sağladı.

TOBB TOBB KONFEKSİYON VE HAZIR 
GİYİM MECLİSİ TOPLANTISI (12 NİSAN 
2023)
Perakendecilik Meclisi toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan ÖN-
CEL ve Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN katılım sağladı.

TOBB PERAKENDECİLİK MECLİSİ 
TOPLANTISI (22 MART 2023)
Perakendecilik Meclisi toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan ÖN-
CEL ve Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN katılım sağladı.
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TOBB PERAKENDECİLİK MECLİSİ 
TOPLANTISI (27 NİSAN  2023)
Çevrim içi olarak gerçekleştirilen TOBB Perakendecilik Meclisi 
toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan ÖNCEL ve Genel Sekreter 
Sn. Levent YALÇIN , Genel Sekreter Sn. Gupse Ozlen Ozgür ka-
tılım sağladı.

TOBB PERAKENDECİLİK MECLİSİ 
TOPLANTISI (27 TEMMUZ 2023)
Çevrim içi olarak gerçekleştirilen TOBB Perakendecilik Meclisi 
toplantısına YK Başkanı Sn. Sinan ÖNCEL ve Genel Sekreter 
Sn. Levent YALÇIN katılım sağladı.

TİCARET BAKANI SN. ÖMER BOLAT İLE 
GÖRÜŞME (21 TEMMUZ 2023)
Ticaret Bakanı Sn. Ömer BOLAT’a hayırlı olsun ziyareti gerçek-
leştirildi. Yapılan görüşmede perakende sektörünün karşılaş-
mış olduğu sorunlara yönelik çözüm önerileri Bakanlık yetki-
lilerine aktarıldı. Toplantıya Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Sinan 
ÖNCEL, Yönetim Kurulu Başkan Yardımcısı Sn. Serdar SUNAY, 
Yönetim Kurulu Üyeleri Sn. Yiğit AKGÜN, Sn. Mustafa KAMAR, 
Sn. Cüneyt GÜNEŞ ve Genel Sekreter Levent YALÇIN katılım 
sağladı.

MSG BAŞKANI SN.FERHAT GÖÇER VE 
MESAM BAŞKANI SN.RECEP ÖZGÜL İLE 
GÖRUŞME  (27 NİSAN  2023)
MSG Başkanı Ferhat Göçer ve MESAM Başkanı Recep Özgül 
derneğimizi ziyaret etti. Olası iş birlikleri hakkında görüşmeler 
yapıldı. Görüşmeye BMD Başkanı Sn. Sinan ÖNCEL, BMD YK 
üyesi Sn. Yiğit AKGÜN , Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN , 
Genel Sekreter Sn. Gupse ÖZGÜR katılım sağladı.
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     TOPLANTILAR ZİYARETLER VE GÖRÜŞMELER

TİCARET BAKAN YARDIMCISI SN. MUS-
TAFA TUZCU İLE GÖRÜŞME (27 EYLÜL 
2023)
Ticaret Bakanı Sn. Mustafa TUZCU ile perakende sektöründe 
yaşanan sorunlar ve BMD’nin çözü önerileri üzerine görüşme 
gerçekleştirildi. Toplantıya Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Sinan 
ÖNCEL, Derimod Yönetim Kurulu Başkanı Sn. Ümit ZAİM, Deri-
mod Yönetim Kurulu Üyesi Sn. Ali ZAİM, Lescon Yönetim Kuru-
lu Üyesi Sn. Aykut ERBAY ve ve Genel Sekreter Levent YALÇIN 
katılım sağladı.

TCMB İLE REEL SEKTÖRE İKTİSADİ 
MERCEK KONULU TOPLANTI (11 EKİM 
2023)
TCMB ile her sene düzenli olarak çevrim içi olarak gerçekleş-
tirilen Reel Sektöre İktisadi Mercek konulu toplantısında 2023 
yılına ait gelişmeler ile 2023 yılına ait beklenti ve öngörüler 
paylaşıldı. Ayrıca perakende sektörünün karşılaşmış olduğu 
sorunlara yönelik çözüm önerileri yetkililere aktarıldı.  Top-
lantıya YK Başkanı Sn. Sinan ÖNCEL, YK Başkan Yardımcısı 
Sn. İsmail KUTLU, YK Başkan Yardımcısı Sn. Serdar SUNAY ve 
Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN katılım sağladı. Toplantıda 
perakende sektörünün yaşamış olduğu sorunlar yetkililerle 
paylaşıldı.

TOBB KONFEKSİYON VE HAZIR GİYİM 
SANAYİ (27 EKİM  2023)
TOBB İstanbul binasında fiziki olarak gerçekleştirilen TOBB 
Konfeksiyon ve Hazır Giyim Sanayi Meclisi toplantısına YK Baş-
kanı Sn. Sinan ÖNCEL ve Genel Sekreter Sn. Levent YALÇIN 
katılım sağladı.

İSTANBUL VALİSİ SN. DAVUT GÜL VE 
EŞİ GÜLDEN GÜL’E NEZAKET ZİYARETİ 
(02 KASIM 2023)
İstanbul valisi Sn. Davut GÜL ve eşi Sn. Gülden GÜL’e neza-
ketziyareti gerçekleştirildi. Görüşmede perakende sektörünün 
İstanbul özelinde karşılaşmış olduğu sorunlar ile çözüm öne-
rilerimizi de paylaşıldı. Toplantıya Yönetim Kurulu Başkanı Sn. 
Sinan ÖNCEL, Yönetim Kurulu Başkan Yardımcıları Sn. Serdar 
SUNAY, Sn. Suzan TOPLUSOY, Sn. İsmail KUTLU ve Genel Sek-
reter Levent YALÇIN katılım sağladı.

İŞ DÜNYASI İSTİŞARE TOPLANTISI (13 
KASIM 2023)
Ticaret Bakanlığı himayesinde gerçekleştirilen İş Dünyası İsti-
şare Toplantısı’na Yönetim Kurulu Başkanımız Sn. Sinan ÖN-
CEL katılım sağlayarak markalı perakende sektörünün karşı-
laştığı sorunları paylaştı.
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     TOPLANTILAR ZİYARETLER VE GÖRÜŞMELER

SİŞLİ KAYMAKAMI SN. AHMET GAZİ 
KAYA İLE ÖRNEK CADDE ABDİ İPEKÇİ 
PROJESİ GÖRÜŞMESİ (07 ARALIK 2023)
Şişli Kaymakamı Sn. Ahmet Gazi KAYA’yı makamında ziyaret 
ettik. Görüşmede Abdi İpekçi Caddesinin örnek cadde olması 
projesi ve projenin detayları konusu ele alındı. Toplantıya Yöne-
tim Kurulu Başkanı Sn. Sinan ÖNCEL, Yönetim Kurulu Başkan 
Yardımcı Sn. İsmail KUTLU ve Genel Sekreter Levent YALÇIN 
katılım sağladı.

İSTANBUL VALİSİ SN. DAVUT GÜL VE 
ŞİŞLİ KAYMAKAMI AHMET GAZİ KA-
YA’NIN DERNEĞİMİZE İADEİ ZİYARETİ 
(14 ARALIK 2023)
İstanbul Valisi Sn. Davut GÜL ve Şişli Kaymakamı Sn. Ahmet  
Gazi KAYA bugün derneğimize iadeyi ziyarette bulundu.  Ziya-
rette Abdi İpekçi Caddesinin Örnek Sokak Projesi kapsamına 
alınması ve perakende sektörünün güncel durumu görüşül-
dü. Görüşmeye YK Başkanımız Sn. Sinan ÖNCEL, YK Başkan 
Yardımcılarımız Sn. Serdar SUNAY, Sn. Hüseyin ŞEYNOVA, Sn. 
Suzan TOPLUSOY, YK Üyelerimiz Sn. Mete SÖNMEZ, Sn. Fulya 
GÜNDOĞDU ve Genel Sekreterimiz Sn. Levent YALÇIN katıldı.
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ÇALIŞMA GRUBU TOPLANTILARI

YÖNETİM KURULU TOPLANTILARI

BMD AFET DEĞERLENDİRME TOPLAN-
TISI (08 ŞUBAT 2023)
Deprem sonrasında Birleşmiş Markalar Derneği olarak neler 
yapılabileceğinin değerlendirildiği Afet Değerlendirme Toplan-
tısı gerçekleştirildi. Toplantıda BMD olarak bölgedeki barınma 
ihtiyacına destek verilmesinin önem arz ettiği ve projelerin ba-
rınma sorununa yoğunlaştırılması gerekliliği konusunda mu-
tabık kalındı. Bu kapsamda üyelerimizin desteği ile bölgeye 
konteyner yardımı yapılmasına karar verildi. 

BMD YÖNETİM KURULU TOPLANTISI 
BMD TOPLANTI SALONUNDA GERÇEK-
LEŞTİRİLDİ.(13 EKİM 2022)

BMD YÖNETİM KURULU TOPLANTISI 
INTERCONTİNENTAL OTEL’DE GER-
ÇEKLEŞTİRİLDİ. (27 EKİM 2022)

BMD YÖNETİM KURULU TOPLANTISI 
DERNEK MERKEZİNDE GERÇEKLEŞTİ-
RİLDİ. (24 KASIM 2022)

BMD YÖNETİM KURULU TOPLANTISI 
FİŞEKHANE’DE GERÇEKLEŞTİRİLDİ.
(26 OCAK 2023)

BMD YÖNETİM KURULU TOPLANTISI 
ORTAKÖY THE HOUSE CAFE’DE GER-
ÇEKLEŞTİRİLDİ. (18 TEMMUZ 2022)
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12 EYLÜL 2022

YENİ ŞAFAK GAZETESİ YAZARI YAŞAR 
SÜNGÜ HAFTA SONU YAYIMLANAN YA-
ZISINDA BMD’NİN TEMMUZ AYI ANKE-
TİNİ KALEME ALDI 
Yeni Şafak Gazetesi Yazarı Yaşar Süngü, pazar günü yayımlanan 
yazısında BMD’nin üyeleri arasında yaptığı temmuz ayı anketini 
kaleme aldı.

15 EYLÜL 2022

ENFLASYON ENDİŞESİ GİYİMDE KIŞLIK 
ALIŞVERİŞİ ÖNE ÇEKTİ 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YURT 
İÇİNDE KIŞLIK ÜRÜN TEDARİKİNDE SI-
KINTI YAŞANABİLİR
Yabancı alışverişindeki artış nedeniyle hazır giyimde kışlık 
ürünler iki ay önceden vitrine çıktı. Geçen kışa göre yüzde 30 
fiyat farkı ile tüketici ile buluşan ürünlerde fiyatların daha da 
artacak beklentisi ile alışverişin öne çekilmesi kışlık ürün te-
darikinde sıkıntı yaşanma endişesini de beraberinde getirdi. 
BMD Başkanı Sinan Öncel, “Her ne kadar iç piyasada satışlar 
büyük oranda peşine dönmüş olsa da yine de vadeli çalışanlar 
var. Bu da markaların, üreticilerin yurtdışını tercih etmesine 
neden oluyor. Bu şekilde kur riskinden korunmuş oluyorlar. Bu 
nedenle markalar kışlık ürün ürettirmede sıkıntı yaşayabilir. 
Perakendede de turist harcamasının ağırlığından bahsediliyor. 
Bu nedenle önümüzdeki dönemde yurt içinde kışlık ürün teda-
rikinde sıkıntı yaşanabilir” dedi.

21 EYLÜL 2022

BAZI BANKALAR MIR ÖDEME SİSTE-
MİNDEN ÇIKSA DA İŞ İNSANLARI RUS-
YA PAZARINDAN MEMNUN

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: RUSYA 
İLE TİCARET DEVAM EDECEK
ABD’nin TÜSİAD, TOBB gibi meslek örgütlerini uyaran mektu-
bundan sonra İş Bankası ve Denizbank’ın Rusya ile sürdürülen 
MİR ödeme sistemini dondurması iş dünyasında tedirginlik ya-
rattı. Ancak turizmci, sanayici ve perakendeci Rus pazarından 
vazgeçmek istemiyor. BMD Başkanı Sinan Öncel, Rusya ile tica-
retin devam edeceğini belirtti. Avrupalı büyük şirketlerin Tür-
kiye üzerinden Rusya’ya çok büyük satışlar yaptığını söyleyen 
Öncel, “O şirketler de satış için hükümetlerine baskı yapıyor. 
Zaten çok büyük bir resesyon tehdidi altındalar. Onlar da iste-
mez satışların durmasını. Burada ABD büyük baskı yaratıyor 
zaten bu savaşın en büyük kazananı ABD ve Rusya oldu” diye 
konuştu.
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29 EYLÜL 2022

MİR’İN YERİNİ NAKİT ALDI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: SIKINTI 
OLACAĞINI SANMIYORUM
İş Bankası ve Denizbank’ın ardından kamu bankalarının da 
Rus ödeme sistemi Mir’den çıkması turizm başta olmak üzere 
perakende ve yeme içme sektörlerinde yakından takip edili-
yor. BMD Başkanı Sinan Öncel, Rus turistin yaptığı harcamada 
Mir’in payını bilmediklerini söyledi. Öncel, “Sektör etkilenir ya 
da etkilenmez demek doğru olmaz. Mir’in payının yüksek ol-
duğunu düşündüğümüzde bile sıkıntı olacağını sanmıyorum; 
Rus turistler bundan sonra 20 yıl öncesinde olduğu gibi nakit 
taşıyacaktır” dedi.

10 EKİM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: DALGALI 
BİR YIL OLDU, BİLİNMEZLİKLER KAPI-
DA
BMD Başkanı Sinan Öncel Uludağ Ekonomi Zirvesi’nde yaptı-
ğı konuşmada, enerji ve doğalgazdaki belirsizliğe dikkat çekti. 
Zirve’de ‘Perakendede Dönüşümün Geleceği’ başlıklı oturum-
da konuşan Öncel, sektör için epey dalgalı bir yıl geçirdiklerinin 
altını çizdi. Öncel, özetle şunları söyledi:

“Önümüzdeki günlerde enerji ve doğalgaz konusunda çok 
önemli bir bilinmezlik karşımıza çıkacak ve sonuçları da çok 
önemli olacak. Görevimiz sektörün sorunlarını saptayıp siyasi 
otoriteyle paylaşmak. Ham maddesiz kalmayalım, fiyatlar hiç 
umulmadık şekilde artacak diye düşünürken, imalatçılar ola-
rak stok yaptık ki fabrikalarımız durmasın. Ondan sonra baktık 
ki ham madde fiyatlarında gevşeme meydana geldi. Kazandığı-
mızı düşünürken kaybettiğimizi görmeye başladık ama öte yan-
dan yurt dışı siparişlerimizde inanılmaz artış meydana geldi” 
dedi. 

14 EKİM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORTAK 
ALAN GİDERLERİYLE İLGİLİ UYGU-
LAMADAN ÜYELERİMİZİN YÜZDE 90’I 
ŞİKÂYETÇİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, ağustos ayında değişen yönetmeli-
ğe rağmen AVM’lerin ortak alan uygulamaları konusunda üye-
lerden çok fazla şikâyet aldıklarını bildirdi. Öncel, “Üyelerimizin 
yüzde 90’ı şikâyetçi. Düzenleme yapıldı ama hesap vermiyorlar, 
AVM yönetimlerinden detay alamıyoruz” dedi. 

   MEDYA YANSIMALARI
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26 EKİM 2022

MARKALARIN BAZI AVM MAĞAZALA-
RINDAKİ ELEKTRİK MALİYETİ İKİNCİ 
BİR KİRAYA DÖNÜŞTÜ 
Son bir yılda katlanarak artan elektrik maliyetleri bazı AVM’ler-
deki mağazalar için ikinci bir kira giderine dönüştü. Enerji fi-
yatlarının firmalar üzerinde giderek artan bir maliyet yükü 
oluşturması üzerine harekete geçen BMD, konu ile ilgili çözüm 
önerisini Enerji Piyasası Düzenleme Kurumu’na (EPDK) iletti. 
BMD Başkanı Sinan Öncel, mevcut ulusal tarifeye göre aylık 
tüketimi 900 kilovat saatin altında olan cadde mağazalarına 
elektriğin birim fiyatının KDV dahil 3,33 TL’den faturalandırıldı-
ğını hatırlattı. Yıllık tüketimi bir milyon kilovat saatin üzerinde 
olan iş yerlerine ise elektriğin daha yüksek fiyattan satıldığını 
bildiren Öncel, “Bazı AVM’lerde tüm elektrik harcaması ortak 
sayaçtan geçtiği ve kümülatif faturalandırma yapıldığı için yıllık 
tüketim bir milyon kilovat saati aşıyor. Dolayısı ile bu AVM’ler-
deki mağazalarda elektriğin maliyeti 5,50, hatta bazı durumlar-
da 6 TL’nin üzerine çıkıyor” dedi. 

29 EKİM 2022
SİNAN ÖNCEL YENİDEN BMD BAŞKANI 
SEÇİLDİ 
Türkiye’nin önde gelen 473 markasını çatısı altında bulunduran 
BMD’nin başkanlığına Sinan Öncel yeniden seçildi. BMD’nin 
Olağanüstü Genel Kurulu’nda Sinan Öncel’in hazırladığı tek 
liste oylandı. Genel Kurul’un ardından toplanan yeni yönetim 
kurulu üyeleri kendi aralarında görev dağılımı yaptı. Toplantı-
da Yönetim Kurulu Başkanı seçilen Sinan Öncel, BMD’ye üye 
marka sayısının görev yaptıkları dönemde 320’den 473’e çıktı-
ğını bildirdi. Öncel, “Yeni katılan üyelerimizle birlikte AVM’lerde 
temsil gücümüz ortalama yüzde 52’ye ulaştı. Bazı AVM’lerde 
bu oran yüzde 65’e kadar çıkıyor. Hazır giyim, ayakkabı, spor, 
kozmetik, restoran, mobilya ve tüm sektörlerden markalarla 
temsil kabiliyetimiz daha da güçlendi. Yeni dönemde birlik ve 
beraberlikten ödün vermeden sorunlarımızın çözümü ve yeni 
projelerin geliştirilmesi konusunda çok verimli çalışmalar ya-
pacağımıza inanıyorum” dedi.

31 EKİM 2022

SİNAN ÖNCEL: AVM MAĞAZALARINDA 
ELEKTRİĞİ CADDELERE GÖRE YÜZDE 
60-70 DAHA PAHALIYA KULLANIYORUZ
BMD Başkanı Sinan Öncel, AVM mağazalarındaki elektrik ma-
liyetinin ikinci bir kiraya dönüştüğünü söyledi. Öncel, AVM ma-
ğazalarında caddelerdekine göre elektriği yüzde 60-70 pahalı 
kullandıklarını söyledi. 

SİNAN ÖNCEL YENİDEN BMD BAŞKANI 
SEÇİLDİ 

Türkiye’nin önde gelen 473 markasını çatısı altında bulunduran 
BMD’nin başkanlığına Sinan Öncel yeniden seçildi. Sinan Öncel 
Genel Kurul’dan sonra yaptığı açıklamada BMD’ye üye marka 
sayısının görev yaptıkları dönemde 320’den 473’e çıktığını bil-
dirdi. Öncel, “Yeni katılan üyelerimizle birlikte AVM’lerde temsil 
gücümüz ortalama yüzde 52’ye ulaştı. Bazı AVM’lerde bu oran 
yüzde 65’e kadar çıkıyor” dedi.

   MEDYA YANSIMALARI
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02 KASIM 2022

GİYİMDE STOK BİRİKTİ, TEDARİK ZİN-
CİRİ GERGİN 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: GİYİMDE 
SABİT MALİYETİN PAYI ARTMAYA BAŞ-
LAYACAK 
Giyim ve aksesuar harcamaları ekimde son 4 ayın en düşük se-
viyesine geriledi. Mevsim etkisiyle turist harcamasının azalma-
sı ve yerli tüketicinin alım gücünün azalması nedeniyle giyim 
markalarının stok yükü arttı. BMD Başkanı Sinan Öncel, turist 
sayısındaki azalmaya bağlı olarak satışlarda düşüşün kaçınıl-
maz olduğunu vurguladı. Öncel, “Alım gücünün düşmesi ve fi-
yat artışları en olumsuz etkenlerin başında geliyor. Stok önemli 
bir maliyet ama mal yaptırmak da zor. En önemli sorun üretim 
bandında olacak. Üretim yavaşlayacak. Bu da başka bir kısır 
döngüyü beraberinde getirecek. Ürünün üzerine binen sabit 
maliyetin payı artmaya başlayacak” dedi

    MEDYA YANSIMALARI

3 KASIM 2022
BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ENERJİ 
MALİYETLERİ FİYATLARA ÇOK OLUM-
SUZ YANSIYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel enerji ve işçilik maliyetlerindeki ar-
tışın fiyatlara çok olumsuz yansıdığını bildirdi. NTV’nin canlı 
yayınında gelişmeleri değerlendiren Öncel, “AVM’deki bir ma-
ğazada elektrik faturası için caddelere göre yüzde 70-80 daha 
fazla ödeme yapıyoruz. İşçilik ve diğer maliyet kalemlerini de 

7 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: HAZIR 
GİYİM FİYATLARI SÜREKLİ GÜNCELLE-
NİYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel hazır giyim ürünlerinde fiyatların 
son bir yılda ortalamada en az ikiye katlandığını söyledi. Enf-
lasyon nedeniyle hazır giyimde fiyatların sezonluk değil, tüm 
yıla yayılan zamlarla belirlendiğini belirten Öncel, “Herkes bu 
maliyet ortamında, tipik bir enflasyonist dönem davranışı ola-
rak; ürününün maliyetini sürekli kontrol altında tutarak satıyor. 
Her yeni gelen ürün, maliyete paralel olarak fiyatı artırılarak 
satışa sunuluyor” diye konuştu.

eklediğimizde bu karşımıza ‘enflasyon tsunamisi’ olarak çıkı-
yor. Enerji Piyasası Düzenleme Kurumu’na yazı yazarak, AVM 
mağazalarındaki elektriğin de cadde mağazalarındakiyle aynı 
tarifeye geçirilmesini istedik. Yılbaşında çalışanlara yapılacak 
ücret artışı da maliyetler için önemli bir baskı oluşturacak. 
Biz çalışanları enflasyona ezdirmek istemiyoruz. Devletimiz 
de SGK maliyetlerinde indirim yapacaktır diye ümit ediyorum” 
dedi.

Sinan Öncel turizm mevsiminin kapanması ve havanın iyi git-
mesi nedeniyle markaların oluşan stoku önümüzdeki günlerde 
indirimlerle eritmeye çalışacağını ancak maliyetler yüksek ol-
duğu için yeni ürünlerde indirimin sınırlı kalacağını sözlerine 
ekledi.
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11 KASIM 2022

PERAKENDEDE KASIM AYINA ÖZEL 
ALIŞVERİŞ GÜNLERİ BAŞLADI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜKETİ-
CİLER İÇİN ÖNEMLİ BİR FIRSAT
Perakendede kasım ayına özel alışveriş günleri başladı. BMD 
Başkanı Sinan Öncel, “E-ticaret tarafında ve fiziksel peraken-
dede büyük bir artış bekleniyor. E-ticarette bir önceki aya göre 
en az yüzde 50’lik artış olacak. Tüketiciler için de önemli bir 
fırsat” dedi. 

14 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: İNDİRİM 
KAMPANYALARINDAN HEM MARKA-
LARIN HEM DE TÜKETİCİLERİN AZAMİ 
FAYDAYI SAĞLAYACAĞINA İNANIYO-
RUM
BMD Başkanı Sinan Öncel, kasım ayındaki indirimlerden hem 
markaların hem de tüketicilerin azami faydayı sağlayacağına 
inandığını söyledi. Markaların çok tutulmayan ya da serisi kı-
rılan ürünlerde yüksek oranlı indirimler yaptığını belirten Ön-
cel, “Kasım sonundaki ‘Efsane Cuma’ kampanyasının da çok 
verimli geçeceğini tahmin ediyorum. İndirimlerin enflasyonla 
mücadeleye de katkısı olacak” dedi.

16 KASIM 2022

AVM’LERDE ŞİMDİ DE TRAFO YATIRIMI 
KRİZİ

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: AVM’LER-
DE BİREYSEL SAYAÇ ZORUNLU TUTUL-
SUN 
AVM yatırımcılarıyla perakende markaları bu kez de enerji fatu-
raları üzerinden anlaşmazlığa düştü. Elektriği AVM mağazala-
rında caddeye göre yüzde 70 daha pahalıya kullanan markalar, 
bireysel aboneliğe geçmek istiyor. BMD Başkanı Sinan Öncel, 
“Trafo yatırımıyla ilgili görüş ve mağduriyetimizi EPDK ve ilgili 
bakanlığa ilettik. Caddede ne tarifeden ödüyorsak AVM’de de 
aynısını ödeyelim. AVM’lerde bireysel sayaç zorunlu tutulsun” 
dedi.

17 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: AVM MA-
ĞAZALARINDA ELEKTRİK İÇİN YILLIK 
10 MİLYAR TL EKSTRA ÖDEME YAPIYO-
RUZ

GENEL GİDERLERİ 2023’TEN İTİBAREN 
BİR SORUN OLARAK KONUŞMAYACA-
ĞIZ
BMD Başkanı Sinan Öncel, markaların mevcut elektrik tarifesi 
nedeniyle AVM mağazalarında yıllık toplam 10 milyar TL ekstra 
ödeme yaptığını söyledi. Caddelere göre AVM mağazalarında 
elektriği yüzde 60-70 daha pahalı kullandıklarını bildiren Ön-
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21 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ASGARİ 
ÜCRETTE DEVLET DESTEĞİ ŞART
BMD Başkanı Sinan Öncel, asgari ücret artışının resmi enf-
lasyonun altında kalmaması gerektiğini söyledi. Öncel, “Ancak 
devlet desteği şart. İstihdamda kayıp olmaması için, vergi di-
limlerinde bir düzenleme gerekiyor. Vergi dilimlerinde yapıla-
cak düzenleme işverenin yükünü hafifleteceği için tüketici fi-
yatlarına da olumlu yansır” dedi.

26 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: HERKES 
İÇİN ‘GÜLÜMSETEN BİR CUMA’ OLDU 

‘Muhteşem Cuma’ indirimlerinden yararlanmak isteyenler dün 
mağazaların önünde uzun kuyruklar oluşturdu. Enflasyon ne-
deniyle hızla artan fiyatların bu hafta önemli oranda düştüğünü 
bildiren BMD Başkanı Sinan Öncel, “Bu durum canlılığı geti-
riyor ve tüketiciye nefes aldırıyor. Herkes için ‘gülümseten bir 
cuma’ olduğunu düşünüyorum” dedi.
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cel, “Aynı cadde üzerindeki mağazaya aylık 10 bin TL fatura ge-
lirken AVM’deki aynı metrekare mağaza için 16 bin TL elektrik 
faturası ödüyoruz. AVM’lerdeki mağazalara elektrik için top-
lamda yıllık 10 milyar TL ekstra ödeme yapıyoruz. Markaları-
mız için ciddi mali yük olan bu sorun tarife değişikliği ile hızlı 
bir şekilde çözülebilir. Talebimizi Enerji Bakanlığımıza bir yazı 
ile ilettik. 100 bine yakın mağazayı ilgilendiren bu konuda Ba-
kanlığımızdan bir kolaylık bekliyoruz” diye konuştu.  

AVM’lerdeki ortak alan giderleri ile ilgili son durumu da değer-
lendiren Öncel, Ağustos ayında yürürlüğe giren yönetmelikle 
giderlerde şeffaflık sağlandığını söyledi. Yönetmeliğe uyma-
yanlara ağır para cezası öngören düzenlemenin de geçen hafta 
yürürlüğe girdiğini hatırlatan Öncel, “2023’ten itibaren genel 
giderleri bir sorun olarak konuşmayacağız” dedi. 

29 KASIM 2022

‘MUHTEŞEM CUMA’ İNDİRİMLERİNDE 
SEPET İHTİYACIN DA ÜZERİNDE DOL-
DURULDU

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜKETİ-
CİLERİN KIŞLIK ÜRÜNLERDE İNDİRİM 
BEKLENTİSİ KARŞILANDI
BMD Başkanı Sinan Öncel, ‘Muhteşem Cuma’ indirimlerinin tü-
keticinin beklentisini büyük ölçüde karşıladığını, ABD’de oldu-
ğu gibi Türkiye’de de bir alışveriş rekoru beklediklerini söyledi. 

Öncel, “Başta marketler olmak üzere perakende firmalarının 
hemen hemen tamamı indirim yaptı. Hatta zincir marketlerde 
bir alana bir bedava verildi. Hızlı tüketim ürünlerinde yüzde 50 
indirim yapılması insanları ihtiyacın üzerinde alışverişe yönlen-
dirdi. Marketlerde inanılmaz indirimler vardı. Kasım başından 
bu yana tüketiciler özellikle kışlık ürünlerde indirim bekliyordu 
bu beklenti de bu dönemde karşılandı. Fiyat artışları çok yük-
sek, indirime rağmen sorun yaşayan tüketiciler de az değil, 
bunu da söylememiz gerek. Cirosal anlamda resmi enflasyo-
nun çok üzerinde artış var. Adetsel anlamda pozitif bir tablo 
çizebilir miyiz, emin değilim” dedi.

30 KASIM 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: İNDİRİM 
KAMPANYALARI KASIM AYI ENFLAS-
YONUNU AŞAĞIYA ÇEKECEK 
Kasım ayında art arda gelen indirim kampanyaları hem organize 
perakende sektörü hem de tüketici için fırsata dönüştü. Cazip in-
dirim kampanyaları ile markalar stoklarını eritirken tüketiciler de 
çok uygun fiyatlarla ihtiyaçlarını giderme imkânı buldular. BMD 
Başkanı Sinan Öncel, hazır giyim, kozmetik, ev eşyası ve elektronik 
başta olmak üzere birçok kategoride kasım ayı boyunca çok cazip 
indirim kampanyaları düzenlendiğini hatırlattı. Öncel, 

“İhtiyaç sahipleri için fırsata dönüşen indirimler sayesinde kasım 
ayının büyük bölümünde hem fiziki hem de online mağazalarımız 
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yoğun alışveriş trafiğine sahne oldu. BMD üyesi AKINON’un 124 
markamızın online satışları üzerinden derlediği verilere göre, ka-
sım ayında e-ticaret ciroları 2021’in aynı ayına göre yüzde 165 artış 
gösterdi. Markalarımız kasım indirimleri ile enflasyonla mücade-
leye de önemli bir katkı sundu. İndirimler sayesinde gıda dışı pera-
kendede kasım ayı enflasyonunun düşeceğini öngörüyoruz” dedi.

01 ARALIK 2022 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: İNDİRİM-
LERİN ETKİSİYLE GIDA DIŞI PERAKEN-
DE İÇİN KASIM AYI ENFLASYONUNDA 
DÜŞÜŞ BEKLİYORUZ

ELEKTRİK VE DOĞALGAZ FİYATLARI 
BİR YILDA YÜZDE 554 ARTTI

ENERJİ MALİYETLERİ İLE İLGİLİ ÇÖ-
ZÜM ÖNERİMİZİ KARAR VERİCİLERE 
İLETİYORUZ, BİR AN ÖNCE ÇÖZÜLME-
SİNİ BEKLİYORUZ 

E-TİCARET YASASI’NIN KOBİ’LERE 
GETİREBİLECEĞİ İLAVE MALİYETLER, 
ÜRÜNLERE ZAM OLARAK YANSIYABİ-
LİR
BMD Başkanı Sinan Öncel, indirimlerin etkisiyle gıda dışı pera-
kende için kasım ayı enflasyonunda düşüş beklediklerini söyle-
di. Habertürk’te Ebru Baki’nin sunduğu Para Gündem Progra-
mına konuk olan Öncel, özetle şunları söyledi: 

“Markalar ve zincir marketler kozmetik, temizlik, hazır giyim 
elektronik başta olmak üzere gıda dışı hemen tüm kalemlerde 
çok ciddi indirimler yaptı. Tüketici için fırsata dönüşen indirim-
lerin etkisiyle gıda dışı perakendede kasım enflasyonunun dü-
şeceğini öngörüyoruz. 

İndirim kampanyaları perakende cirolarına da olumlu yansıdı. 
BMD üyesi AKINON’un 124 markamızın online satışları üze-
rinden derlediği verilere göre, kasım ayında e-ticaret ciroları 
2021’in aynı ayına göre yüzde 165 artış gösterdi. Ancak sadece 
cirolar değil perakendecinin ödemelerinde de çok büyük artış 
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oluyor. Resmi verilere göre son bir yılda elektrik ve doğalgaz 
fiyatı yüzde 554 arttı. Bu artışa ilave olarak AVM’lerde elektriği 
cadde mağazalarımıza göre yüzde 60-70 daha yüksek tarifeden 
ödüyoruz. 475 markayı temsil eden bir dernek olarak çözüm 
önerilerimizi karar vericilere iletiyoruz. EPDK’ya gittik, Enerji 
Bakanlığımıza yazı yazdık. Hazine ve Maliye Bakanımıza konu-
yu ilettik. Sorunun bir an önce çözülmesini bekliyoruz.” 

E-ticaret Yasası’nı da değerlendiren Öncel, ocak ayında yürür-
lüğe girecek düzenlemenin KOBİ’lere getirebileceği ilave mali-
yetlerin ürünlere zam olarak yansıyabileceğini söyledi. 

03 ARALIK 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL:  STK OLA-
RAK GÖREVİMİZ SORUNLARI VE ÇÖZÜM 
ÖNERİLERİNİ YETKİLİLERLE PAYLA-
ŞIP HEM SEKTÖRE HEM DE VATADAŞA 
OLAN OLUMSUZ ETKİLERİ AZALTMAYA 
ÇALIŞMAK.

ŞİKAYET EDEN POZİSYONDAN ÇIKA-
RAK ÇÖZÜM ÖNERİLERİ GETİREN KO-
NUMDA DURMAYI HDEFLİYORUZ.

ENFLASYONA NEDEN OLAN SORUN-
LAR KAYNAĞINDA ÇÖZÜLMELİ 

YENİ ASGARİ ÜCRETE ÖZELLİKLE İLK 
ALTI AY VERGİ DESTEĞİ VERİLMELİ 
BMD Başkanı Sinan Öncel, STK olarak görevlerinin karşılaşılan 
sorunları ve çözüm önerilerini yetkililerle paylaşıp hem sektöre 
hem de vatandaşa olan olumsuz etkileri azaltmak olduğunu, şi-
kayet eden pozisyondan çıkarak çözüm önerileri getiren konumda 
durmayı hedeflediklerini ve enflasyon ile mücadele için maliyet 
artışına neden olan sorunların kaynağından çözülmesi gerektiğini 
söyledi. TÜİK verilerine göre elektriğin bir yılda yüzde 554 zam-
landığını bildiren Öncel, “AVM’lerde elektriği bu zamlı fiyattan da 
yüzde 70-80 pahalıya kullanıyoruz. Diğer taraftan yönetmelik de-
ğişikliği ve uymayanlara ağır para cezası getiren düzenlemeye 
rağmen ortak alan giderleri ile ilgili şeffaflık sorunu devam ediyor. 
Üyelerimizin yüzde 85’i ortak alan giderlerinin hâlâ şeffaf olarak 
paylaşılmadığını belirtiyor” dedi.

Markaların üzerinde çok ciddi maliyet baskısı olduğunu vurgulayan 
Öncel, asgari ücrete özellikle ilk altı ay vergi desteği verilmesini, 
aksi takdirde istihdamın olumsuz etkilenebileceğini kaydetti. 

05 ARALIK 2022 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜKETİ-
Cİ ONLINE ALIŞVERİTE KARGO MASRA-
FI VERMİYOR GİBİ GÖRÜNSE DE LOJİS-
TİĞİ DE KENDİ ÖDÜYOR

YENİ E-TİCARET YASASINDA İADE SI-
NIRLANDIRILIYOR 
Tüketicilerin online alışveriş sitelerinden ‘ihtiyacı olmadığı hal-
de’ aynı ürünün farklı versiyonlarını satın alıp, beğenmediğini 
iade etmesi, yine tüketicinin cebini ve çevreyi etkiliyor. BMD 
Başkanı Sinan Öncel, bu yöntemin genellikle pahalı ürünlerde 

kullanıldığını söyledi. Öncel, “Aslında tüketici kargo masrafını 
vermiyor gibi görünse de lojistiği de kendi ödüyor. Bir ayda ge-
len iadeler hesaba katıldığında, lojistik ve ambalaj masrafları 
da eklendiğinde üründen kâr edemeyen üretici, enflasyon sıfır 
dahi olsa, bir sonraki ay ürünü 100 TL’ye değil 120 TL’ye satıyor. 
E-ticarette on binlerce mikro girişimci var, bu durum onlar için 
de ciddi sorunlar yaratabilir. Yeni e-ticaret yasasında iade sınır-
lanıyor” dedi.

06 ARALIK 2022

KASIM ENFLASYONUNU GİYİM VE 
AYAKKABI SINIRLADI
Enflasyon kasım ayında yüzde 2,88 ile beklentilerin altında art-
tı. Kasımda indirimlerin etkisiyle giyim ve ayakkabı grubunda 
yüzde 1,42 düşüş oldu. haberturk.com, giyim ve ayakkabı gru-
bunda fiyatların düşmesi üzerine BMD Başkanı Sinan Öncel’in 
geçen hafta yaptığı “indirimler sayesinde gıda dışı perakendede 
kasım enflasyonunun düşeceğini öngörüyoruz” açıklamasını 
hatırlattı.

14 ARALIK 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: MALİYET 
ENFLASYONU PERAKENDE SEKTÖRÜ-
NÜN EN ÖNEMLİ SORUNUNU OLUŞTU-
RUYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, maliyetlerden kaynaklanan enflas-
yonun perakende sektörünün en önemli sorunu olduğunu söy-
ledi. Organize perakende sektöründe ilk üç maliyet kalemini 
kira, genel gider ve enerjinin oluşturduğunu vurgulayan Öncel, 
“Biz AVM’lerde elektriğin ulusal tarifeden faturalandırılmasını 
istiyoruz. Yönetmelik değişikliğine rağmen genel giderler hâlâ 
şeffaf değil. Kiralarda TÜFE ortalamasına göre yüzde 70 artış 
yaptığımız ve ciro kirası ödediğimiz halde yüzde 100, hatta daha 
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23 Aralık 2022

BMD BAŞKANI ÖNCEL: ASGARİ ÜCRETE 
İLK 6 AY DESTEK ÇOK ÖNEMLİ 
Cumhurbaşkanı Recep Tayyip Erdoğan’ın dün açıkladığı yeni 
asgari ücreti değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, “Asgari 
ücret önemli oranda arttı. Ancak herhangi bir destek açıklan-
madı. Asgari ücretin işverene 3000-3500 TL gibi bir maliyeti var. 
Bu rakam vergiden muaf mıdır, değil midir bilmiyoruz. Ancak 
bizim gibi emek yoğun sektörlerde ilk 6 ay destek çok önemli” 
dedi.

fazla oranlarda zam yapmak isteyenler var” dedi. Öncel, asgari 
ücrete yapılacak artışın da enflasyonun altında kalmaması ge-
rektiğini ifade etti.

15 ARALIK 2022 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL:  EK CİRO 
KİRASI ÖDEMEMİZE RAĞMEN YASAL ORA-
NIN ÜZERİNDE KİRA ATIŞ TALEPLERİYLE 
KARŞI KARŞIYAYIZ

ORTAK ALAN GİDER DÜZENLEMESİNE 
RAĞMEN ÜYELERİMİZİN YÜZDE 85’İ ŞEF-
FAF OLUNMAMASINDAN ŞİKAYETÇİ

ASGARİ ÜCRETE YAPILACAK ZAM ENF-
LASYONUN ALTINDA OLMAMALI 
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakendenin en temel 
sorununun maliyet enflasyonu olduğunu söyledi. Öncel, “Ek 
ciro kirası ödememize rağmen yasal oranın üzerinde kira atış 
talepleriyle karşı karşıyayız. Ortak alan gider düzenlemesine 
rağmen üyelerimizin yüzde 85’i şeffaf olunmamasından şika-
yetçi” dedi. 

20 ARALIK 2022

MARKALAR AVM’LERİ TİCARET BAKA-
NI MEHMET MUŞ’A ŞİKÂYET ETTİ 
Türkiye’nin önde gelen markalarını çatısı altında bulunduran 
BMD, üyelerini Ticaret Bakanı Mehmet Muş ile bir araya getirdi. 
İstanbul’daki toplantıda perakendeciler Bakan Muş’a 22 Ağus-
tos’ta yürürlüğe giren yönetmeliğe uymayan AVM’leri şikâyet 
etti. Perakendeciler, yönetmeliğe rağmen AVM’lerin gelir ve 
gider kalemlerini kendileri ile paylaşmadığını söylediler. Şikâ-
yetleri dinleyen Bakan Muş, bürokratlara gerekenin yapılması 
talimatı verdi.
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26 ARALIK 2022

PERAKENDECİNİN GÜNDEMİ AVM’LER-
DEKİ ELEKTRİK FATURALARI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: AVM’LER-
DE KULLANDIĞIMIZ ELEKTRİĞİN CAD-
DELERDEKİ İLE AYNI TARİFEDEN FA-
TURALANDIRILMASINI İSTİYORUZ
BMD Başkanı Sinan Öncel, 2023’e girerken perakende sektörü 
için AVM’lerde ikinci bir kiraya dönüşen elektrik faturalarının 
en öncelikli sorun olduğunu söyledi. AVM’lerde yüzde 60-70 
daha pahalıya kullanılan elektriğin cadde mağazalarındakiyle 
aynı tarifeden faturalandırılmasını istediklerini belirten Öncel, 
“2023’te bu sorunun da çözüme kavuşturulacağını ümit ediyo-
ruz” dedi.

YILBAŞI ALIŞVERŞİ ÇARŞI PAZARA HA-
REKET GETİRDİ
Yeni yıla sayılı günler kala hız kazanan yılbaşı alışverişi çarşı 
pazara hareketlilik getirdi. BMD Başkanı Sinan Öncel, “Tüm 
özel günler bazı sektörlerde alışveriş trafiğini artırır ama yılba-
şı tüm çarşı pazara hareketlilik getiriyor. Bu haftadan da bek-
lentimiz hayli yüksek” diye konuştu.

28 ARALIK 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORGA-
NİZE PERAKENDE SEKTÖRÜ İÇİN 2022 
GENEL OLARAK VERİMLİ GEÇTİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, Organize perakende sektörü için 
2022’nin genel olarak verimli geçtiğini söyledi. Öncel, “Ocak-e-
kim döneminde ülkemizi ziyaret eden yaklaşık 40 milyon turis-
tin kartlarla yaptığı harcama, geçen yıla göre yaklaşık yüzde 
300 artış gösterdi. Ağırlıklı olarak maliyete bağlı fiyat artışları-
nın etkisi ve turist alışverişinin katkısıyla markalarımızın ciro-
larında geçen yıla göre ortalamada yüzde 100 artış kaydedildi” 
dedi.

27 ARALIK 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YILIN SON 
HAFTASINDA PERAKENDE SATIŞLARI 
ORTALAMA YÜZDE 40-50 ARTIYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, yılbaşı alışverişinin hemen hemen 
bütün kategorilerde alışverişe canlılık getirdiğini söyledi. Ön-
cel, “Hediyelik ve yılbaşı alışverişinin etkisi ile yılın son hafta-
sında perakende satışları ortalama yüzde 40-50 artıyor. Bazı 
kategorilerde oran yüzde 100’ün üzerine çıkıyor” dedi.
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30 ARALIK 2022

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: MARKA-
LARIMIZIN 2022 CİROLARI ORTALAMA 
YÜZDE 100 ARTTI 
BMD Başkanı Sinan Öncel, 2022’de perakende cirolarının turist 
alışverişinin de katkısıyla ortalama yüzde 100 arttığını bildirdi. 
Öncel, adet satışlarında ise henüz istenen düzeyin yakalana-
madığını söyledi.

29 ARALIK 2022

AVM MAĞAZALARININ EN BÜYÜK 
PROBLEMİ ENERJİ MALİYETLERİ 

Organize perakende sektörünün çatı kuruluşlarından BMD 
her geçen gün hem üye sayısını hem de AVM’lerdeki temsili-
yet oranını artırıyor. BMD Başkanı Sinan Öncel bazı AVM’lerde 
temsiliyet oranlarının yüzde 65’e ulaştığını söyledi. Öncel, AVM 
mağazalarında yüksek enerji maliyetleri ile ilgili sorunun yeni 
yılda çözüleceğini umduğunu söyledi.
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2 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORGANİZE 
PERAKENDE İÇİN 2022 GENEL OLARAK 
VERİMLİ GEÇTİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende sektörü için 
2022’nin genel olarak canlı geçtiğini söyledi. Öncel, “Ocak-E-
kim döneminde ülkemizi ziyaret eden yaklaşık 40 milyon turis-
tin kartlarla yaptığı harcama, geçen yıla göre yaklaşık yüzde 
300 artış gösterdi. Ağırlıklı olarak maliyete bağlı fiyat artışları-
nın etkisi ve turist alışverişinin katkısıyla markalarımızın ciro-
larında geçen yıla göre ortalamada yüzde 100 artış kaydedildi. 
Adet satışlarında ise henüz istediğimiz düzeye geldiğimizi söy-
leyemem” dedi.

12 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: HAZIR 
GİYİM PERAKENDESİNDE FİYAT SABİT-
LEMEKTEN ÖTEYE YÜKSEK ORANLI İN-
DİRİMLER VAR
BMD Başkanı Sinan Öncel, hazır giyim perakendesinde fiyat 
sabitlemesinden de öteye yüksek oranlı indirimler olduğu-
nu söyledi. Organize perakendenin ve özellikle hazır giyimde 
kasım ayından itibaren indirimlerin başladığını hatırlatan Ön-
cel, “Sezon sonu olması nedeniyle stoklarını eritmek isteyen 
markalar yüksek oranlı indirimler uyguluyor. Marketlerin belli 
ürünlerde fiyat sabitlemesi ve gıda dışı perakendedeki indirim-
lerin ocak ayında enflasyonla mücadeleye çok olumlu katkısı 
olacağına inanıyoruz” dedi.

11 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: MARKA-
LAR ENFLASYONLA TOPYEKÛN MÜCA-
DELEDE HER ZAMAN DEVLETİN VE VA-
TANDAŞLARIN YANINDA YER ALDI
BMD Başkanı Sinan Öncel, markaların enflasyonla topyekûn 
mücadelede her zaman devletin ve vatandaşların yanında yer 
aldığını söyledi. Öncel, “Ekim 2018’de Hazine ve Maliye Bakan-
lığı’nın başlattığı Enflasyonla Topyekûn Mücadele Kampanya-
sı’na tüm üye markalarla tam destek verdik. Bundan sonra da 
tüm kampanyalara markaların tam destek vereceğinden şüphe 
duymuyoruz. Marketlerin fiyat sabitlemesi ve gıda dışı pera-
kendede sezon indirimlerinin özellikle ocak ayında enflasyonla 
mücadeleye çok olumlu katkısı olacağına inanıyoruz” dedi.

5 OCAK 2023

AMBARGOLU RUSLAR VE AMBARGOSU 
KALKAN SUUDİLER ALIŞVERİŞİ UÇUR-
DU

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: 2022’DE 
TURİST ETKİSİYLE CİDDİ REEL BÜYÜ-
ME YAŞADIK 
Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi Yazarı Necla Dalan bugünkü yazı-
sında perakende satışlarında turist etkisini kaleme aldı. Tür-
kiye’nin turistler için alışveriş cennetine döndüğünü hatırlatan 
Dalan, TÜİK verilerine göre ocak-eylül döneminde yabancıların 
sadece giyim ve ayakkabıya 4,5 milyar dolar harcadığını bildir-
di. Dalan yazısında BMD Başkanı Sinan Öncel’in, “Perakende 
sektörü 2022’de turistlerin etkisiyle ciddi reel büyüme yaşadı” 
sözlerine de yer verdi.
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14 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KİRA, 
ORTAK ALAN GİDERİ VE ELEKTRİK 
EN ÖNEMLİ ÜÇ MALİYET KALEMİMİZİ 
OLUŞTURUYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Habertürk TV’de Ebru Baki’nin sun-
duğu Para Gündem programında organize perakende ile ilgi-
li güncel gelişmeleri değerlendirdi. Kira, ortak alan gideri ve 
elektriğin organize perakende için en önemli üç maliyet kale-
mini oluşturduğunu bildiren Öncel, “Cadde ve AVM’lerde yasal 
oranın 4-5 katı kira artışı talebiyle karşılaşıyoruz. Yeni yönet-
meliğe rağmen ortak alan giderlerinde hâlâ şeffaflık sağlana-
madı. Kirası 100 bin TL olan bir mağazaya 150 bin TL elektrik 
faturası gelebiliyor” dedi.

23 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YAZ-
LIK ÜRÜNLERDE FİYATLAR NİSANDAN 
SONRA YUKARI SEYİR GÖSTEREBİLİR 
BMD Başkanı Sinan Öncel yazlık ürünlerle ilgili maliyet artışla-
rı nedeniyle fiyatların nisandan itibaren yukarı yönlü seyir gös-
terebileceğini söyledi.

25 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: CİDDİ 
BİR FİNANSMAN YÜKÜ GETİRECEK EYT 
DÜZENLEMESİ İÇİN FİRMALARA UZUN 
VADELİ VE DÜŞÜK FAİZLİ KREDİ VERİL-
MELİ

İHRACATTA FİYAT AVANTAJINI KAYBE-
DEN FİRMALARA KURUMLAR VERGİ-
Sİ VE SGK ÖDEMELERİNDE KOLAYLIK 
SAĞLANMALI

AVM MAĞAZALARINDA PAHALI ELEKT-
RİK KONUSU ÇÖZÜME KAVUŞTURUL-
MALI
BMD Başkanı Sinan Öncel, Bloomberg HT’de Zeliha Saraç’ın 
sunduğu ‘60 Dakika’ programında perakende sektöründeki 
güncel gelişmelerle ilgili değerlendirmelerde bulundu. 

EYT düzenlemesinin işletmeler için ciddi bir finansman gideri 
oluşturacağına dikkat çeken Öncel, firmaların uzun vadeli ve 
düşük faizli KGF kredisi ile desteklenmesi gerektiğini söyledi. 
Öncel, ihracatta fiyat avantajını kaybeden firmalara da kurum-
lar vergisi ve SGK ödemelerinde kolaylık sağlanmasını öner-
di. Markalar için AVM mağazalarındaki elektrik faturalarının 
ikinci bir kiraya dönüştüğünü hatırlatan Öncel, “Pahalı enerji 
konusunun da bir an önce çözüme kavuşturulması lazım” diye 
konuştu.

19 OCAK 2023

AVM’LERDEKİ ORTAK GİDERDE HUKUK 
KONUŞACAK 
Nasıl Bir Ekonomi Yazarı Necla Dalan bugünkü yazısında 
AVM’lerdeki ortak alan giderleriyle ilgili tartışmayı yazdı. Da-
lan, ortak giderlerle ilgili düzenlemeleri de içeren yasa teklifi-
nin TBMM Sanayi, Ticaret, Enerji, Tabii Kaynaklar, Bilgi ve Tek-
noloji Komisyonu’nda kabul edildiğini bildirdi. Düzenlemenin 
önümüzdeki hafta TBMM Genel Kurulu’na gelmesinin beklen-
diğini belirten Dalan, BMD Başkanı Sinan Öncel’in teklifle ilgi-
li, “İnanıyoruz ki yeni kanunla ortak giderler konusu bir daha 
konuşulmamak üzere bitecek” şeklindeki değerlendirmesine 
de yer verdi.
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KIŞLIK ÜRÜNLER RAFTA KALDI 
Mevsim normallerinin üzerinde seyreden hava sıcaklıklarından 
giyim sektörü de olumsuz etkileniyor. Kışlık ürün satışlarında 
geçen yıla göre yüzde 20 düşüş yaşandığı bildiriliyor. 

BMD Başkanı Sinan Öncel, havanın sıcak gitmesi nedeniyle in-
dirimlere rağmen, kışlık ürün satışlarının zayıf kaldığını söy-
ledi.

26 OCAK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KIŞLIK 
ÜRÜNLERDE ORTALAMA YÜZDE 20-30 
SATIŞ KAYBI VAR
BMD Başkanı Sinan Öncel, hava sıcaklığının mevsim normal-
lerinin üzerinde seyretmesinin kışlık ürün satışlarına olumsuz 
yansıdığını söyledi. Öncel, kışlık ürünlerde ortalama yüzde 20-
30, kaban, palto ve botta yüzde 40’a varan satış kaybı olduğunu 
bildirdi.

06 ŞUBAT 2023

ZENGİN RUSLARIN LÜKSLE BULUŞMA 
NOKTASI TÜRKİYE OLDU

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: 2022’DE 
3,7 TRİLYON LİRA OLAN KARTLI HAR-
CAMANIN 366,4 MİLYAR TL’SİNİ YA-
BANCILAR YAPTI 

RUSLAR EN ÇOK ALIŞVERİŞ YAPANLAR 
ARASINDA İLK SIRADA YER ALIYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, 2022’de Türkiye’de turist alışveri-
şinin yüzde 245 arttığını bildirdi. Geçen yıl 3,7 trilyon lira olan 
kartlı harcamanın 366,4 milyar TL’sinin yabancılar tarafından 
yapıldığını belirten Öncel, “Türkiye’de en çok harcamayı Ruslar 
yapıyor. Lüks markalar Moskova’dan çekildi. Alışveriş için Av-
rupa’ya gidemeyen Ruslarla İstanbul ve Antalya’da buluşabilen 
lüks markaların kapılarında kuyruk var. Dünya devleri Türkiye 
operasyonlarını büyütüyorlar” dedi.

16 ŞUBAT 2023

BMD YÖNETİM KURULU ÜYELERİNDEN 
‘TÜRKİYE TEK YÜREK KAMPANYASI’NA 
DESTEK 
BMD Yönetim Kurulu üyeleri dün akşam televizyonların ortak 
yayınında düzenlenen ‘Türkiye Tek Yürek’ kampanyasına 7 mil-
yon lira bağışta bulundu. BMD Başkanı Sinan Öncel, üye mar-
kaların deprem bölgesine yüzlerce kamyon dolusu giyecek ve 
gıda yardımı gönderdiğini bildirdi. 30 milyon TL’lik konteyner 
kampanyasının da devam ettiğini anlatan Öncel, “Yönetim Ku-
rulu üyelerimiz, ‘bu kampanyada da yer almamız gerekiyor’ de-
diler. Vakko, Chakra, Yataş ve Roman birer milyon lira, Akinon, 
Rebul, Sportive, Gizia, Çift Geyik Karaca ve Twggy olarak 500’er 
bin TL bağışlıyoruz” dedi.

28 ŞUBAT 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ÜYE-
LERİMİZ DEPREMZEDELERİN BARIN-
MA SORUNUNUN ÇÖZÜMÜ İÇİN ÇOK 
ÖNEMLİ BAĞIŞLAR YAPTILAR, BİZ DE 
ORGANİZE ETTİĞİMİZ KONTEYNERLERİ 
ANTAKYA’YA GÖNDERMEYE BAŞLADIK
BMD Başkanı Sinan Öncel, Bloomberg HT’nin canlı yayınında 
deprem bölgesi için yaptıkları yardım çalışmaları hakkında bil-
gi verdi. Pek çok STK gibi BMD üyelerinin de depremin hemen 
ardından yardım için bölgeye koştuğunu belirten Öncel, “İlk 
aşamada gıda ve giyim malzemelerini depremzedelere ulaştır-
dık. Barınma sorununun çözümü konusunda da üyelerimiz çok 
önemli bağışlar yaptı. Konteynerler için AFAD bize Antakya’da 
yer gösterdi. Biz de organize ettiğimiz konteynerleri Antakya’ya 
göndermeye başladık. Öte yandan, BMD’nin 202 üyesinin tama-
mı gönüllülük temelinde yardım çalışmalarında yer alıyorlar, 
almaya da devam edecekler” diye konuştu. Öncel, depremlerde 
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15 MART 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: DEP-
REMDEN ÇOK ETKİLENEN ŞEHİRLER-
DE KONTEYNER DÜKKÂNLAR DÜŞÜ-
NÜLÜYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, BMD üyelerinin deprem bölgesin-
deki illerde bulunan bin 533 mağazasından 729’unun halen ka-
palı olduğunu bildirdi. Öncel, “Dükkânlar, çarşılar yok oldu. Çok 
etkilenen şehirlerde konteyner dükkânlar düşünülüyor” dedi.

BMD üyesi markaların çalışanlarından 43’ünün hayatını kay-
bettiğini, 242’sinin yaralandığını, bölgedeki bin 500 mağazanın 
da 750’sinin kapalı olduğunu sözlerine ekledi.

13 MART 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORGA-
NİZE PERAKENDEDE DEPREM ETKİSİ 
ÖNEMLİ ORANDA HİSSEDİLDİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, 6 Şubat’ta meydana gelen Kahra-
manmaraş merkezli depremlerin etkisinin organize peraken-
dede önemli oranda hissedildiğini söyledi. Öncel, BMD üyesi 
markaların cirolarında şubat ayındaki düşüş oranının ortala-
mada yüzde 20’yi bulduğunu bildirdi.
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6 NİSAN 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: DÖVİZ 
KURLARI BASKILANINCA FİYATLAR 
TURİST İÇİN DE YÜKSEK KALDI
Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi Genel Koordinatörü Vahap Munyar, 
bugünkü yazısında Keşanlı Yönetici ve İş adamları Derneği’nin 
(KEYİAD) iftar programından izlenimlerine yer verdi. Munyar, 
iftar programına katılan BMD Başkanı Sinan Öncel’in, “Geçen 
yıl perakende sektörünü turistler kurtardı. Fiyatlar turistler 
için çok uygundu. Turizm de canlıydı. Döviz kurları baskılanınca 
fiyatlar turist içinde yüksek kaldı” şeklindeki sözlerine de yer 
verdi.

6 NİSAN 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: DÖVİZ 
KURLARI BASKILANINCA FİYATLAR 
TURİST İÇİN DE YÜKSEK KALDI
Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi Genel Koordinatörü Vahap Munyar, 
bugünkü yazısında Keşanlı Yönetici ve İş adamları Derneği’nin 
(KEYİAD) iftar programından izlenimlerine yer verdi. Munyar, 
iftar programına katılan BMD Başkanı Sinan Öncel’in, “Geçen 
yıl perakende sektörünü turistler kurtardı. Fiyatlar turistler 
için çok uygundu. Turizm de canlıydı. Döviz kurları baskılanınca 
fiyatlar turist içinde yüksek kaldı” şeklindeki sözlerine de yer 
verdi.

7 NİSAN 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜRK 
MARKALARI BÖLGEDE AŞK MARKASI-
NA (LOVE MARK) DÖNÜŞÜYOR
Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi yazarı Necla Dalan, bugünkü ya-
zısında Türk markalarının Irak’taki yatırımlarını ele aldı. Türk 
markalarının özellikle Irak’ın Kuzeyinde hızla büyüdüğünü 
anlatan Dalan, yazısında BMD Başkanı Sinan Öncel’in, “Bölge 
insanını en iyi tanıyan bizim markalarımız. Sadece Irak’ta değil 
bölgede çok hızlı büyüyor. Rusya’ya ambargo nedeniyle orada 
büyük bir fırsat kapısı açıldı, ciddi bir büyüme var. Körfez ülke-
leri keza öyle... Artık bölgede Türk markaları ihtiyaç markası 
değil Aşk Markasına (Love Mark) dönüşüyor” şeklindeki değer-
lendirmesine de yer verdi.
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13 NİSAN 2023

BLOOMBERG HT’NİN CANLI YAYININA 
KONUK OLAN BMD BAŞKANI SİNAN 
ÖNCEL: 

KİRA ARTIŞI BİR YIL SÜREYLE TÜFE 
ORTALAMASININ YÜZDE 60’I İLE 
SINIRLANABİLİR, MÜLK SAHİBİNİN 
KAYBI VERGİ İSTİSNALARI İLE TELAFİ 
EDİLEBİLİR

KANUN ÇIKARILMASINA RAĞMEN 
ORTAK ALAN GİDERLERİ KONUSUNDA 

HÂLÂ ŞEFFAFLIK SAĞLANAMADI
BMD Başkanı Sinan Öncel, enflasyonla mücadeleye katkı için 
iş yeri kira artışlarının bir yıl süreyle TÜFE ortalamasının yüz-
de 60’ı ile sınırlandırılmasını önerdi. Bloomberg HT’nin canlı 
yayınına konuk olan Öncel, “Markalarımız için kira en önemli 
maliyet kalemini oluşturuyor. Mart ayı itibarıyla TÜFE yüzde 50 
olmasına rağmen kira arış oranı yüzde 70. Biz daha önce de 
gündeme getirdiğimiz gibi bir yıl süreyle kira zammının en faz-
la TÜFE’nin yüzde 60’ı ile sınırlandırılmasını öneriyoruz. Mülk 
sahibinin kaybı da vergi avantajı sağlanarak devlet tarafından 
karşılanabilir” dedi.  

Sinan Öncel yasal düzenleme yapılmasına rağmen AVM’lerde-
ki genel giderlerle ilgili şeffaflık sorununun da devam ettiği-
ne dikkat çekti. Gider kalemlerinin açıklanmaması nedeniyle 
harcamaların ne kadar verimli kullanıldığını göremediklerini 
anlatan Öncel, “Yüksek genel gider maliyetlerimizi artırıyor ve 
bu da sonuç olarak enflasyonla mücadeleyi olumsuz etkiliyor”
diye konuştu.

17 NİSAN 2023

YERLİ MÜŞTERİ MARTTA ALIŞVERİŞE 
DÖNDÜ, YABANCIDAN BEKLENEN 
KATKI GELMEDİ 
Organize perakende sektöründe Kahramanmaraş merkez-
li depremler nedeniyle şubat ayında gerileyen cirolar, martta 
yeniden yükselişe geçti. BMD Başkanı Sinan Öncel, mart ayın-
da yerli müşteri için alışverişin yeniden normale döndüğünü 
bildirdi. Öncel, “Mart ayı anketimize göre üyelerimizin yüzde 
70’inin adet satışlarında şubat ayına göre artış olduğu görülü-
yor. Aynı dönemde cirosunu artıran üyelerimizin oranı ise yüzde 
84’ü buluyor. Yerli müşteri alışverişe dönmekle birlikte turiste 
satışlar geçen yıla göre daha zayıf gidiyor” dedi.
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18 NİSAN 2023

YERLİ MÜŞTERİ MARTTA ALIŞVERİŞE 
DÖNDÜ YABANCIDAN BEKLENEN KAT-
KI GELMEDİ 
Organize perakende sektöründe Kahramanmaraş merkezli 
depremler nedeniyle şubat ayında gerileyen cirolar, martta ye-
niden yükselişe geçti. BMD Başkanı Sinan Öncel, turiste satış-
ların ise geçen yıla göre daha zayıf gittiğini bildirdi.
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20 NİSAN 2023

YENİ ŞAFAK GAZETESİ YAZARI ALİ SAY-
DAM, BUGÜNKÜ YAZISINDA BMD BAŞ-
KANI SİNAN ÖNCEL’İN MART AYI AN-
KETİ İLE İLGİLİ DEĞERLENDİRMESİNE 
YER VERDİ 
Yeni Şafak Gazetesi Yazarı Ali Saydam, bugünkü yazısında 
BMD Başkanı Sinan Öncel’in Mart ayı anketi ile ilgili 
değerlendirmesine de yer verdi.
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3 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TURİZM 
SEZONUNUN CANLI GEÇECEĞİNDEN 
UMUTLUYUZ
BMD Başkanı Sinan Öncel, turist alışverişinin organize 
perakende sektörü cirolarına önemli katkı sunduğunu söyledi. 
2022’de toplam 3,7 trilyon liralık kartlı harcamanın yaklaşık 
yüzde 10’unu turistlerin gerçekleştirdiğini bildiren Öncel, 
“Mart ayında yabancılara adet satışlarında geçen yıla göre bir 
düşüş görünüyor. Her şeye rağmen turizm sezonunun en az 
2022’deki kadar canlı geçeceğini ve cirolara yabancı katkısının 
yine yüzde 10’a yaklaşacağını öngörüyoruz” dedi.

4 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORGA-
NİZE PERAKENDE İÇİN KİRA VE TAŞI-
MACILIK ÖNEMLİ MALİYET KALEMLERİ 
ARASINDA YER ALIYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, giyim ve ayakkabı fiyatlarında 
nisan ayında görülen artışın mevsimsel nedenlerden 
kaynaklandığını, kira ve taşımacılığın da organize perakende 
için önemli maliyet kalemleri arasında yer aldığını söyledi. 
Öncel, işyerlerinde ortalama kira artışının yüzde 67 olduğunu, 
sözleşmesi sona eren işyerlerinde çok daha yüksek oranlı 
artış talepleri ile karşı karşıya kaldıklarının altını çizdi. Öncel, 
TÜİK’in hazır giyim için açıkladığı yıllık 13,8’lik enflasyonun 
piyasa gerçeklerini yansıtmadığını kaydetti.
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10 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: AÇIKLA-
NAN GİYİM ENFLASYONU PİYASA GER-
ÇEĞİNDEN UZAK
BMD Başkanı Sinan Öncel, TÜİK tarafından açıklanan yıllık 
yüzde 13,82’lik giyim ve ayakkabı enflasyonunun piyasa 
gerçeklerinden uzak olduğunu söyledi. Perakende sektöründe 
maliyetlerin son bir yılda yüzde 100-400 arasında değiştiğini 
vurgulayan Öncel, “Markalara göre değişim göstermekle 
birlikte, yazdan yaza fiyat farkı yüzde 50-70 arasında” diye 
konuştu.

11 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜİK’İN 
AÇIKLADIĞI GİYİM ENFLASYONU PİYA-
SA GERÇEĞİNDEN UZAK
BMD Başkanı Sinan Öncel’in, ‘TÜİK tarafından açıklanan yüzde 
13,82’lik giyim ve ayakkabı enflasyonu piyasa gerçeklerinden 
uzak’ şeklindeki açıklamasının medyadaki yansımaları devam 
ediyor.

12 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: SEÇİM 
SONRASI PERAKENDE SEKTÖRÜNDE 
BÜYÜK BİR HAREKETLİLİK BEKLİYO-
RUZ
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende sektörünün 
deprem nedeniyle şubatta yaşadığı ciro kaybını mart ve 
nisanda telafi ettiğini bildirdi. Mart ve nisan aylarında hem 
adet satışlarında hem de ciroda yüzde 25-30 artış olduğunu 
vurgulayan Öncel, “Seçim sonrası perakende sektöründe 
büyük bir hareketlilik bekliyoruz. Tatil sezonunun başlaması 
ve yabancı turistlerin alışverişi cirolarımıza pozitif yansıyacak” 
dedi.

PERAKENDEDE ANNELER GÜNÜ HA-
REKETLİLİĞİ 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Anneler Günü için hediyelik 
alışverişinin perakende cirolarına olumlu yansıdığını söyledi. 
Öncel, annelere hediyelik için en çok mücevher, takı, aksesuar, 
hazır giyim ve elektronik ürünlerin tercih edildiğini bildirdi.

16 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜRKİ-
YE’NİN GÜÇLÜ BİR DEMOKRASİ GELE-
NEĞİ OLDUĞUNU BİR KEZ DAHA GÖR-
DÜK
BMD Başkanı Sinan Öncel, Türkiye’nin güçlü bir demokrasi 
geleneği olduğunun 14 Mayıs’ta bir kez daha görüldüğünü 
söyledi. Öncel, “Seçmen büyük bir olgunlukla sandığa gidip 
tercihini ortaya koydu. Sonucun ülkemize ve milletimize hayırlı
olmasını diliyorum” dedi.
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BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YABAN-
CIYA SATIŞTAN KAYNAKLANAN BİR 
FİYAT ARTIŞI YOK, FİYATI MALİYET BE-
LİRLİYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, ürün kalitesi, markaların bilinirliği, 
fiyatların uygun ve rekabetçi olmasının Türkiye’yi yabancılar için 
cazip bir alışveriş merkezi haline getirdiğini söyledi. Türkiye’de 
geçen yıl 3.7 trilyon liralık kartlı harcamanın 366 milyar TL’lik 
bölümünü yabancıların yaptığını bildiren Öncel, “Yabancıya 
satıştan kaynaklanan bir fiyat artışı yok, satış fiyatını maliyet 
belirliyor” diye konuştu.
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23 MAYIS 2023

ORGANİZE PERAKENDE NİSAN’DA 
ÇİFTE BAHAR YAŞADI 
BMD’nin üyeleri arasında yaptığı ankete göre Mart ayı ile 
kıyaslandığında Nisan’da markaların neredeyse tamamının 
cirosu yükseldi. Aynı dönemde her dört markadan üçünün 
adet satışlarında da artış kaydedildi. Anket sonuçlarını 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende 
sektörü için Nisan ayının çok verimli geçtiğini bildirdi. Öncel, 
Nisan performansının yaz dönemi için umut verici olduğunu 
söyledi.
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24 MAYIS 2023

MARKALAR NİSAN AYINDA HEM ADET 
SATIŞLARINI HEM DE CİROLARINI 
ARTIRDI 
BMD’nin üyeleri arasında yaptığı ankete göre Mart ayı ile 
kıyaslandığında Nisan’da markaların neredeyse tamamının 
cirosu yükseldi. Aynı dönemde her dört markadan üçünün 
adet satışlarında da artış kaydedildi. Anket sonuçlarını 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende 
sektörü için Nisan ayının çok verimli geçtiğini bildirdi.

29 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ENFLAS-
YONLA MÜCADELE YENİ DÖNEMİN EN 
ÖNCELİKLİ GÜNDEM BAŞLIKLARIN-
DAN BİRİ OLACAK 
BMD Başkanı Sinan Öncel, enflasyonla mücadelenin yeni 
dönemin en öncelikli gündem başlıkları arasında yer alacağını 
söyledi. Cumhurbaşkanı seçimini değerlendiren Öncel, “Yeni 
dönemde hem demokrasimizi hem de ekonomimizi daha 
da güçlendirecek adımların hızla atılacağına inanıyorum. 
Enflasyonla mücadele bu dönemin en öncelikli gündem 
başlıkları arasında yer alacak. Türkiye’nin önde gelen 489 
markasını temsil eden BMD olarak enflasyonla mücadele 
konusunda devletimizin yanında yer almaya devam edeceğiz” 
dedi.
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BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ÜYE 
MARKALARIMIZIN 140 ÜLKEDE 17 
BİN CİVARINDA MAĞAZASI VE SATIŞ 
NOKTASI BULUNUYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, dernek üyesi markaların 140 ülkede 
17 bin civarında mağazası ve satış noktası bulunduğunu bildirdi. 
Öncel, yeni katılan üyeler ve mevcutların açacaklarıyla birlikte 
sayının bu yıl 18 bine yaklaşacağını öngördüklerini söyledi.

30 MAYIS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YENİ DÖ-
NEMDE HEM DEMOKRASİMİZİ HEM DE 
EKONOMİMİZİ GÜÇLENDİRECEK ADIM-
LARIN HIZLA ATILACAĞINA İNANIYO-
RUM
BMD Başkanı Sinan Öncel, yeni dönemde hem demokrasiyi 
hem de ekonomiyi daha da güçlendirecek adımların hızla 
atılacağına inandığını söyledi. Cumhurbaşkanı seçimini 
değerlendiren Öncel, “Enflasyonla mücadele bu dönemin en 
öncelikli gündem başlıkları arasında yer alacak. Türkiye’nin 
önde gelen 489 markasını temsil eden BMD olarak enflasyonla 
mücadele konusunda devletimizin yanında yer almaya devam 
edeceğiz” dedi.
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1 HAZİRAN 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: YÜZDE 
400’E VARAN KİRA ARTIŞI TALEPLERİ VE 
ŞEFFAFLAŞMAYAN GENEL GİDERLER 
ENFLASYONLA MÜCADELEYE ZARAR 
VERİYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel’in de aralarında bulunduğu 
perakende sektörünün temsilcileri ‘Perakende Günleri’nde 
ortak basın toplantısında buluştu. Sektör temsilcilerinin 
gündem değerlendirmesinin ardından Sinan Öncel ile Alışveriş 
Merkezi Yatırımcıları Derneği (AYD) Başkanı Nuri Şapkacı özel 
oturumda bir araya geldi. Sinan Öncel konuşmasında organize 
perakende sektörü için en önemli sorunun yüzde 400’e 
varan kira artışı talepleri ve bir türlü şeffaflaşamayan genel 
giderler olduğunu söyledi. Öncel, “Astronomik kira artışları 
ve şeffaflaşamayan genel giderler enflasyonla mücadeleye 
de zarar veriyor” dedi. Perakende Günleri’nde BMD’nin 
gelenekselleşen öğle yemeğine ise Türkiye İhracatçılar Meclisi 
(TİM) Başkanı Mustafa Gültepe ile sektör temsilcileri katıldı.
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2 HAZİRAN 2023

BAŞKANLAR OTURUMUNDA KİRA-CİRO 
DÜELLOSU 
BMD Başkanı Sinan Öncel ile Alışveriş Merkezi Yatırımcıları 
Derneği (AYD) Başkanı Nuri Şapkacı, Perakende Günleri’nin 
gelenekselleşen buluşması başkanlar oturumunda bir araya 
geldi. Sinan Öncel, konuşmasında yasal düzenleme yapılmasına 
rağmen genel giderlerin bir türlü şeffaflaşamamasını ve AVM 
yönetimlerinin yüzde 400’e varan kira artışı talebini gündeme 
getirdi. 

GAZETECİ VAHAP MUNYAR BMD’NİN 
PERAKENDE GÜNLERİ ÖĞLE YEMEĞİN-
DEN İZLENİMLERİNİ YAZDI
Perakende Günleri’nde BMD’nin düzenlediği öğle yemeğine 
TİM Başkanı Mustafa Gültepe ile sektör temsilcilerinin yanı 
sıra gazeteciler de katıldı. Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi Genel 
Koordinatörü Vahap Munyar, bugünkü yazısını yemekten 
izlenimlerine ayırdı.

7 HAZİRAN 2023

GAZETECİ FATOŞ KARAHASAN EKONO-
MİM.COM’DAKİ YAZISINDA BMD BAŞ-
KANI SİNAN ÖNCEL’İN DEĞERLENDİR-
MELERİNE YER VERDİ 
Gazeteci Fatoş Karahasan ekonomim.com’daki yazısında BMD 
Başkanı Sinan Öncel’in Perakende Günleri’nin açılışında yaptığı 
değerlendirmeleri köşesine taşıdı. Karahasan, Öncel’in, “BKM 
verilerine göre Ocak-Ekim 2022 döneminde ülkemize gelen 40 
milyon turistin kredi kartı harcamalarının, bir önceki yıla göre 3 
kat arttığını görüyoruz. Bu veri ekonomimize çok önemli katkı 
sağlayan turizmin, perakende sektörü için ne kadar önemli 
olduğunu doğruluyor. Artık pandemi etkilerinden kurtulmuş 
ve büyüme yoluna girmiş bir perakende sektörü görüyoruz. 
Elektrik, şeffaf olmayan ortak alan gideri ve fahiş kira artış 
talepleri ile ilgili sıkıntılarımızı da en kısa sürede çözerek, 
sektörün büyümesini desteklemeyi hedefliyoruz” şeklindeki 
sözlerine yer verdi.
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14 HAZİRAN 2023

ZAM KORKUSU TÜKETİCİ TALEBİNİ ER-
KENE ÇEKTİ 
Kurdaki yükseliş perakende sektörünü hareketlendirdi. 
Zamlı fiyatlar rafa yansımadan ihtiyacını karşılama telaşına 
düşen tüketici, mağazaya koştu. ‘Zam gelecek’ endişesi 
ile perakendede alışverişin öne çekildiğini bildiren BMD 
Başkanı Sinan Öncel, “Elektronik, bilgisayar ve beyaz eşya 
sayışlarının arttığını gözlemliyoruz. İthal ağırlıklı elektronikte 
zam kaçınılmaz. Hazır giyimde ise çok uçuk bir fiyat artışı 
beklemiyoruz” diye konuştu.

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: HAFTA 
SONU YOĞUN BİR ALIŞVERİŞ TRAFİĞİ 
BEKLİYORUZ
BMD Başkanı Sinan Öncel’in okulların tatile girmesi ve Babalar 
Günü nedeniyle bu hafta sonu yoğun bir alışveriş trafiği 
beklediklerini söyledi. Öncel, “Özel günler her zaman alışverişe 
olumlu etki yapar. Babalar Günü’nün yanı sıra Bu hafta sonu 
okulların tatil olmasının da yarattığı bir alışveriş trafiği olacak. 
Başta giyim olmak üzere mağazalarda önemli satış artışı 
bekliyoruz” dedi.  

15 HAZİRAN 2023

MARKALARIN GÜVENLİ LİMANI: BİR-
LEŞMİŞ MARKALAR DERNEĞİ 
E-ticaret dergisi Worldef, Mayıs sayısında kapak konusu olarak 
Birleşmiş Markalar Derneği’ne yer verdi. BMD Başkanı Sinan 
Öncel’in sektördeki güncel konularla ilgili değerlendirmelerinin 
yer aldığı yazıda BMD için, “Sektörde önemli çalışmalara imza 
atıyor. Kira giderlerinden AVM’lerdeki ortak alan giderlerine 
kadar markaların birçok sorunu ile yakından ilgilenen BMD, 
kamu ve akademik çevreler için sivil bir otorite, markalar için 
güvenli liman olarak görülüyor” denildi.
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22 HAZİRAN 2023

YERLİ MÜŞTERİ ALIŞVERİŞTE HIZ KES-
MİYOR YABANCI FRENE BASMAYA DE-
VAM EDİYOR 
BMD üyeleri arasında yaptığı Mayıs ayı anketinin sonuçlarını 
kamuoyu ile paylaştı. Ankete göre organize perakende sektörü 
Mayıs ayında hem adet satışını hem de cirosunu artırdı. 
Anketi değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, “Piyasada 
enflasyonun bir süre daha yüksek seyredeceği yönündeki 
beklenti henüz kırılamadı. İmkânı olanlar fiyatların daha da 
artacağı endişesiyle ihtiyaç alışverişini erkenden yapmayı 
tercih ediyor. Yabancıların perakende satışlarına katkısı ise 
geçen yıla göre daha zayıf seyrediyor. Geçen yıl toplam kartlı 
harcamaların yaklaşık yüzde 10’unu yabancılar yapmıştı. 
2023’ün ilk beş ayında bu oranın yüzde 6 civarında kaldığını 
tahmin ediyoruz” dedi.

26 HAZİRAN 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ALIŞVE-
RİŞTE GEÇEN YILA GÖRE ADET BAZIN-
DA YÜZDE 25 ARTIŞ VAR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Kurban Bayramı öncesi organize 
perakende sektöründe önemli bir canlılık olduğunu bildirdi. TRT 
Haber’e bayram alışverişi ile ilgili değerlendirmelerde bulunan 
Öncel, “Her bayram olduğu gibi bu bayram da AVM’lerde ve 
cadde mağazalarımızda önemli bir hareketlilik var. Geçen sene 
ile kıyaslandığında satışlarımızda adet bazında yaklaşık yüzde 
25’lik bir artış söz konusu” dedi.

7 TEMMUZ 2023

GAZETECİ VAHAP MUNYAR BUGÜNKÜ 
YAZISINDA BMD BAŞKANI SİNAN ÖN-
CEL’İN AVM’LERDEKİ KİRA ARTIŞI VE 
ORTAK ALAN GİDERLERİYLE İLGİLİ DE-
ĞERLENDİRMELERİNE YER VERDİ 
Nasıl Bir Ekonomi Gazetesi Yazarı Vahap Munyar, bugünkü 
yazısında 05 Temmuz 2023’te Nasıl Bir Ekonomi gazetesine 
röportaj veren AYD Başkanı Nuri Şapkacı’nın beyanlarına 
karşılık BMD Başkanı Sinan Öncel’in AVM’lerdeki kira artışları 
ve ortak alan giderleri ile ilgili değerlendirmelerine yer verdi 
Sinan Öncel’in değerlendirmelerinde öne çıkan başlıklar şöyle: 

•	 Özellikle son dönemlerde yaşadığımız yüksek 
enflasyon ortamında ciroların ortalama yüzde 10’u AVM 
yatırımcılarına kira olarak ödeniyor. 

•	 AVM yatırımcılarına defalarca, ‘cirosunu eksik 
bildirene çok ağır cezalar koyun, biz de sizi destekleyelim’ 
önerisinde bulunduk. 

•	 AVM’lerdeki ortak alan giderlerinde çok büyük bir gri 
alan var. Yıllık yaklaşık 10 milyar liradan söz ediyoruz.

•	 Perakende sektörü AVM yatırımcılarına göre daha 
fazla borçlu ve borç giderek artıyor. 

•	 AVM’lerde doluluk oranı yüzde 90-95’lerde, 
Türkiye’den çıkan ya da çıkmayı düşünen AVM yatırımcısının 
başka nedenleri vardır.
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11 TEMMUZ 2023

ZAMLAR TÜKETİCİYİ STOKÇU YAPTI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜKE-
TİCİNİN STOKLAMA DAVRANIŞINDAN 
VAZGEÇMESİ İÇİN KISIR DÖNGÜNÜN 
KIRILMASI LAZIM
Yüksek enflasyon ve kurdaki ani hareketler tüketicinin satın 
alma davranışlarını değiştirdi. Avrupa ve ABD’de tüketiciler, 
enflasyon karşısında alımlarını ertelerken, Türkiye’de 
‘Beklersem bu fiyatı da kaçıracağım’ endişesi, satışları artırdı. 
Türkiye’deki durumu ‘enflasyonist dönem alışkanlığı’ olarak 
değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, “Tüketici daha uygun 
fiyat gördüğü takdirde hemen o ürün ya da hizmeti diğerleriyle 
kıyaslıyor ve satın alıyor. Bu da bir talep enflasyonuna sebep 
oluyor. Kısır döngünün kırılması lazım ki tüketici stoklama 
davranışından vazgeçsin” dedi.

14 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ÜYE 
MARKALARIMIZIN HAZİRAN AYINDA-
Kİ ADET SATIŞLARI GEÇEN YILA GÖRE 
YÜZDE 10-25 ARTTI 
BMD Başkanı Sinan Öncel, tüketicilerin ‘fiyatlar daha da 
yükselecek’ endişesi ile alışverişe yönelmesi nedeniyle 
markaların satışlarında önemli artışlar olduğunu söyledi. 
Haziran ayında adet satışlarının geçen yılın aynı ayına göre 
yüzde 10-25 arttığını bildiren Öncel, “Enflasyonist ortam 
nedeniyle tüketici paradan kaçıyor. Talep enflasyonu sonuç 
olarak bizim maliyetlerimizde de artışa neden oluyor. Bu kısır 
döngüyü kırmamız gerekiyor” dedi. Öncel, turizm sezonunda 
yabancıya satışın etkisi ile organize perakende için yılın ikinci 
yarısının da iyi geçeceğini tahmin ettiklerini kaydetti.

19 TEMMUZ 2023

ORGANİZE PERAKENDE ‘PARADAN 
KAÇIŞ’ VE BAYRAM ETKİSİ İLE HAZİ-
RAN’DA ZİRVE YAPTI 
BMD, üyeleri arasında yaptığı Haziran ayı anketinin sonuçlarını 
kamuoyu ile paylaştı. Anketi değerlendiren BMD Başkanı Sinan 
Öncel, organize perakende sektöründe Mart ayında başlayan 
canlılığın artarak devam ettiğini bildirdi. Haziran’da hem adet 
satışlarında hem de ciroda önemli bir sıçrama yakaladıklarını 
vurgulayan Öncel, “Haziran’dan Haziran’a üye markalarımızın 
yüzde 80’inin adet satışlarında artış görünüyor. Yıllık ölçekte 
ortalama yüzde 10 ile yüzde 25 arasında bir adet artışından 
söz edebiliriz… Toplumun genelinde fiyatların daha da artacağı 
yönünde bir endişe var. ‘Bugün alan kârlı çıkıyor’ anlayışının 
kırılamaması nedeniyle ‘paradan kaçış’ eğilimi sürüyor. 
İnsanlar tasarrufa yönelmektense mevcut ihtiyaçlarını ya da 
ileride ihtiyaç duyabileceklerini düşündükleri ürünleri almayı 
tercih ediyorlar. Bir anlamda tüketici kendi imkânları ölçüsünde 
stok ürün biriktiriyor” dedi.
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24 TEMMUZ 2023

BMD HEYETİ, BAKAN ÖMER BOLAT’A 
NEZAKET ZİYARETİNDE BULUNDU

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ENFLAS-
YONLA TOPYEKÛN MÜCADELE İÇİN GÖ-
REVE HAZIR OLDUĞUMUZU BİLDİRDİK
Sinan Öncel başkanlığındaki BMD heyeti Ticaret Bakanı Ömer 
Bolat’a nezaket ziyaretinde bulundu. BMD Başkanı Sinan Öncel, 
ziyarette Bakan Bolat’a enflasyonla topyekûn mücadele için 
göreve hazır olduklarını bildirdi. Öncel, öneriyi Bakan Bolat’ın 
da sıcak karşıladığını bildirdi.
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25 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ORGANİ-
ZE PERAKENDEDE MALİYETLERİ AZAL-
TACAK ÖNERİLERİMİZİ TİCARET BAKA-
NIMIZ SN. ÖMER BOLAT’A İLETTİK 
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakende sektörü olarak 
enflasyonla topyekûn mücadele için 2018’dekine benzer bir 
kampanyaya destek vermeye hazır olduklarını söyledi. Öncel, 
bu konuyla ilgili değerlendirmelerini geçen hafta İstanbul’da 
ziyaret ettikleri Ticaret Bakanı Ömer Bolat ile paylaştıklarını 
bildirdi. Görüşmede enflasyonla mücadelede maliyetleri 
azaltacak konuların da konuşulduğunu belirten Öncel, 
katma değerli ihracat yapan markalara ara mal ithalatında 
vergi kolaylığı, istihdam desteği ve fahiş kira artışlarının 
dizginlenmesi yönündeki önerilerini Bakan Ömer Bolat ile 
paylaştıklarını kaydetti.

26 TEMMUZ 2023

YURT DIŞI İLE FİYAT MAKASI TÜRKİYE 
ALEYHİNE AÇILIYOR

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ALIŞVE-
RİŞ TURİZMİNDE CAZİBEMİZİ KAYBE-
DİYORUZ
Yüksek enflasyon, yurt dışı ile fiyat farkının Türkiye aleyhine 
açılmasına yol açtı. AB ortalamasını bile geride bırakan fiyatlar, 
turist alışverişini negatif etkilerken, yerlinin yurt dışı alışveriş 
oranını artırdı. BMD Başkanı Sinan Öncel, Turist alışverişinde 
geçen yıla göre düşüş gözlemlediklerini söyledi. Öncel, “Fiyat 
kaynaklı bir düşüş var. Yurt dışında özellikle AB fiyatlarına 
bakıldığında alışveriş turizminde cazibemizi kaybediyoruz” 
dedi. 

27 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: SEZON 
BAŞINDA BAŞLATACAĞIMIZ BİR KAM-
PANYA, ENFLASYONA KARŞI ‘EFSANE 
CUMA’ ETKİSİ YARATABİLİR
BMD Başkanı Sinan Öncel, perakende sektörüne ‘efsane 
cuma’ benzeri topyekûn indirim kampanyası önerdi. ‘Öncel, 
“Maliyet artışları söz konusuyken enflasyonla mücadele için 
kampanya yapmak kolay olmayabilir ama bizi asıl tedirgin 
eden, talepte bir azalma yaşanması. Nakliyecinin, bankaların, 
AVM’lerin devreye girmesiyle sezon başında başlatacağımız bir 
kampanya, enflasyona karşı ‘efsane cuma’ etkisi yaratabilir” 
dedi. Öncel’in talepteki düşüşün önüne geçmek adına yaptığı 
bu çağrıya markalardan ve diğer sektörlerden destek geldi.
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28 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ENFLAS-
YONU DOĞURAN SEBEPLERE DE NEŞ-
TER VURMAMIZ GEREKİYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, 24 TV’nin canlı yayınında 
‘enflasyonla topyekûn mücadele kampanyası’ önerisiyle ilgili 
değerlendirmelerde bulundu. Piyasada fiyat algısının kırıldığına 
dikkat çeken Öncel, “Bu algının düzeltilmesi gerekiyor. Okul 

28 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: MERKEZ 
BANKASI’NIN ENFLASYON RAPORU 
SONRASI ORGANİZE PERAKENDEDE 
DARALMA ENDİŞESİ OLUŞTU
BMD Başkanı Sinan Öncel, Habertürk TV’nin canlı yayınında 
perakende sektörünün güncel sorunları, fiyat artışları ile 
mücadele ve Merkez Bankası’nın dün açıkladığı Enflasyon 
Raporu ile ilgili değerlendirmelerde bulundu. Öncel, “Enflasyon 
Raporu’nda talebi kısmaya yönelik mesajlar dikkatimizi 
çekti. Özellikle gıda dışı perakendede önemli daralmalar 
yaşanacağına yönelik bir endişe oluştu. Önümüzdeki 1,5 yıl 
organize perakendeyi zor bir dönemin beklediğini söyleyebiliriz” 
diye konuştu.

alışverişinin yapılacağı eylül ayında işler çok daha zor olacak. 
Biz markalarla birlikte AVM’ler, kargo firmaları ve bankalar 
başta olmak üzere tüm paydaşların katılımıyla 2-3 aylık bir 
kampanya öneriyoruz. Ayrıca enflasyonu doğuran sebeplere 
de neşter vurmak gerekiyor. Örneğin yüzde 400’lere varan kira 
artışlarına bir sınırlama getirilebilir. Ayrıca temmuzda yapılan 
ücret artışlarının oluşturduğu ilave maliyeti azaltmak için 
işverene vergi kolaylığı sağlanabilir” dedi.
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31 TEMMUZ 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜKETİ-
Cİ ALIŞVERİŞLE PARASININ DEĞERİNİ 
KORUYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Gazete Duvar’da yayımlanan özel 
röportajında perakende sektöründeki güncel gelişmelerle ilgili 
değerlendirmelerde bulundu. Enflasyon nedeniyle tüketicinin 
parasını korumak için alışveriş yaptığına dikkat çeken Öncel, 
ekonomide dengenin bulunmaması halinde sektör için riskler 
oluşacağına dikkat çekti.

8 AĞUSTOS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: STAGF-
LASYON RİSKİ KAPIDA 
Enflasyonla mücadeleye yönelik politikaların daraltıcı 
etkilerinin yanı sıra yeniden yükselişe geçen enflasyon, 
piyasalarda durgunluk endişelerini artırdı. Ekonomi yönetiminin 
talebin daraltılacağı yönünde sinyaller verdiğini hatırlatan BMD 
Başkanı Sinan Öncel, “Stagflasyon riski kapıda. Çözüm iç talebi 
daraltmamak. İç talebi daraltmadan enflasyon ile mücadele 
edeceksin. Bunun yollarından biri BMD’nin önerisi olan fiyat 
sabitleme” diye konuştu.

9 AĞUSTOS 2023

CUMHURBAŞKANI YARDIMCISI YIL-
MAZ, İŞ DÜNYASININ TEMSİLCİLERİ 
İLE BİR ARAYA GELDİ

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: FAHİŞ 
KİRA ARTIŞLARI VE ENFLASYONLA 
MÜCADELE KONUSUNDAKİ ÖNERİLE-
RİMİZ DİLE GETİRDİK
Cumhurbaşkanı Yardımcısı Cevdet Yılmaz ve ekonomiden 
sorumlu bakanlar, Ankara’da düzenlenen toplantıda iş 
dünyasının temsilcileri ile bir araya geldi. BMD Başkanı Sinan 
Öncel’in de katıldığı toplantıda, sektörlerin sorunları ve çözüm 
önerileri dile getirildi. Sinan Öncel, toplantıdan sonra yaptığı 
açıklamada, fahiş kira artışları ve enflasyonla mücadele 
konusundaki önerilerini dile getirdiklerini bildirdi.
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15 AĞUSTOS 2023

SELEKTİF KREDİDE AYRINTIYA İNİLE-
CEK
Enflasyonla mücadele kapsamında seçici kredi 
sıkılaştırmasında esas alınan sektör ayrımlarının yarattığı 
olumsuzluğun giderilmesi için çalışma yürütüldüğü belirtiliyor. 
Konuyla ilgili Ekonomi Gazetesi’ne değerlendirmelerde bulunan 
BMD Başkanı Sinan Öncel, devlet bankalarının bilançosu güçlü 
firmalara yüzde 27-30 bandında kredi kullandırdığını, özel 
bankalarda oranın yüzde 40-45 civarında olduğunu bildirdi. 
Bankalardan kullanılan kredide maliyetler yükseldiğinde 
piyasa kredisinin devreye girdiğini belirten Öncel, “Ondan da 
herkes çekimser ve vade açmak istemiyor. Böyle bir daralmaya 
gitmemeliyiz” dedi.



70

    MEDYA YANSIMALARI

16 AĞUSTOS 2023

GECENİN 3’ÜNDE BEYOĞLU
İstanbul’un en hareketli bölgesi İstiklal Caddesi’ndeki birçok 
mağaza, alışverişe gelen turistler için saat 03.00’e kadar açık 
kalıyor. Konuyla ilgili Hürriyet Gazetesi’ne değerlendirmelerde 
bulunan BMD Başkanı Sinan Öncel, “İstiklal’in özel bir konumu 
var. 24 saat yaşayabilen bir cadde. Firmalar ciro yapıyor ki 
açıyorlar. İyi bir uygulama” dedi.

MARKALAR VE ÜRETİCİLER ARASINDA 
EK VERGİ TARTIŞMASI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: 
İTHALATA BİR DAHA KORUMA GELİRSE 
PERAKENDEYİ KİM KORUYACAK
Dış ticaret açığı vermeye başlayan sektörlerde gündeme gelen 
ek vergiler, üreticilerle markalan karşı karşıya getirdi. İthalat 
üzerinde vergilerin zaten yüksek olduğunu hatırlatan BMD 
Başkanı Sinan Öncel, “Artık ek vergi yerine ‘ihracatı nasıl 
artırabiliriz?’ sorusu üzerinde durmak gerekiyor. İhracatçıya 
teşvik verilebilir, dış ticaret açığı veren sektörlere ek bazı 
kolaylıklar sağlanabilir, bu tarz farklı çözümler geliştirilmeli. 
İthalata bir daha koruma gelirse perakendeyi kim koruyacak? 
dedi.
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22 AĞUSTOS 2023

TURİZM SEZONUNA RAĞMEN PARASAL 
SIKILAŞTIRMA NEDENİYLE ORGANİZE 
PERAKENDENİN TEMMUZ’DA HIZ KES-
TİĞİNİ BİLDİREN BMD BAŞKANI SİNAN 
ÖNCEL: TALEBİ DARALTMADAN ENF-
LASYONLA MÜCADELENİN YOLLARINI 
BULMALIYIZ
‘Parasal sıkılaştırma’ önlemleri, organize perakende 
sektöründe etkilerini hissettirmeye başladı. BMD’nin üyeleri 
arasında yaptığı ankete göre, turizm sezonu olmasına rağmen 
Temmuz’da sektörün cirosundaki artış hız keserken, ortalama 
adet satışları geriledi. Anketi değerlendiren BMD Başkanı Sinan 
Öncel, perakende sektörü için Temmuz’la birlikte zorlu bir 
dönemin başladığının işaretlerini aldıklarını söyledi. Ekonomiyi 
soğutmayı hedefleyen ‘parasal sıkılaştırma’ önlemlerinin ve 
kredi faizlerinde meydana gelen artışın olumsuz yansımalarını 
hissetmeye başladıklarını bildiren Öncel, “Bizim iç talebi 
daraltmadan enflasyonla mücadelenin yollarını bulmamız 
gerekiyor” dedi. Öncel, dış ticaret açığı veren sektörlerde 
ithalat vergilerinin artırılacağı yönündeki haberleri de endişe 
ile takip ettiklerini bildirdi.
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05 EYLÜL 2023

‘FİLENİN SULTANLARI’ TÜRKİYE MAR-
KASINI DA UÇURACAK 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KADIN 
VOLEYBOLUNDA BÖYLE BİR ŞAMPİ-
YONLUK ELDE EDİLMESİNİN ÇOK DAHA 
BÜYÜK SONUÇLARI OLACAK.
Kadın Voleybol Milli Takımı’nın Avrupa Şampiyonluğunun 
dünyadaki ‘Made in Türkiye’ algısını da güçlendireceği 
değerlendiriliyor. Millilerin Sırbistan’ı 3-2 yendiği final maçını 
Brüksel’de izleyen BMD Başkanı Sinan Öncel, “Bu tür başarılar 
bir malın Türkiye’de üretildiği ibaresine olumlu etkiler yapıyor. 
Kadın voleybolunda böyle bir şampiyonluk elde edilmesinin 
çok daha büyük sonuçları olacak. Kadınlara bakış açısı olarak 
önemli, takım oyunu olması açısından önemli: Bu başarının 
tesadüf eseri olmaması, bu ülkenin yıllardır voleybola yatırım 
yaptığının bilinmesi çok çok önemli” diye konuştu.

26 AĞUSTOS 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL, HABER-
TÜRK TV’DE ORGANİZE PERAKENDE 
SEKTÖRÜNÜN GÜNDEMİNİ DEĞER-
LENDİRDİ 
BMD Başkanı Sinan Öncel Habertürk TV’de Zeliha Saraç’ın 
sunduğu Para Gündem programında organize perakende 
sektörünün güncel konuları, enflasyonla mücadele, gıda 
dışı perakendede daralma endişesi, Merkez Bankası’nın 7,5 
puanlık faiz artışı, ithalata uygulanan vergiler başta olmak 
üzere perakendenin gündemi ile ilgili değerlendirmelerinde 
bulundu.

31 AĞUSTOS 2023

TÜRK MARKALARA 52 ÜLKEDE AB AB-
LUKASI

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: DIŞA 
AÇILMA KONUSUNDA DAHA AKTİF BİR 
STA POLİTİKASI ŞART
Geleneksel pazarlardaki daralma nedeniyle alternatif arayışına 
giren Türk markaları, gittikleri bölgelerde Avrupa Birliği’nin 
serbest ticaret anlaşmaları (STA) nedeniyle rekabet zorluğu 
yaşıyor. AB’nin 76 ülke ile STA imzalamasına karşın Türkiye’de 
bu sayının 24’te kalması, Türk şirketleri açısından 52 ülkede 
haksız rekabete yol açıyor. Konuyla ilgili Ekonomi Gazetesi’ne 
değerlendirmelerde bulunan BMD Başkanı Sinan Öncel, iç 
pazarda daralma sinyallerinin olduğu bir dönemde STA’ların 
daha önemli hale geldiğini söyledi. Öncel, “İçerideki daralmayı 
dışarıda daha fazla mal satarak telafi etmeye çalışacağız. 
Dışa açılma konusunda daha aktif bir STA politikası şart” 
diye konuştu. Haberde görüşlerine yer verilen BMD üyesi 
markaların temsilcilerinin değerlendirmeleri de özetle şöyle:
Koton Yönetim Kurulu Başkanı Yılmaz Yılmaz: Türk markalar 
STA bulunmayan ülkelerde zorlanıyorlar ve haksız rekabete 
maruz kalıyorlar.

LC Waikiki Yönetim Kurulu Başkanı Vahap Küçük: STA’ların 
yanı sıra korumacılık önlemleri de arttı. Özellikle Kuzey Afrika 
ülkelerinde sıkıntı yaşıyoruz.

Orka Holding Yönetim Kurulu Başkanı Süleyman Orakçıoğlu: 
Korumacılık önlemlerini AB ülkelerine ya da ABD’ye 
uygulamayıp da Türkiye’ye uygulayan çok fazla sayıda ülke var. 
Bu da ister istemez bir maliyet.
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05 EYLÜL 2023

‘FİLENİN SULTANLARI’ TÜRKİYE MAR-
KASINI DA UÇURACAK 

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KADIN 
VOLEYBOLUNDA BÖYLE BİR ŞAMPİ-
YONLUK ELDE EDİLMESİNİN ÇOK DAHA 
BÜYÜK SONUÇLARI OLACAK.
Kadın Voleybol Milli Takımı’nın Avrupa Şampiyonluğunun 
dünyadaki ‘Made in Türkiye’ algısını da güçlendireceği 
değerlendiriliyor. Millilerin Sırbistan’ı 3-2 yendiği final maçını 
Brüksel’de izleyen BMD Başkanı Sinan Öncel, “Bu tür başarılar 
bir malın Türkiye’de üretildiği ibaresine olumlu etkiler yapıyor. 
Kadın voleybolunda böyle bir şampiyonluk elde edilmesinin 
çok daha büyük sonuçları olacak. Kadınlara bakış açısı olarak 
önemli, takım oyunu olması açısından önemli: Bu başarının 
tesadüf eseri olmaması, bu ülkenin yıllardır voleybola yatırım 
yaptığının bilinmesi çok çok önemli” diye konuştu.

19 EYLÜL 2023

BMD AĞUSTOS AYI ANKETİNİN 
SONUÇLARI AÇIKLANDI 
Anketi değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel: Temmuz’a 
göre geçen ay üyelerimizin yüzde 59’u adet satışlarını, yüzde 
70’i de cirolarını arttırdı. Ağustos, turist alışverişinde de 
2023’ün bugüne kadarki en canlı ayı oldu.
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22 EYLÜL 2023

CUMHURİYET GAZETESİ ‘ARAP TU-
RİSTLERE AYRIMCILIK’ TARTIŞMASINI 
TARAFLARA SORDU
BMD Başkanı Sinan Öncel: Bir turizm ülkesinin turiste sırf 
milliyeti sebebiyle ‘gelme’ demesi hem ayrımcılık hem 
saygısızlıktır.

9 EKİM 2023

TÜRKİYE’NİN MARKALARI ANITKA-
BİR’DE ATATÜRK’ÜN MANEVİ HUZU-
RUNDA BULUŞTU 
BMD Cumhuriyetin kuruluşunun 100’üncü yıldönümü 
nedeniyle bir dizi etkinlik planladı. Etkinlik programı, BMD 
Yönetim Kurulu üyeleri, markaların temsilcileri, çalışanlar ve 
ailelerinden oluşan yaklaşık bin kişinin Anıtkabir ziyareti ile 
başladı.
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10 EKİM 2023

TİCARET BAKANI ÖMER BOLAT’IN ‘İN-
DİRİM’ ÇAĞRISINA BMD’DEN DESTEK
BMD Başkanı Sinan Öncel, Ticaret Bakanı Ömer Bolat’ın tüm 
sektörlerde indirim çağrısına, toplamda 60 bin mağazası 
bulunan üye markaların olumlu yanıt vereceklerine inandığını 
söyledi.

11 EKİM 2023

TİCARET BAKANI ÖMER BOLAT’IN ‘İN-
DİRİM’ ÇAĞRISINA BMD’DEN DESTEK
BMD Başkanı Sinan Öncel, Ticaret Bakanı Ömer Bolat’ın tüm 
sektörlerde indirim çağrısına, toplamda 60 bin mağazası 
bulunan üye markaların olumlu yanıt vereceklerine inandığını 
söyledi. Öncel, ‘Enflasyonu düşürmek, milli bir mesele’ dedi.
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12 EKİM 2023

BMD’NİN İNDİRİM KAMPANYASINA 
DESTEK MESAJI KAMUOYUNDA İLGİY-
LE KARŞILANDI
BMD Başkanı Sinan Öncel: Perakende sektöründe indirim 
kampanyasının başarılı ve etkili olabilmesi için zincirin tüm 
halkalarının ve devletin destek vermesi gerekiyor

17 EKİM 2023

İLAVE GÜMRÜK VERGİSİ TEKSTİL VE 
HAZIR GİYİMİ KARŞI KARŞIYA GETİRDİ 
BMD Başkanı Sinan Öncel: İç piyasada doğru ve uygun ham 
maddeye ulaşamayan marka mağaza azaltmaya gidebilir. Bu 
tarz kararlar istihdamda da yüksek oranlı kayıplara yol açabilir.
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30 EKİM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ATA-
TÜRK’ÜN GÖSTERDİĞİ HEDEFE KA-
RARLILIKLA İLERLİYORUZ 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Cumhuriyetin 100. yıldönümü 
nedeniyle yaptığı açıklamada, Türkiye’nin 100 yılda çok büyük 
mesafe kat ettiğini söyledi. Öncel, “Atatürk’ün gösterdiği 
hedefe kararlılıkla ilerliyoruz. Sayıları her geçen gün artan 
markalarımız, dünyanın dört bir yanında Türkiye’yi temsil 
ederek en değerli ihracat kalemlerini oluşturuyor” dedi.

4 KASIM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL BLOOM-
BERG HT’DEKİ ’60 DAKİKA’ PROGRA-
MINDA ORGANİZE PERAKENDENİN 
GÜNCEL KONULARINI DEĞERLENDİRDİ 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Bloomberg HT’de Zeynep Özyol’un 
sunduğu ’60 Dakika’ programına konuk oldu. Öncel’in fiyat 
artışlarından kiraya, talep daralmasından indirimlere kadar 
organize perakendenin güncel konularını değerlendirdiği 
yayının kaydına aşağıdaki bağlantıdan erişebilirsiniz.

7 KASIM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KASIM 
AYI İNDİRİMLERİ ENFLASYONLA MÜ-
CADELEYE OLUMLU KATKI YAPACAK
BMD Başkanı Sinan Öncel, A Para TV’deki ‘İşin Sırrı’ 
programında organize perakendede enflasyonla mücadeleye 
olumlu katkı sunacağına inanılan kasım indirimleri konusunda 
değerlendirmelerde bulundu.

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: FAHİŞ 
KİRA ARTIŞLARINA MÜDAHALE ŞART 
OLDU
BMD Başkanı Sinan Öncel, mağaza kiralarında altı kata varan 
artış talepleri ile karşılaştıklarını söyledi. Öncel, “Bu durum 
enflasyonun en büyük körükleyicisi; artık müdahale şart oldu” 
dedi.
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14 KASIM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: FAHİŞ 
KİRA ARTIŞI TALEPLERİYLE İLGİLİ 
ŞİKÂYETİMİZİ TİCARET BAKANI ÖMER 
BOLAT’A İLETTİK
BMD Başkanı Sinan Öncel, A PARA TV’nin canlı yayınında Ticaret 
Bakanı Ömer Bolat’ın 38 STK Başkanı ile yaptığı toplantıyla 
ilgili değerlendirmelerde bulundu. Öncel, iş yerlerinde 6-7 kata 
varan fahiş kira artışı talepleri ile şikâyetlerini ve enflasyonla 
mücadele konusundaki önerilerini Bakan Bolat’a ilettiklerini 
bildirdi. Sinan Öncel’in değerlendirmelerinin tamamına 
aşağıdaki bağlantıdan erişebilirsiniz.

15 KASIM 2023

PERAKENDEDE KIRMIZI ALARM
BMD Başkanı Sinan Öncel, Cumhuriyet Gazetesi’nde 
yayımlanan özel röportajında organize perakendenin güncel 
sorunlarını değerlendirdi. Öncel, “ Maliyet artışlarından zarar 
görmemek için dükkânlar kapatılacak. Yılbaşından sonra daha 
fazla boş mağaza görebiliriz” dedi. 

16 KASIM 2023

MARKALAR ‘EFSANE CUMA’YA HAZIR-
LANIYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, Etiket Yönetmeliği nedeniyle pek çok 
markanın kasım indirimlerinin sınırlı kaldığını, asıl indirimin ay 
sonundaki ‘Efsane Cuma’ haftasında olacağını söyledi.  Öncel, 
“Markaların ‘Efsane Cuma’ haftasında ellerindeki ürünleri 
büyük indirimler yaparak bitireceklerini tahmin ediyorum” 
dedi.

21 KASIM 2023

BMD’NİN ANKETİNE GÖRE ORGANİZE 
PERAKENDENİN ADET 

SATIŞLARINDAKİ DARALMA EYLÜL’ÜN 
ARDINDAN EKİM’DE DE DEVAM ETTİ
Anketi değerlendiren BMD Başkanı Sinan Öncel, “Sonbahara 
‘daralarak’ giren perakendeci umudunu ‘Efsane Cuma’ya 
bağladı” dedi.
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23 KASIM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: İŞYERİ 
KİRA ARTIŞLARINDA ÜST SINIR İKİ YIL 
BOYUNCA YILLIK TÜFE’NİN YARISIN-
DAN FAZLA OLMASIN
BMD Başkanı Sinan Öncel, NTV’de yayımlanan ‘Finans Kafe’ 
programında organize perakendenin güncel konularını 
değerlendirdi. Öncel, “İşyeri kira artışlarında üst sınır iki yıl 
boyunca TÜFE’nin yarısını geçmesin, mülk sahibinin kaybı da 
vergi muafiyetleriyle telafi edilsin” şeklindeki önerisini yineledi.

25 KASIM 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: EFSANE 
HAFTANIN ENFLASYONLA MÜCADELE-
YE ÖNEMLİ KATKISI OLACAK 
‘Muhteşem Cuma’ indirimlerinden yararlanmak isteyenler 
mağazaların önünde uzun kuyruklar oluşturdu. BMD Başkanı 
Sinan Öncel, indirimlerin enflasyonla mücadeleye de katkısı 
olacağını söyledi. 

13 ARALIK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: MARKA-
LAR İÇ PAZARDAKİ KAYIPLARINI FARK-
LI BÖLGELERDE MAĞAZA AÇARAK TE-
LAFİ ETMEYE ÇALIŞIYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, alım gücündeki düşüşe paralel 
olarak iç pazarda talebin daraldığını söyledi. Öncel, markaların 
iç pazardaki kayıplarını farklı bölgelerde mağaza açarak telafi 
etmeye çalıştıklarını bildirdi.

14 ARALIK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: FAHİŞ 
KİRA ARTIŞLARINA YASAL BİR DÜZEN-
LEME GETİRİLMELİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, derneğe üye markaların yüzde 
89’unun, altı kata varan ‘fahiş kira artışı’ taleplerinden 
şikâyetçi olduğunu bildirdi. Öncel, soruna yasal bir düzenleme 
getirilmesi gerektiğini söyledi.

15 Aralık 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: TÜRK 
PERAKENDESİNİN GÜCÜ OLMASA AVM 
VE MAĞAZACILIK SEKTÖRÜ BU KADAR 
BÜYÜYEMEZDİ
BMD Başkanı Sinan Öncel, 206 üye ve 509 markayla AVM’lerde 
ortalama temsil oranlarını yüzde 60’a çıkardıklarını bildirdi. 
Öncel, perakendenin gücü olmasa AVM ve mağazacılığın 
Türkiye’de bu kadar büyüyemeyeceğinin altını çizdi.
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20 ARALIK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: KASIM 
İNDİRİMLERİ YILBAŞI İNDİRİMLERİ 
ŞEKLİNDE DEVAM EDİYOR
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakendede kasım 
indirimlerinin yılbaşı indirimleri şeklinde devam ettiğini 
bildirdi. Öncel, yılbaşı alışverişinde klasik hediyeliklerin yanı 
sıra elektronik, tatil ve yemek gibi hizmet sektörü ürünlerinin 
satışında da artış gözlemlediklerini bildirdi.

26 ARALIK 2023

MARKALARIN CAZİP İNDİRİM KAM-
PANYALARINA RAĞMEN TALEP KASIM 
AYINDA DA SINIRLI KALDI 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Kasım ayında üye markaların yüzde 
61’inin adet satışları artarken, yüzde 39’unun gerilediğini 
bildirdi.
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27 ARALIK 2023

İNDİRİM KAMPANYALARINA RAĞMEN 
TALEP KASIM AYINDA DA SINIRLI KALDI 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Kasım ayında üye markaların yüzde 
61’inin adet satışları artarken, yüzde 39’unun gerilediğini 
bildirdi.

28 ARALIK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: 2024 YILI 
İÇİN İYİMSERİZ 
BMD Başkanı Sinan Öncel, Organize perakendenin 2023’te adet 
satışlarında ortalama yüzde 10, ciroda yüzde 100 büyüdüğünü 
bildirdi. Öncel, 2024’e girerken iyimser olduklarını ve geleceğe 
umutla baktıklarını söyledi.

29 ARALIK 2023

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: 2024’TE 
PERAKENDENİN ROTASINI MALİYET 
VE TURİSTE SATIŞ BELİRLEYECEK
BMD Başkanı Sinan Öncel, organize perakendenin 2024’teki 
rotasını maliyet artışlarının ve turiste satış düzeyinin 
belirleyeceğini söyledi.

BMD BAŞKANI SİNAN ÖNCEL: ÇALI-
ŞANLARIMIZ DAHA FAZLASINI HAK 
EDİYOR 
BMD Başkanı Sinan Öncel yeni asgari ücreti değerlendirdi. 
Öncel, “Çalışanlarımız hiç şüphesiz çok daha fazlasını hak 
ediyor. Bununla beraber Ücretlerdeki artışın önümüzdeki 
aylarda fiyatlara bir yansıması olacak” dedi.
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