MARKA EKONOMISI

ltalya, Ispanya ornekleri ve
Turkiye icin degerlendirme
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1960’larda Italya, Ispanya ve Tiirkiye BMD
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1960’larda Almanya'ya ¢alismak i¢in is¢i gondermeye baslayan
Uc ulke ltalya, Ispanya ve Turkiye'nin Gelisme Tercihlert;

e Her U ulke de 1960l yillarda gelisme arayisinda, genis
calisabilir nufus, yuksek issizlik ve sinirli Is olanaklarina sahip

e 1970lerden itibaren ltalya bir yandan markalasma diger
t/)andan ucuz isgucund ec_'z(itip kaliteli uretimde kullanmaya
aslayarak kuresek olcekte markalar yaratiyor ve dunya
modasina yon verir hale geliyor

* 1990'larda Ispanya kiiresel talep kosullarti ile ticaretteki
serbestlesme egilimini iyi ngorerek fast fashion /hizli moda
akimini yaratt.
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1960’larda Italya, Ispanya ve Tiirkiye

e Turkiye de 1980 lerln ortasindan itibaren global markalara

uretim yapara

e GUnumuze ge
yurtici ve yurto

g T VNN

K Ihrac ediyor.
digimizde ise Turkiye'nin kendi markalari ile

Isinda ticareti one ¢citkmaya basliyor.
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Marka Ekonomisi BMD

Marka Ekonomisi Nedir?

Marka ekonomisli, uretim sonrasi islevlerin
eklenmesi Ile ortaya ¢ikan deger zinciri icindeki
Iktisadi faallyetlerden ve bu faaliyetlerin yarattigl
katma degerden olusmaktadir.




Marka Ekonomisinde Katma Deger

i

Marka Ekonomisinde katma deger nedir?
Marka ile satis yapan perakende firmasinin yarattigi

katma deger, bircok unsurun yarattigi ek degerlerden olusur.

Bu unsurlar:

Uretim ve Tirkiye'den yapilan alimlar

Pazar arastirmalari, tuketicl arastirmalart

Tasarim, koleksiyon, uridn gelistirme

Tedarik, lojistik, depolama, dagitim

Reklam, kurumsal kimlik, iletisim, sosyal sorumluluk
Nitelikli 1s gucd, yuksek verimUlik.

Magaza zinciri, magaza kiralari, dekorasyon,
Yurtici ve yurtdisi magazacilik, satis sozlesmelert

Urtin guvenligi, Urtin sorumlulugu, satis sonrasi hizmetlerdir



Marka Ekonomisinde Katma Deger BMD

MARKA EKONOMISI; YARATILAN KATMA
EKONOMIDE PAYLASIMI

YARATILAN 100 BiRiM KATMA DEGERIN SEKTORLER ARASI PAYLASIMI

= 100
STRATEJIK KONSEPT
VE URUN GELISTIRME /
TASARIM KOLEKSIYON
: MODAMARKA MAGAZACIUK
JREMETLER PERAKENDE ZINCIRLER
%70
LOJISTIK DAGITIM
ORGANIZASYON
: REKLAM ILETiSIM
SANAYI % TANITIM iMAJ
15-25
MADENCILIK
TARIM %5

HAMMADDE ARA  URUN MARKALI
MAMUL URUN



MARKA EKONOMISINDE
BASARI ORNEKLERI:
ITALYA VE ISPANYA
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Marka Ekonomisinde italya BMD

MARKA EKONOMISi UYGULAMASINDA iTALYA
e Moda markali ve markali urun satmaktadir,

e Devlet moda markalarina guclu destek saglamis
ve markalar tasarimcilarla isbirligi yapmistir,

e Hazir giyim moda thracati 20 milyar dolar,
turistlerin hazir giyim harcamasi 9,1 milyar dolardir

e |c pazar hazirgiyim biytikligl 93,4 milyar dolardir

e Toplam hazirgiyim sektor buyuklugu
118,5 milyar dolardir




Marka Ekonomisinde Ispanya BMD

MARKA EKONOMISI UYGULAMASINDA ISPANYA
o Kuresel firsatlari degerlendirmistir

e Fast Fashion / Hizli Moda akimini yaratmistir
* Guclu lojistik altyapisi ve kapasitesi bulunmaktadir

e |spanya icindeki toplam hazir giyim sektor
buyuklugu 49 milyar dolardir. Markalar ayrica
yurtdisinda da katmadeger yaratmaktadir

Sadece 2 grubun yurtdisi magaza sayisi 5331°dir
Sadece 1 grubun cirosu 16 milyar dolardir




ltalya 1970’lerde, Ispanya ise 1990’larda sicrama gosterdi.
2010°da markali ekonomiyle sira Turkiye'de

BVD

iTALYA—.iSP.ANYA—T_[IJRKiYE MILLI GELIR-KISI BASI
GELIR-IHRAC FIYATI KARSILASTIRMALARI

MiLLi GELIR MILYAR DOLAR

KiSi BASI

GELIR DOLAR

DOKUMA ERKEK CEKET IHRAC
FIYATI KG/DOLAR

ITALYA

ISPANYA

TURKIYE

ITALYA

ISPANYA

TURKIYE

ITALYA

ISPANYA

TURKIYE

1970

109

40

18

2.048

1.178

675

8.68

6.54

1980

461

224

94

8.169

6.005

2.235

43.60

24.68

1990

1135

521

202

20.029

13.408

3.860

65.85

48.10

36.41

2000

1241

605

266

21.795

15.150

4.145

87.75

60.11

22.18

2010

2055

1410

735

34.060

30.639

10.399

188.60

66.10

32.68

ltalya, Ispanya ve Tiirkiye'nin 1970'lerden bugiine kadar olan milli gelir,
kisl basi gelir ve dokuma erkek ceket ihrac fiyati karsilastirildiginda,

bu Ug faktor arasinda baglanti oldugu gorulecektir.




Marka Ekonomisinde Italya ve Ispanya BMD

Bir zamanlar Avrupa nin koylusu kabul edilen
ltalya ve Ispanya marka ekonomisine gecerek
ulke imajlarini yukselttiler, turizmden gelen
gelirlerini arttirdilar.




Bugunku duruma biraz daha detayli bakalim

MARKA EKONOMISININ FARKI;
HAZIR GIYIMDE IHRAC URUN FIYATLARI 2010

TURKIYE KG/ ISPANYA ITALYA KG/
DOLAR KG/DOLAR DOLAR

Hazir Giyim Uriinleri

Kadin/Kiz Cocuk icin takim, takim elbise, ceket 29.3 442 140.9

Erkek/ Erkek Cocuk icin takim,takim elbise, ceket 23.6 35.3 97.7
Erkek/Erkek cocuk icin gomlek 31.0 95.3 95.1
Kadin/Kiz cocugu i¢in gomlek, bluz vs 32.2 79.0 129.6

Kadin/Kiz cocuk icin i¢ ve gece giyim esyasi 12.6 13.4 AW
T-Shirt, Fanila, Atlet, Kaskorse 241 32.9 54.6
Kazak, Suveter, Hirka, Yelek 22.7 30.8 105.9
Kadin Takimlar, Ceketler, Etekler, Sortlar 26.3 39.0 79.4
Kadin Bluzlari, Gomlekler 26.6 31.8 82.6
Erkek Gomlekleri 30.5 32.2 49.0
Erkek Takim Elbise, Ceket, Pantolon, Sort 17.8 19.8 53.3
TOPLAM 276,7 413,70 959,8




Gercek farki yaratan unsur: Katma Deger

MA

RKALI IHRACAT ILE ELDE EDILEN KATMA DEGER

IHRAC FIYATI KATMA DEGER IHRAC MIKTAR | TOPLAM KATMA
MODA PERAKENDE BiRIM BiRIM MILYON KG DEGER BIiRIM
URUNLERI : 2 : . ; 5 : »
iTA TUR iy TUR iy TUR iTA TUR
DOKUMA KADIN TAKIM
e 100 20 80 5.0 24.3 59.9 (I 300
DOKUMA ERKEK TAKIM
cLElEE 100 24 80 6.0 31.0 49.6 2.480 298
DOKUMARADINEE . 100 25 80 6.3 3.2 13.9 256 88
BLUZ
DOKUMA ERKEK GO 31 80 7.8 5.7 13.0 454 101
BLUZ
ORME KADIN HIRKA
VELEKIC I 100 22 80 5.5 23.6 45.6 1.888 251
ORME KADIN TAKIM
CEKET ETEK SORT 100 33 80 8.3 6.6 32.1 528 266
ORME
ADRE 100 32 80 8.0 2.3 22.9 184 183
Toplam 96,7 237 7736 1487

ﬂ1 katma deger elde ederken,

Katma Deger elde etmektedir.

Bu tabloya gore Italya Turkiye'ye kiyasla %41 oraninda daha az Urin ihrag
ederken, Turkiye'den 35 kat daha fazla Katma Deger elde etmektedir.

. Turkiye 1 ureti

Ispanya 6, ltalya

BVD




Marka Ekonomisinde Italya, Ispanya ve Tiirkiye

ITALYA ISPANYA TURKIYE'NIN GELISIMI
10.000 DOLAR KISI BASI GELIRE ULASILAN YIL-
DOKUMA ERKEK CEKET IHRAC FIYATI ILISKISI

IHRAC URUN FIYATI
KG/DOLAR

- ISPANYA

ITALYA 47%
@l 4 TURKIYE
30
10
. 19 1987

1970 1975 1980 1985 1990 1995 2000 2005 2010

10.000$% kisi basi gelire ulasilan yil



TURKIYE
MARKALI EKONOMININ
ESIGINDE




Turkiye'de Marka Ekonomisi

TURKIYE'DE MARKA EKONOMISI
o Turkiye'de nufusun %350’si1 29 yasin altindadir
e %80’ asan hizli kentlesme orani vardir

e Nufus icinde %40°lik en yuksek gelir grubunun
toplam gelir payr %70°dir
* %40k en yuksek gelir grubunun kisi basina geliri

10.000 $'in Uzerindedir ve bu grup markali
tuketime yatkindir

e TUurkiye 251 milyar dolarlik toglam perakende
harcamalari ile Avrupa'nin 6. buyuk pazaridir




Turkiye'de Marka Ekonomisi

MARKA EKONOMISININ TEMELINI OLUSTURAN VE
KATMA DEGER YARATILAN MODERN PERAKENDE
PAZAR BUYUKLUGUNDE GELISMELER

PAZARLAR

2005

2006

2007

2008

2009

2010

PERAKENDE PAZAR
(milyar USD)

180.2

188.0

228.1

248.1

207.7

250.9

MODERN PERAKENDE
PAZARIN PAYI %

30

32

34

37

38

40

GELENEKSEL
PAZARIN PAY1%

A

68

66

63

62

60

GIDA DISI PERAKENDE PAZAR
(milyar USD)

GIDA DISI MODERN
PERAKENDE PAZARIN PAYI %

40

43

GIDA DISI MODERN
PERAKENDE PAZAR
(milyar USD)

36.0

40.0

KAYNAK: TURKIYE iSTATISTIK KURUMU VERILERINDEN HESAPLANMISTIR




Markali Ekonomi'nin Potansiyeli BMD

Avrupa’da hizli tuketim urunleri i¢cin modern

pazarlarin payl 1980 yilinda %31 iken 2000 yilinda
%83"e ulasilmistir.

Turkiye'nin hedefi de modern perakende
pazar payini 2030 yilinda %835’e ¢ikarmaktir.




Marka Ekonomisi BMD

AVRUPA BIRLIGINDE HIZLI TUKETIM URUNLERINDE
MODERN PAZARIN PAYINDA GELISIM

YILLAR | GELENEKSEL PAZAR PAYI % | MODERN PAZAR PAYI%
1980 49 o1
1985 41 59
1990 31 69
1991 28 71
(RAY 27 73
1998 25 75
1994 24 76
1995 22 78
1996 21 79
1997 Al 80
1998 19 81
1999 18 82
2000 17 83
2001 17 83
2002 17 83

KAYNAK:NIELSEN



Tiirkiye’de Marka Ekonomisi BMD

TURKIYE'DE MODERN PERAKENDE PAZARIN BOYUTU
2011 MARKA HARCAMALARI

PERAKENDE MODERN MODERN MARKALI

HARCAMA PERAKENDE | SATISLARIN KATMA
el MILYAR gﬁif; PAZAR HARCAMA | DEGERI MiLYAR
DOLAR ° MILYAR DOLAR DOLAR

GIDA PAZARI 143.0 30.0 43.0

GIDA DISI PAZAR 116.0 57.0 66.0
GIYIM AYAKKABI 30.0 44.0 13.2 9.9
MOBILYA EV ALETLERI 41.0 60.0 24.6 (§Z23
EV BAKIM HIZMETLERI 1.4
EGLENCE KULTUR 21.0 70.0 14.7
HABERLESME 3.6
LOKANTA VE OTELLER 6.0 100.0 6.0
CESITLI MAL VE 18.0 42.0 7.5 3.8
HIZMETLER

TOPLAM 259.0 42.0 109.0 S0

Turkiye'de marka ekonomisinin yarattigr katma degerin
hesaplanmasinda marka ekonomisinin boyutu ile markali drunlerin
yarattigi standart katma deger verilerinden yararlanilmaktadir.




Kisi basi 30 bin dolar milli gelir hedefi

ancak markali ekonomi sayesinde gerceklesecektir.

S 4

~ MARKA EKONOMISI ILE
BUYUMEYE SAGLANACAK KATKI

2023 Hedefleri 2 trilyon dolarlik ekonomi ve
25 Bin dolar kisi basi gelir icin temel arag

ORIJINAL MILLI GELIR

MARKA EKONOMiSi iLE MiLLi GELIR

YILLAR

MiLLI GELIR
MILYAR DOLAR

Kisi BASI GELIR
DOLAR

MiLLI GELIR

MILYAR DOLAR

Kisi BASI GELIR
DOLAR

736

10.079

736

10.079

1.000

12.760

1.019

12.300

1.276

15.465

1.378

16.700

1.630

18.845

1.917

22.165

2.080

23.060

2.752

30.500




Marka Ekonomisi ile Buyumeye Saglanacak Katki

Temel varsayimlar;
e Gida disi modern perakende pazarin payinin 2011 yilinda
yuzde 57°den 2030 yilinda yuzde 85'e ¢cikmasi

e Katma deger yaratan markali yurtici satislarin 2011 yilinda
66 milyar dolardan 2030 yilinda 340 milyar dolara ¢cikmasi

e Yurti¢i satislarda yaratilan katma degerin 2011 yilinda 37
milyar dolardan 2030 yilinda 191 milyar dolara yukselmesi

e Markali ihracatin 2011 yiinda 1 milyar dolardan

2030 yiinda 30 milyar dolara ¢ikmasi, katma degerin 0.4
milyar dolardan 12 milyar dolara yukselmesi



Marka Ekonomisi ile Buyumeye Saglanacak Katki BMD

Ekonominin her yil %9 buyumesi halinde ve gida disl
modern perakende pazarinin payinin ayni kalmasi
durumunda 2030 yilinda milli gelirin 2 trilyon dolar,
kisi basi gelirin 23 bin dolar olacagi varsayilmaktadir.




Marka Ekonomisi ile Buyumeye Saglanacak Katki BMD

Onerdigimiz modelde ise gida disi modern
perakendenin payini ltalya ve Ispanya’da oldugu gib
%97 den %83’e ¢cikardigimizda, yaratilan ek katma

deger ile ekonomik blylimeye heryil 1 puan katki |
saglayarak 2030 yilinda milli geliri 2.75 trilyon dolara,
kisi basi geliri ise 30 bin dolara yukseltebilecegiz.
Boylece 2030 yilinda ilave katma deger 52.3 milyar
dolara yukselecektir.




Turkiye'de Marka Ekonomisinin
Gelismesi Icin Oncelikli Hedefler

e Turquality ve marka destek programlarini gelistirerek ve
yayginlastirarak bolgesel ve kuresel olcekte tercih edilen Turk
markalari yaratilmasi, markali ihracatin arttirilmasi

e "Trk Mali” (Made in Turkey] yerine “Tiirk Markasi”
Turkish Brands) kavraminin yayginlastirilimasi;
ounun I¢in birlikte calismali ve kamuyu harekete gecirmeliyiz.

e |stanbul’'un bolgesinde bir moda merkezi ve moda perakendesinin
alisveris merkezi haline getirilmesi; Istanbul Alisveris Festivalinin
guclendirilmesi ve benzer organizasyonlarin etkislyle

Marka - Sehir” hedefine ulasilmasi



Turkiye'de Marka Ekonomisinin
Gelismesi Icin Oncelikli Hedefler BMD

e Turkiye nin bolgesinde piyasa yapici hale gelmesi ve
yeni nesil serbest bolgelerle bir bakima kuguk
Hong Kong 'lar olusturulmasi

* Serbest ticaret ortaminin yaratilmasi, ticaret onundek
engellerin kaldirilmasi, kuresel ticaret ve tedarik

olanaklarinin serbest birakilmasi

e Tasarim faaliyetlerinin markali ekonomiye destek
verecek sekilde devlet tarafindan desteklenmesi.




Sonuc

HEDEFIMIZ:

30 bin dolar kisi basi milli gelire ulasmak,

markali ekonomiden yaratilan katma deger

203 milyar dolara ¢ikarmak, 2.75 trilyon milli gelir
hedefini gerceklestirmek.

Ulkemizin imajini yukselterek topyekun
kalkinmaya katkida bulunmak

ARACIMIZ:
Markaliekonomiye gegls.



