Degerli Birlesmis Markalar Dernegi iiyeleri,

19 Subat 2008 tarihinde gerceklestirilen Genel Kurul’da segilerek goreve baslayan Yonetim
Kurulumuz, bir yillik ¢alisma donemini tamamlamistir. 2009 yili Olagan Genel Kurulumuzu,
bir yillik faaliyetlerimizi degerlendirmek ve onlimiizdeki doneme yonelik hedeflerimizden s6z
etmek icin bir firsat olarak goriiyorum.

2008 yilinda ¢aligmalarimizin en 6nemli boliimiinii, aligveris merkezlerine (AVM) yonelik
faaliyetlerimiz olusturmustur.

Oncelikle belirtmek isterim ki, Dernegimiz AVM’lerle olan iliskilerini “bilgi — biling —
uzlagsma” olarak adlandirdigimiz eksen {izerinde yiiriitmektedir. Bu eksenin temelinde,
diyalog bulunmaktadir. BMD, sorunlarin ¢6ziimii i¢in uygulanacak en etkin yolun karsilikli
goriismeler olduguna inanmaktadir. Markalar olarak bizler, gerceklerle yiizleserek,
gelecegimizi sektoriimiiziin tiim aktorleriyle birlikte yapilandirmamiz gerektigini
diisiiniiyoruz.

Bu gerekceyle, Yénetim Kurulu iiyeleri, Alisveris Merkezleriyle iliskiler Komitesi iiyeleri ve
Akil Adamlar Kurulu iiyeleri, AVM yatirimcilarini ve yonetimlerini yil boyunca ziyaret
etmis, bu kurumlarin temsilcileriyle goriismeler gerceklestirmistir. Bir nezaket ziyaretinin
Otesinde, sorunlarin ortak paydada ¢oziilmesine yonelik bir adim olarak da kabul edilebilecek
olan bu ziyaretler, Dernegimizin AVM’lerle olan iligkilerinde yeni bir doneme isaret
etmektedir.

Diinyada yasanmakta olan genel krizin etkileri, doviz kurlarindaki asir1 dalgalanma ve
tiiketicinin alimlarini ertelemesinden kaynaklanan satis gerilemesiyle baslayan siiregte,
Tiirkiye’de de yogun olarak hissedilmektedir. BMD olarak "yeni ekonomik ortam" olarak
adlandirdigimiz bu siiregten markalarimizin da olumsuz etkilendigi bir gercektir.

Markalarimizin iizerindeki bu agir yiikii hafifletmek ve yeterli ciro yapamayan veya cirosu iyi
olan ancak yanlis kira bedelleri uygulayan AVM’lerle ilgili sikintilar1 en aza indirmek
amaciyla, 6denebilir kira dengesinin bulunmasinda fayda olduguna inaniyoruz. Kiralarla
cirolarin yeni bir dengede bulusmasiyla, AVM’lerin en azindan 2009 sonuna kadar siirecek
bir destek paketi uygulamalariyla, AVM’ler ve markalarin kategorize edilmeleriyle, tim
kesimler i¢in siirdiiriilebilir bir piyasa dengesi de kurulmus olacaktir.

Ortak gelecegimiz agisindan énemli gordiigiimiiz bir alanda sektoriin uzun zamandir hissettigi
bir ihtiyaca da yanit verebilecek nitelikteki iki dnemli projeyi sizlerle paylagsmak isterim.

[k proje kapsaminda, Dernegimiz, iiyelerinden de gelen talep iizerine, “yatirimci-perakendeci
ortak paydasindan” hareketle ve bu paydanin ne derece gergeklesebildigini belirleyebilmek
amaciyla, mevcut ve proje halindeki bazi aligveris merkezlerinin degerlendirilmesine yonelik
bir ¢alismay1 tamamlamaistir.

Dernegimiz adina, REA Gayrimenkul tarafindan, faal halde olan Istanbul Cevahir ve
Eskisehir Espark ile proje halinde bulunan Forum Istanbul ve Ankara Gordion’da
gerceklestirilen caligsma tiyelerimize rapor olarak sunulmustur. Amacimiz, iiyelerimize bir
AVM yatirimi hakkinda kesin bir davranig bi¢imini dayatmak degil, karar verme stirecinde
onlerini gormelerini saglayacak tarafsiz verileri saglayabilmektir.



Soziinii ettigim ikinci proje ise, Oniimiizdeki yeni donemde uygulamayi planladigimiz ve
AVM’lerle olan iliskilerimizde sikintili bir alan olan genel giderlerin seffaflagsmasina
iliskindir. Oncelikle BMD’yle bu projede yer alacak kurumsal AVM yatirimeisi firmalar basta
olmak {iizere, belirlenecek bazt AVM’lerde genel giderlerin tam ve saglikli bir arastirmasinin
yapilarak standartlarin belirlenmesi ve harcamalarin, kiracilarin s6zlesmelerinde 6ngdriilen
hukuki diizenlemelere uygunlugu 6nem tasimaktadir. 2009 yilinda bu ¢alismaya yonelik
hazirliklarimiz stirecektir.

AVM’lerle iliskiler konusunda, son olarak, standart kira sozlesmesi taslagindan s6z etmek
isterim. Uyelerimizle paylastigimiz bu sdzlesme, magaza kiralamalarinda uygulanabilecek
temel bir metin olarak dikkati ¢cekmektedir. Her bir iiyemizin kendi ticari kosullar ve
sozlesmelerde uyguladigi politikalar farklilik gosterse de, bu temel metnin, kiralamalarda tiye
firmalarimiza yol gosterici bir 6zellik tasiyacagini diistiniiyorum.

Degerli tiyelerimiz,

Faaliyetlerimizin geri kalan boliimiinde farkli konularda ¢alismalar yiiriiten Y6netim
Kurulumuz, gectigimiz yillarda iki kez diizenlenen Ucret Arastirmasini 2008 sonunda bir kez
daha diizenleme karar1 almistir. Mart 2009 sonunda {iyelerimizle paylasilacak olan bu
arastirma sonuglari, BMD {iyelerinin 2009 yilinda gecerli olacak yeni ekonomik ortama
iliskin projeksiyonlarinda kendilerine yol gosterecek ve sektorel anlamda dnemli bir veri
olacaktir.

BMD iiyelerinin 6nemli sikintilarindan olan taklit {irtinler konusunda ise, Avrupa Birligi iiyesi
iilkeler disinda tek iiye olan Tiirkiye’nin BMD tarafindan temsil edildigi Briiksel merkezli
uluslararasi komisyondaki faaliyetlerimiz, 2007°de oldugu gibi 2008’de de slirmiistiir. Avrupa
Birligi tarafindan yayimlanan 2007 raporunda, ne yazik ki Tiirkiye, taklit iirlinlerin geldigi
iilkeler arasinda sekizincilikten ti¢iinciiliige yiikselmistir.

2008 yilinda 11 degerli markamiz daha BMD tiyesi olmuslardir. BMD’nin 2008 sonu
itibartyla liye profilini inceledigimizde ise, sektorel dagilimin, % 54 oraninda hazir giyim, %
16 oraninda ayakkab1 ve deri, % 7 oraninda ¢ok katli magazacilik, % 5 oraninda ev
dekorasyonu-mobilya-ev tekstili seklinde olustugunu goériiyoruz. BMD nin, mevcut iiye
dagilimin1 temelde koruyarak, ev-disi tiikketim olarak adlandirdigimiz eglence ve hizmet
alanlarindan da marka konumlandirmasina uygun yeni iiyelerle giiclenmeye devam edecegine
inantyorum.

Uye firmlarimizin irtibat bilgileriyle gesitli bliim yoneticilerinin yer aldigi Uye Erisim
katalogunu siz liyelerimizle paylasarak, BMD {iyelerinin birbirlerine kolayca ulagsmalarina da
olanak saglamis bulunuyoruz.

Uyelerimizin ddedikleri y1llik aidatlarin karsiligmni fazlasiyla alabilecekleri yeni projeleri
2009 yilinda yiirtirliige koyma hedefimizi sizinle bir kez daha paylasirken, Yonetim
Kurulumuza ve Dernegimize verdiginiz destek icin siz degerli iyelerimize i¢ten
tesekkiirlerimi sunarim.

Sevgi ve saygilarimla,

Ekrem AKYIGIT
Yonetim Kurulu Baskani



BMD UYE PROFILI

BMD, Eyliil 2001°de 47 iiye ile basladig1 sektorel yasaminda bugiin 134
kurumsal iiyeye sahiptir.

BMD Uyelerinin, 31 Aralik 2008 itibariyla sektorel dagihmina baktigimizda, hazir giyimin 72 firma ile
dernek iiyeleri arasinda % 54’liik bir orana sahip oldugunu goriiyoruz. Ayakkabi — deri sektérii 21
firma ve %16 oranla ikinci sirada yer almaktadir. Ugiincii sirada ise 9 firma ve %7 oranla ¢ok katli
magazacilikbulunmaktadir.

BMD Uyeleri 2007 yilinda 21 milyar YTL ciro gerceklestirmis ve 150 bin kisiye is olanagi sunmustur.
2008 yilinda bu rakamlar ciroda 24 milyar YTL, istihdamda ise 160 bin’e ulasmistir. 2008 yilinda gida
disi perakendenin ciro bakimindan yaklasik %25’i, istihdam bakimindan da yaklasik %35’i BMD
Gyelerine aittir.

BMD’nin, perakende sektoériindeki markalari temsil etme giici, her yil katilan yeni Gyelerle
blylumekte, Dernek, Tiirkiye’nin markalarinin ortak sesi olmayi stirdiirmektedir.

2008 yilinda BMD'ye 11 yeni lye kabul edilmistir:

SO CHIC
CONVERSE
CAMEL ACTIVE
DEFACTO
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KEMAL TANCA
AFM SINEMALARI
STEVE MADDEN

TURKCELL
2008 YENi UYE: 11
. FiRMA .. .
KATEGORI SAYISI YUZDESI
aksesuar 4 3%

ayakkabi, deri 21 16%



bebek, oyuncak 1 1%
cok katli magazacilik 9 7%
danigsmanlik, egitim 2 1%
eglence 1 1%
hazir giyim 72 54%
iletisim, elektronik, beyaz esya 4 3%
kozmetik 3 2%
kiigiik ev aletleri 3 2%
mobilya, ev tekstili 7 5%
miicevher, altin 5 4%
miizik, kitap 1 1%
optik 1 1%
TOPLAM 134 100%

HABERLER

2008 YILBASI KONSEPT TASARIM YARISMASI
ODULLERI

CAHIDE CABARET’DE VERILDI

22 Ocak 2008

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD) tarafindan Hiirriyet LOOK isbirligiyle 2008 yilinda
besincisi diizenlenen, aligveris merkezleri ve magazalarin yilbasi diizenlemelerinin
degerlendirildigi “Yilbasi Konsept Tasarim Yarigmas1” ddiilleri, 22 Ocak 2008 aksami,
Cahide Cabaret’de diizenlenen bir térenle sahiplerini buldu.

Seckin aligveris merkezleri ve magazalarin, yeni yil konsepti ile tasarladiklar: vitrin, i¢ mekan
ve dis mekan diizenlemeleri ve bu diizenlemeleri gergeklestiren tasarimcilar ddiillendirildi. Bu
0zel odiil torenine BMD {iyelerinin yani sira, perakende sektoriiniin onde gelen isimleri, tinli
modacilar ve tasarimeilar da ilgi gosterdi.

“Aligveris merkezi” ve “Magaza” tasarimi olmak iizere her iki kategoride birinci olan
yarigmacilar, BMD ve Hiirriyet Look tarafindan, New York’taki Tasarim Haftasi’na bir
yolculuk ile ddiillendirildi. Yarismanin ikincileri Dusseldroff Euroshop Fuari’ni ziyaret etme
firsat1 bulurken, li¢iinciiler ise Milano Tasarim Haftasi’na {i¢ giinliik seyahat kazandi.

BMD Yilbas1 Konsept Tasarim Yarismasi’nda odiil kazanan yarismacilar:

AVM Kategorisi

1. ASLI TUANA YAZICI’nin tasarimi ile ESKISEHIR NEO AVM

2. DERYA EKICI’nin tasarimi ile M1 MEYDAN AVM — UMRANIYE
3. ASIM YILDIZ’ 1 tasarimi ile METROCITY AVM

Magaza Kategorisi
1. MINE MERKIT’in tasarimi ile YKM



2. SANDRA ARSLANOGULLARI ve SEDA UCAR’1n tasarimiyla MUDO
3. MURAT TAMGUCiin tasarimiyla CHAKRA

Gecede "Jiiri Ozel Odiilii"nii ise ERDIL YASAROGLU ve SEBNEM IKIISIK ’1n tasarimiyla
BETA magazasi aldi.

BMD GENEL KURULU’nda
YENI YONETIM BELIRLENDI
19 Subat 2008

Birlesmis Markalar Dernegi’nin 19 Subat 2008 tarihinde iITKIB Konferans Salonu’nda
gerceklestirilen Olagan Genel Kurulu’nda yeni yonetim belirlenirken, Ekrem AKYIGIT,
BMD Yonetim Kurulu Baskanligi’na secildi.

Genel Kurul’da baskanlik gorevini Ekrem AKYIGIT e devreden Ali Murad KIZILTAS, yeni
yonetimin BMD’yi ¢ok daha iyi noktalara tasiyacagina inandigini ifade etmistir.

Toplantida 2007 Faaliyet Raporu, Denetleme Kurulu Raporu, 2007 yili gelir-gider tablosu
okunmus, 2008 yil1 biitgesi onaylanmuistir.

Ayrica, BMD Tiiziigiiniin baz1 maddelerindeki degisiklikler de oybirligi ile kabul edilirken,
iiyelik giris bedelinin 10.000 TL, yillik aidatin ise 5.000 TL olmas1 da oybirligi
kararlastirilmistir.

BMD YONETIM KURULU

(2008-2010 donemi)
COLLEZIONEEKREM AKYIGIT BASKAN
BOYNER ASLI KARADENIZ BASKAN YARD.
FAIK ;
SONMEZ METE SONMEZ BASKAN YARD.
BETA OZLEM IKIISIK BASKAN YARD.
SESA GROUP SEMIH SARACOGLU BASKAN YARD.
ESSE SEMIH SEFTALI BASKAN YARD.
égg ;,NL' AHMED SAID KAVURMACIUYE
DESA BURAK CELET UYE
MAVI JEANS ERSIN AKARLILAR UYE
KiGILI HILAL SUERDEM UYE
DAMAT OSMAN ARAR UYE
MUDO ABDULKADIR YALCUVA UYE
BUCURUK ALI GOKHAN ER UYE
INCi ALI BERK TUNCER UYE
iGS HAKKI TALU UYE

EFOR HUSEYIN SEYNOVA UYE



KOTON IBRAHIM KANBUROGLU UYE

YKM JAKLIN GUNER UYE
TWIGY SINAN ONCEL UYE
BILSAR SELMAN BILAL UYE
UNITIM VAHIT IPEKCI UYE

BASIN TOPLANTISI
20 Mart 2008

Birlesmis Markalar Dernegi Yonetim Kurulu, goreve gelmesinin ardindan, basinla tanigsmak
ve sektorel konulardaki goriislerini paylagmak iizere 20 Mart 2008 aksami Feriye
Lokantasi’nda bir toplant1 diizenlemistir.

Basinla tanisma yemegine 20’ye yakin yazili ve gorsel basi organindan 50 kadar basin
mensubu katilmistir.

Toplantida, alisveris merkezleri ile ilgili yasanan sorunlar konusunda caligmalar yaptiklarini
bildiren BMD Baskan1 Ekrem Akyigit yeni donemde aligveris merkezleri, banka ve kredi
kartlar1, egitim ve kamu iliskileri alaninda ¢aligsmalara agirlik vereceklerini ifade etmistir.

Sektoriin 6nemli bir sorunu olan AVM’ler konusunun da altin1 ¢izen Akyigit, BMD olarak bu
konuda bir komite olusturduklarini ifade etmis, Akyigit, 6zellikle bugiine kadar agilan ve
bundan sonra acilacak olan AVM’lerin markalara sorun teskil etmemesi i¢in ¢alismalar
yaptiklarini belirtmistir. BMD Bagkani sdyle demistir: “Altina hiicum gibi bir “AVM’lere
hiicum” vardi. Adeta bir AVM yagmas1 yasandi. Pazar, tiiketici, altyap: ¢aligmalart olmadan
AVM’ler agiliyordu. Ozellikle birbirine yakin AVM’ler hem markalar1 hem de tiiketicileri
memnun etmiyor. Fakat son bir yildan beri artik segme hakki bize diistii. Arttk AVM’ler eski
oneminde degil. Eskiden marka olmanin yolu AVM’den geciyordu. Eger bir AVM’de
olmazsaniz markaniz1 olumsuz etkiliyordu. Fakat artik yanlis AVM’de olmak sona atilan bir
tas gibi oluyor”

BMD Bagkan Yardimcist Semih Seftali ise, markalar1 yerli-yabanci seklinde kategorize
etmenin yanlis bir yaklasim oldugunu belirterek, “Markanin yerlisi yabancisi olmaz.
AVM’lerin kira kontrat1 yaparken, markalar1 konumlandirirken yerli-yabanci ayrimi
yapilmamasi gerektigini diisiiniiyoruz. Artik en biiyiik patron miisteri. AVM’lerde kalite ¢ok
onemli. Buralardaki ziyaretin aligverise donmesi gerekiyor. Burada yabanci markalarin yerli
markalara gore finans ve marka giicii agisindan tistiinliigiinii gorerek yerli markay1
ezdirmemek gerekiyor. Aslinda yerli markalarin yabancilara gore piyasayi daha iyi
bildiklerini diisliniiyoruz. Bu nedenle yabancilara gore daha sanslilar. Sadece yabanci
markalara agirlik veren aligveris merkezlerinin basarili oldugunu sdylemek de miimkiin degil.
AVM’lerdeki kalite ¢cok dnemli. AVM’ye giren kisi sayis1 tek bagina bir gosterge degil.
AVM’ler ile yapict bir ¢aligsma icine girmek istiyoruz. AVM’lere giden tiiketici iirlin satin
almiyorsa markalar da burada su¢ludur” dedi.



HOWARD SAUNDERS
WORKSHOP

THE MARMARA’da DUZENLENDI
17 Haziran 2008

Perakende Giinleri 2008’in ana konusmacilarindan biri olan ve Londra merkezli
Echochamber’in kurucusu ve bagkani, trendler konusunda markalara stratejik danismanlik
yapan Howard Saunders, BMD ve Soysal’m davetlisi olarak geldigi istanbul’da, BMD iiyesi
firmalarin yonetim kurulu baskanlarina 6zel bir workshop gergeklestirmistir.

Howard Saunders, “ARZUYU YONETMEK - PERAKENDEDE TRENDLER VE
TASARIM?” baslikli workshop’ta, diinya trendleri, bu trendlerin miisteri beklentilerine
yansimasi, miisteri-marka-magaza memnuniyeti, magaza tasarimi ve {iriin teshiri konulari
izerinde durmustur.

Ayni konulu oturum, Perakende Giinleri 2008’de tiim katilimcilara agik olarak bir kez daha
gerceklestirilmistir.

BOGAZICI UNIVERSITESI

“PERAKENDE SEKTORUNDE MAGAZA VE URUN
YONETICILIGIi PROGRAMI”

SERTIFIKA TORENI

23 Haziran 2008

Bogazici Universitesi’ne bagl Yasamboyu Egitim Merkezi biinyesinde diizenlenen ilk iki
programin gordiigii ilgi {izerine, Perakende Sektoriinde Magaza ve Uriin Y 6neticiligi
programi, 06 Kasim 2007 — 27 Subat 2008 tarihleri arasinda dordiincii kez diizenlenmistir.
Program katilimcilari, firmalarin gerek merkezi gerekse magazalarindaki mevcut
yoneticilerini veya yonetici adaylarini kapsamistir. Programda, perakende sektoriinde dnem
tastyan konular olan “Magaza Y 6netiminde Insan Iliskileri”, “Is Ahlaki ve Y®neticinin
Hukuku”, “Pazarlama Yonetimi”, “Finans ve Finansal Muhasebe”, “Satin Alma ve Uriin
Yonetimi” bagliklari, ayrintili bir egitim miifredatiyla katilimcilara aktarilmistir.

117 saat siiren program sonunda, katilimcilara, “Bogazi¢i Universitesi ve BMD Perakende
Sektoriinde Magaza ve Uriin Yoneticiligi Yeterlilik Sertifikas1” verilmistir.

Bu amagla, 23 Haziran 2008 tarihinde, Bogazigi Universitesi Mezunlar1 Dernegi Sosyal
Tesisleri’nde bir &diil tdreni diizenlenmis, katilimcilara sertifikalarin1 Bogazigi Universitesi
ogretim lyeleriyle BMD Yonetim Kurulu tiyeleri sunmuslardir. Torenin ardindan, egitim
alanlarin, firma temsilcilerinin ve BMD Y 6netim Kurulu tiyelerinin katildiklar: bir kokteyl
verilmistir.



GELENEKSEL iFTAR YEMEGINDE
BMD UYELERI BIRARAYA GELDI
18 Eyliil 2008

Geleneksellesen bir organizasyon olan Iftar Yemegimiz, 18 Eyliil 2008 aksami1 BMD
iiyelerinin ve perakende sektorii mensuplarinin katilimiyla Ciragan Sarayi’nda diizenlenmistir.

150’ye yakin davetlinin katildig1 Iftar Yemegi’nde iiyelerimize:

span style="line-height: 120%; font-family: 'Arial’,'sans-serif"; font-size:

10pt">1. Temel ekonomik veriler, baz1 sektorel bilgiler ve veriler, Tiirkiye’de
tilkketici aligkanliklarina iligkin bir arastirma, BMD {iyelerinin sayisal verilerinin ve
2008 yil1 medya yansimalarinin yer aldigi 200 sayfalik “BMD VIZYONUNDAN
SEKTOREL ANALIZ” isimli bir kitap;

2. BMD Yoénetim Kurulu’nun 7 aylik faaliyetlerinin aktarildigi bir yazi,

3. Destek Patent tarafindan her bir iiyemize 6zel hazirlanan ve markalarinin
tescil durumlarinin yer aldig1 bir rapor;

4. Perakende sektoriine ve BMD’ye ait yaklasik sekiz bin adet haberin yer aldig:
0zel bir DVD;

5. BMD iiyesi olmanin ayricaligini simgeleyen 6zel plaketler,

bir set olarak 6zel paket i¢inde sunulmustur.

Gecede, Yonetim Kurulu Bagkanimiz Ekrem AKYIGIT bir konusma yaparak, Tiirkiye nin ve
sektorliimiiziin temel ekonomik verileri 15181nda kisa bir degerlendirmesini yapmis, marka
kavramindan hareketle BMD nin sektordeki 6nemli yerine dikkat ¢ekmistir.

BASIN TOPLANTISI
11 Ekim 2008

BMD Yo6netim Kurulu, her alt1 ayda bir diizenledigi basin toplantilarindan ikincisini 11
Kasim 2008 tarihinde gergeklestirerek giindemdeki konular hakkindaki goriislerini
kamuoyuyla paylagmistir.

Birlesmis Markalar Dernegi Bagkan1 Ekrem Akyigit, yonetim kurulu iiyeleriyle birlikte
diizenledigi basin toplantisinda pazarin durgunluk hastaligina yakalanmamasi icin organize
perakende sektdriiniin, en uygun alim kosullarin1 yaratarak kendisini yeniden yapilandirdigini
sOyledi. Markalarin sezonu kendi giicleri ¢ergevesinde indirimlerle agtigini anlatan Akyigit,



Tiirkiye’de hi¢bir donem bdylesi bir uygulamanin yagsanmadigina dikkat ¢ekti. Akyigit,
“Miisteri bugiin gercek anlamda kral olmanin keyfini ¢ikarmali” dedi.

Ekrem Akyigit, yeni ekonomik ortamda pazarin daralmasini engellemek, suni bir durgunluga
kap1 aralamamak i¢in marka ve AVM yoneticilerinin siirekli gériisme halinde olduklarini
belirttigi konusmasini sdyle siirdiirdii: “BMD olarak diinyadaki finansal krizin farkindayiz.
Biz bu durumu bir kag ay i¢inde sona erecek bir "kriz"den ziyade diinyada ve lilkemizde
olusan "yeni ekonomik ortam" olarak gdriiyoruz ve islerimizi bu bakis agisi ile yonetiyoruz.
Perakende sektoriiniin tiim oyuncular tireticiler, tedarikgiler, bankalar, aligveris merkezleri ve
diger tiim katki saglayicilar tiiketicilerimiz i¢in en uygun alim kosullarini saglamak tizere
seferber olduk, gli¢c kalkan1 olusturduk”

Ekrem AKyigit, markalarin en 6nemli partnerleri olan AVM’lerle yapilan gériismelerin,
tiiketicinin ve sektdriin gelecegi goz oniinde bulundurularak siirdiiriildiigiinii soyledi. Akyigit:
“Bu kapsamda BMD tiiyeleri i¢inde olusturulan Akil Adamlar Kurulu ile AVM ydneticileri
ile bir araya geldiler. Yeni ekonomik ortamdan sektoriin giliglenerek ¢ikmasini saglayacak
yaklagimlarin 31 Aralik 2009 tarihine kadar gecerli olmasini ve 01 Ocak 2010 tarihinden
itibaren eski kosullara geri doniilmesini istedik. Bugiine kadar oldugu gibi bundan sonra da
AVM’lerle siirdiirdiigiimiiz sicak iliskilerimizi devam ettirecegiz. Ciinkii birlikte hareket edip,
miisteri, marka ve AVM’ler olarak birlikte kazanacagiz” dedi.

GUN BUGUN KAMPANYASI
ISTANBUL’DA DUZENLENDI

21 Kasim — 31 Arahk 2008

Diinyay1 etkilemekte olan yeni ekonomik ortamda bireylerin moralini yiikseltmek,
sektoriimiiziin ve markalarimizin satislarini olumlu etkilemek ve tiiketicilerin glindelik
yasamlarini abartili bir kaygidan uzak bi¢imde siirdiirmelerini saglamak amaciyla ¢alismalar
yiirlitiilmektedir.

Bu kapsamda, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi ve Istanbul Ticaret Odasi’ nin dnderliginde,
basta Aligveris Merkezleri ve Perakendeciler Dernegi, Birlesmis Markalar Dernegi ve Tescilli
Markalar Dernegi olmak tizere, 20’den fazla sivil toplum kurulusunun igbirligiyle 21 Kasim
2008 Cuma giinii, Istanbul’da GUN BUGUN Kampanyas1 baslatilmistir.

20 Kasim 2008 Persembe giinii gerceklesen bir basin toplantisiyla kampanyanin kamuoyuna
tanittm1 yapilmustir. Kampanya kapsaminda, Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi koprii
alinliklarinda, billboard’larda kampanya hakkinda reklam ve ilanlara yer vermis, Istanbul
Ticaret Odasi ise, kampanya boyunca 14 gazetede ilanlar vermistir.

Bu asamada, perakende sektdriiniin oyuncularindan olan Istanbul’daki alisveris merkezleri de
(AVM) bir yandan dis cephe giydirmeleri yaparken diger yandan da AVM i¢inde kampanya
gorsellerini kullanmislar, kampanya kapsaminda, firmalar da AVM’lerdeki ve caddelerdeki
magazalarinda kampanya gorsellerini kullanmislardir.

Kampanyaya, yaklasik 14 bin firmanin 65 bin magazasi katilmistir. Kampanya siiresi,
bayrami da icine alacak sekilde planlanmistir.



Magaza kapisinda veya vitrininde bu gorselleri goren tiiketici, 0 magazada kendi faydasina
olacak 6zel bir uygulamanin varligindan haberdar olmus, tiiketiciler evlerinden ¢ikarak
ekonomide olumlu bir hareketlenmeye katki saglamislardir.



