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BASKANDAN

Degerli BMD Uyeleri,

Perakende sektdru ve markalan-
miz, son bir yillik stireyi hizh bigim-
de buyuyerek, ekonominin degisen
kosullarina hizla uyum saglayarak,
yurticinde ve yurtdisinda hizli ve
guclu adimlar atarak tamamladilar.
Goreve basladigimiz 26 Subat 2013
tarihinden bugune kadar gecen su-
rede BMD yonetimi olarak biz de,
sektdérumuzun ve markalarimizin
hizli adimlarina uyum saglayacak
faaliyetleri yurutmeye calistik.

Faaliyetlerimizi planlarken ve yu-
ruturken oncelik verdigimiz temel
konu, Birlesmis Markalar Derne-
gimin temsil ettigi marka degerine
uygun dusen, anlaml ve etkili bir
soylemle hareket etmekti. BMD'nin,
icinde bulundugu perakende sek-
torune deger katan, ilgili tum ke-
simlerde olumlu etkiler yaratan, yol
gbsterici ve ¢dzum odakh goérus
ve Onerileri, Dernegdimizin sahip
oldugu degerli konumu da gug-
lendirmektedir. Gerek uUyelerimiz
nezdinde gerek kamu kesiminde
gerekse de paydaslanmizla olan
iliskilerimizde, BMD'nin nitelikli, iyi
hazirlanmug, saglam temellere da-
yal faaliyetleri ve sektorel konular
karsisindaki tutum ve davranislan,
Dernegimizi her zaman bir adim
6ne ¢ikarmaktadir.

Dernegdimizin faaliyetlerini komite-
ler bazinda surdurmekteyiz. Yone-
tim Kurulu bunyesindeki 10 komite,
alisveris merkezleriyle iligkilerden
uluslararas: faaliyetlere, fikri mul-
kiyet haklarindan kamuyla iliskilere
kadar bircok konuda calismalar yu-
rutmekte, bu calismalan yaparken
markalarnimizin  profesyonelleriyle
konunun uzmanlarindan da des-
tek almaktadir. BMD icinde yer alan
komitelerin kuguk birer dernek gibi
calismalanni  saglayacak modeli
hayata gecirerek, BMD'yi ¢cok daha
uretken ve aktif kilmayi, projeleri
kisa surede Uretebilmeyi basardik.

Bu noktada, Dernegimizin 2013 y1-

linda yuruttugu faaliyetlerden bazi-
lann siz degerli Uyelerimize aktar-
mak isterim.

Uye markalarimizin 2013 yilinda en
cok &dnem verdikleri ve stratejile-
rini kurguladiklan temel konularin
basinda yurtdist magazalasma ve
yurtdisinda buyume vardi. Marka-
lannmuz, Turkiye'deki bilgi birikimi,
deneyim ve "know-how"u kullana-
rak, dunyanin bir¢cok ulkesinde yeni
operasyonlara imza atmay1 ve var
olan operasyonlarint genisletmeyi
tercih ettiler.

BMD olarak biz de, bu alanda uye
markalanmizin talep ve beklenti-
lerine uygun faaliyetler gercekles-
tirdik. Yurtdist stratejilerini deger-
lendirdigimiz ve markalarimiza yol
gosterici  olmayr amacladigimiz
yurtdist aciim toplantilan, sadece
uyelerimiz icin dedil, sektorun geri
kalant i¢in de yol gosterici oldu.
Bu kapsamda, Four Seasons'daki
ilk toplantida yurtdisi pazarlara ne
kadar hazrr oldugumuzu ve na-
sil hazirlanacagimz tartistik, Irak
pazarini dederlendirdik. Perakende
Gunleri kapsaminda yapilan yurt-
dist aciim toplantilannda Ortado-
gu ve Cin pazarlarint uzmanlardan
dinledik, markalarimizin yurtdist
deneyimlerini tartistik.

Bunlara ek olarak, MAPIC bunye-
sinde gergeklestirdigimiz panelde
markalarimizin dunyada genisleme
stratejilerini aktardik ve panelimiz
katilimcilann buyuk ilgisini cekti.

Son olarak, dnde gelen hedef pa-
zarlar arasinda olan Birlesik Arap
Emirliklerine 2014 yihnuin basinda
basanlh bir ticaret turu gercekles-
tirdik.

Tum bunlan yaparken amacimiz,
markalanmizdan bir adim &nde
yuruyerek onlarin gegecekleri yol-
larda karsilasacaklart engelleri be-
lirlemek, hedef pazarlara giderek
markalarimiz bekleyen firsatlan ve
tehditleri gdzlemlemek, konunun

uzmanlarint  bir araya getirerek
markalarimiza yol gosterici olmaktu.

Degerli Uyelerimiz,

Markalarimizin énem verdikleri bir
alan olan egitim de BMD'nin gun-
deminde genis bir yer kaplamakta-
dir.

Uye markalarimizin temel egitim
ihtiya¢larint  karsilamak ve insan
kaynaklan kadrolarina yenilik¢i ba-
kis acilan kazandumak amaciyla
2013 yilinda Egitim Festivalini ikin-
ci kez duzenledik. Uye markalarn-
mizin insan kaynaklan ekiplerinin
istekleri dogrultusunda kurgulanan
bu etkinligin, bir egitim fuarindan
insan kaynaklan konferansina dog-
ru doénustugunl. memnuniyetle
gdzlemliyoruz.

Size yukanda soz ettigim “uyeler-
den bir adim 6nde olma” hususuna
burada da 6zel bir &nem veriyoruz.
Sektérumuizin 10 yil sonraki istih-
dam thtiyacin belirleyebilmek uze-
re bir Universitemize hazirlatmakta
oldugumuz Perakende Sektdrunun
istihdam Ihtiyact Raporu, markala-
nmizin énumuzdeki 10 yila iliskin
ongorulerini dogru belirlemelerine
imkan saglayacad gibi, BMD'ye de
perakendede lise ve Universite egi-
timi ihtiyacint devlet kurumlarina
saglam verilerle aktarma firsati ver-
mek icin degerli bir bilimsel calis-
ma olacaktir.

2013 yih icinde gerceklesen bazi
yasa calismalan ve ekonomide ya-
sanan hareketlilik sektérumuzu et-
kiledi. BMD burada da ¢ézum sag-
layict ve yol gosterici olmaya 6zen
gosterdi.

TUketicinin korunmasina yoénelik
yasanin TBMM'de kabul edilmesi
ve perakende ticaretin altyapisi-
nin duzenlenmesine yodnelik yasa
taslaginin tartismaya acgilmast gibi
hususlarda, BMD surecin her asa-
masinda aktif olarak yer aldi. Sekt6-
run hak ve menfaatlerini korumak

konusunda gerek dernek olarak ge-
rekse de icinde yer aldigimiz fede-
rasyon yapistyla, Ankara'da ilgili kisi
ve kurumlarla yogun temaslarimiz
oldu. Bu konuda temel felsefemiz,
yasal duzenlemelerin, mevcut ticari
barist olumsuz etkilememesi ve pe-
rakende sektérunun beklentilerini
karsilayacak duzenlenmelerin ya-
pilmasidir.

Yihin son aylarinda ekonomide ve
ddviz kurlarinda yasanan hareket-
liligin ardindan, Gye markalarimizin
beklentileri cercevesinde, ilgili sek-
torel kuruluslarla yogun temaslarda
bulunduk.

BMD Yénetim Kurulu olarak, bu
olaganustu dénemi atlatmak Uzere,
sektérumuzdeki uzlasmact ve pay-
lasimcr kulturu de éne c¢ikararak,
yasanan sikintilara ortak ¢6zum
bulma konusunda ilgili tum kesim-
leri igbirligine ve ¢dzume katkida
bulunmaya davet ettik. Bdylece,
daha guclu bir sektér ve ekono-
mi hedefine dogru birlikte ilerler-
ken meydana gelen bu gelismenin
olumsuz etkilerini, karsiikli anlay:s,
isbirligi ve diyalog i¢inde ortadan
kaldurmaya calistik.

Hedefimiz, onumuzdeki dénemde
de sektdru etkilemesi muhtemel
bu tur konularda girisimci olmak ve
diyalog icinde ¢dzume odakl yak-
lasimimizi surdurmektir.

Degerli Uyelerimiz,

BMD'nin Turkiye'ye sosyal katki-
st cercevesinde 2010 yilindan bu
yana duzenledigimiz "Turkiye'nin
Markalan, Turkiyemnin Cocuklarn
Giydiriyor” sosyal sorumluluk pro-
jesi kapsaminda, 4 yilda toplam 1
milyon cocugumuza giysi yardi-
minda bulunduk.

Dernegimizin ve markalarimizin
temsil ettigi degere yarasir bicim-
de, ¢ocuklarimizin adina hazirla-
nan &zel posetlerde gerceklesen bu
yardim, markalarimizin “bu ulkeden

aldiklanni bu ulke insanina geri
verme” dusuncesiyle yapilmakta-
dir. Ilkini 2010 yilinda gercekles-
tirdigimiz kampanyayla son 4 yihn
toplaminda 1 milyon &grencimize
piyasa degeri 180 Milyon TL'yi asan
urunler dagitilmus oldu. BMD'nin bu
projesinin, Turkiye'de sirt1 ve ayadt
usuyen cocuk kalmayincaya kadar
surdurulecegine inaniyorum.

Son olarak, BMD web sitesinin de
uzun bir aradan sonra yeniden ta-
sarlanarak yaymna alindigini, énu-
muzdeki dénem icin planlanan
faaliyetlerde web sitemizin altya-
pisindan daha fazla yararlanacadt-
miz1 ifade etmekten memnuniyet
duyuyorum. Ayrica, BMD'nin Face-
book ve Twitter gibi sosyal medya
alanlarinda da bulundugunu anim-
satmak isterim.

Degerli BMD Uyeleri,

Hizla buyuyen Turkiyenin hizla
gelisen perakende sektdru icinde
BMD markalan, her zaman farkh
bir yerde konumlanmaktadir. Mar-
kalarimiz, Turk perakende sektdru-
nun 6ncu ve dedgerli kuruluslandur.
Bulunduklan yer itibaryla sadece
bir urunu degil, genel anlamyla
“Turkiye” markasini temsil etmek-
tedirler. Magaza actiklan, pazar
arastirmasi yaptiklan, ticaret heye-
ti duzenledikleri her ulkede, Turki-
ye'yl ve guclu Turk markast algisint
yerlestirmektedirler.

Iste BMD, bu markalann tye oldu-
gu bir sivil toplum kurulusu olarak,
faaliyetleriyle her zaman uyelerine
yol gdsterici olmayt surdurecektir.

Bu yolda bize destek olan siz de-
gerli Uyelerimize tesekkur ederim.

Sevgi ve saygilarimla,

Huseyin DOGAN
Yonetim Kurulu Baskant
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VIZYON

MISYON

Ulkemizi 2023'e kadar bolge ve
dunya modasina yon veren

konuma tasimak, Istanbul'u

markalar merkezi haline getirmek.

Markalarimizin gucunu ve perakende
sektorunun yetkinligint artirarak
Turkiyenin marka ekonomisine

donusumunu saglamak.

SAYILARLA PERAKENDE SEKTORU VE BMD UYELERI

2012 sonu 2013 sonu
Tum perakende cirosu 280 milyar USD 308 milyar USD
Gida dist modern perakende cirosu 75 milyar USD 86 milyar USD
BMD uyelerinin cirolan 33 milyar USD 38 milyar USD

Yurtdisinda BMD Markalan

Arahik 2013 itibanyla
92 BMD markasinin
91 ulkede

3000 magazast bulunuyor




DEGER-
LENDIRME

PERAKENDE SEKTORU VE BMD MARKALARI ACISINDAN
2013 YILI DEGERLENDIRMESI, 2014 YILI BEKLENTILERI

Turkiye ekonomisinin ve peraken-
denin 2013 yih performansi

Uluslararast duzeyde yapilan istatistiki
calismalarda yer alan ve arastirmalar
sonucunda ortaya ¢ikan bazi sayisal
veriler, Turkiyenin guncel konumuna
dair dSnemli bir gbsterge niteligi tast-
yOor.

Global Perakende Gelisim Endekst
2012 verilerine gore, Turkiye 13. sirada
yer alyyor. Turkiye 2010 yiinda bu en-
dekste 18. srada yer aliyordu. Turkiye,
tuketim harcamalan agisindan Avru-
pada 7. swrada, gqida harcamalarinda 5.
sirada, gida dist perakende harcama-
lannda ise 8. swrada bulunuyor. 2010
ylindan bu yana goérulen gelismeler
degerlendirildiginde, Turkiye pera-
kendesinin bir buttn olarak ¢ok hizl
sigramalar yapabildigini rahatlikla sdy-
lerek mumkundur.

Perakende sektory, perakende ticareti
olusturan tum kategorilerinde yak-
lasik 300 milyar dolar ciro, 365 bin
magaza, 3,8 milyon kisilik istihdam,
25 milyon metrekare satis alaru bu-
yuklugu ile Turkiye ekonomisinin en
dinamik yapt tasidwr. Turkiye'nin 800
milyar dolann uzerinde gayrisafi milli
hastlast oldugunu goz énune aldigi-
mizda, perakende sektorunun Gnemi
ve buyuklugu de ortaya gikiyor.

Bu yapt i¢inde, ‘'modern perakende’
olarak adlandirdigimuz ve markali pe-
rakende satislannin agulik tasidigi bo-
UM yaklasik %45'tir. Onumuizdeki 10
yllda, modern perakendenin %80'ler
duzeyine ulasmasiyla, perakende sek-
torunde markall kurgu da guglene-
cektir. Turkiye'nin marka ekonomisine
gecis stratejisinin temeli de buradadur.

2013 yiinda perakende sektorunun
basanl bir performans gosterdigini
soylemek mumkun. 2013 yilindaki
performans, Haziran'da yasanan olay-
lara ragmen, beklentilerin Uzerinde

gerceklesti.

Bu noktada, BMDmin tyesi olan moda
markalaninin 2013 yilinda ortalama
%15 civannda bir ciro buyumesi ger-
ceklestirdiklerini gozlemliyoruz. Sek-
torun butununu olumlu etkileyen bu
gelismenin, 2014 yiinda da surecedini
dusunuyoruz.

Perakende sektorunun iginde aligve-
ris merkezlerindeki ve caddelerdeki
lokasyon gelismeleri beklentilerimizi
hakh ¢ikaracak bir yonde ilerliyor. Su
anda Turkiyede mevcut olan 350 ci-
vanndaki alsveris merkezi ve cadde
perakendecliliginin - gelisimine  bagh
olarak caddelerde acilan yeni maga-
zalar, tuketiciler agisindan 6Gnemili me-
kanlar olmay1 surduruyor. Bu gelisme,
tuketim, gelir daguimi, ekonominin
buyumesi gibl olcutler gdz onune
alindiginda, genel anlamda Turk eko-
nomist i¢in olumlu bir olgudur.

2013 yilinda thracata baktigimizda da
olumlu bir tablo bizi karsthyor.

Hazwr giyim ve konfeksiyon ihracati
2013 yiun ik 11 ayinda, 2012 ytlimin
ik 11 aylik donemine gore % 8,7 arta-
rak 17 milyar dolan gecti. Hazir giyim
ve konfeksityonun, Turkiyenin genel
lhracatl icindeki payrun % 11,5 oldu-
Junu goruyoruz.

2013 yih 11 aylik sonuclan, Turkiyemin
toplam thracatimin 138 milyar dolan
astiginu gosteriyor ve 12 aylk sonug-
lann, 152 milyar dolann Uzerinde ger-
ceklesecedi tahmin ediliyor.

Sektorun 2014 hedefleri, beklentile-
ri, dngoéruleri

Modern perakende icinde yer alan
BMD uyesi moda markalan olarak
2014 ywinda planlanmuzy, aglan ve
acllacak olan yeni lokasyonlarla bir-
likte, perakendede %15'in Uzerinde bir
blyume dngorusune gore kurguluyoruz.

Insan kaynaklanndan satis stratejile-
rine, bilgi paylagimindan sorunlann
diyalogla c¢dzumune kadar birgok
alanda yasanan olumlu gelismeler de
sektoru ilerletecektir.

Diger yandan, Turkiyenin marka-
Il ekonomiye donusunde onemli bir
faktor olan yurtdist magazalasma fa-
aliyetlerinde 2014'te 6nemli atiimlar
olmastru bekliyoruz. Turkiyemnin moda
markalan olarak, yurticinde madga-
zalasma faaliyetlerint = surdurmekle
beraber, mevcut ve yeni yurtdist pa-
zarlarda da daha fazla magazalasma
calismast icindeyiz. Su anda 3 bin'ler
seviyesindeki yurtdist magazalarumu-
zin, BMD'nin yeni pazar arastrmalan
ve ticaret turlan sayesinde 2014 so-
nunda 4 bine yaklasacagin dusunu-
yoruz. Dubai, Abu Dhabi, Kazakistan,
Ukrayna, Rusya, Kuzey Afrika gibi bol-
geler 2014'te yogun olarak ismini du-
yacadumuz yerler olacak.

2014'te e-ticarette de Dbir hareket-
lenme bekliyoruz. E-ticaret kanalimin
yayginlasmasl, perakendecilerin e-ti-
caret hizmetlerine de ydnelmesine
neden oluyor. Bircok marka, urunle-
rint e-ticaret yoluyla da pazarlamaya
baslad.

Turkiyedeki e-ticaretin  buyuklugu-
nun 2013 yihnin sonunda 2,5 milyon
TLye ulasacag tahmin ediliyor. Bu
buyuklugun 2014'te daha da artmast
kaginilmaz bir gergek...

2014 iliskin bir diger dngéorumuz de,
markalarimizin gerek yabanct fonlar-
la gerekse de Turk yatinmcilarla veya
firmalarla isbirliklerinin ve ortakliklan-
nin surecek olmasidir. Bircok marka-
mizin perakende sektérunde yabanct
ortakliklara sicak baktiginu biliyoruz.
Diger yandan, son zamanlarda ya-
sanan cok dederli bir gelisme olarak,
Turk markalanmun da yabanc sirket-
leri ve taninmus uluslararast markalan
satin alma operasyonlarinin devam
edecedini dusunuyoruz. Bu anlamda,

2014'te yeni igbirlikleri gorebiliriz.

2014 yiinda sektorde etkisini hissede-
cegimiz bazi gundem maddelert de
olabilir.

Bu kapsamda, dnemli bir yasa calis-
masinin perakendeyi etkileyecek un-
surlar igerdigi dikkat ¢cekiyor.

Perakende Ticaretin Duzenlenme-
st Hakkinda Kanun Tasanst Taslagt
sektorun  degerlendirmesine  acild
Taslagin, perakende ticaret sektorun-
de bir duzenleme yapma ve sektoru
gelistrme arzusunun, haksiz reka-
bete yol acmayacak, serbest ticaret
ikelerint zedelemeyecek, perakende
sektorunun uluslararast basarilar kay-
detmesini saglayacak ve olusturdugu
ekonomik gucu arttiracak bir yonde
gerceklesmesinde buyuk fayda oldu-
Ju kanaatindeyiz.

Tuketicinin Korunmast Hakkinda Ka-
nun TBMM Genel Kurulunda kabul
edildi. Biz markalar olarak tuketicinin
hak ve menfaatlerini koruyacak her
duzenlemeye destek verdik, vermeye
de devam edecegiz. Bu konuda ya-
pilacak duzenlemelerin ve cikanlacak
yonetmeliklerin, tuketicinin haklannn
korunmast ve perakendedeki rekabet-
¢l yapiun adil bicimde islemesi anla-
minda kurgulanacagina inanyoruz.
Bu calismalara aktif olarak katimak
arzusunday1z ve her turlu katkwy ver-
meye hazinz.

Bunlara ek olarak, sektdrun rekabetci
gucunu olumsuz etkileyen ve tuketi-
cinin daha pahal urun elde etmesine
yol acan ithalattaki vergi yuku gibi
duzenlemelerin kalict olmamast en
buyuk arzumuzdur. Sektdrun huzh bu-
yumesinden kaynaklanan yetismis in-
san gucu eksigi, egitim politikalarnmn
sektorun buyume hizina uygun ola-
rak donusturulememesi, taklit urun,
marka isim ve degerlerinin istenen ol-
cude korunamamast gibi sorunlan da
buyuk bir iletisim ve isbirligiyle ¢dzme
gayreti icerisindeyiz.

BMDmin, 2023 ve 2030 vizyonu olarak
dile getirdigi, Turk markalannn yurt-
disinda buyumeleri, Turk Mali' yerine
“Turk Markast” kavrarmuun yayginlasti-
rimasy, gida dist modern ticaretin pa-
yinin yuzde 80'lere ulasmast ve Turk
markalarinin global duzeyde basansy,
aslinda hukumetimizin vizyonuyla da
uyumlu stratejilerdir.

Ogzellikle Turkiye'nin bir marka olarak
uluslararast alanda algisinin yuksel-
mesi ve Turkiye'ye karst olusan yogun
llgi markalarimuzi da olumilu  etkile-
mektedir.

Buna ek olarak Turquality ve benzeri
tesvik programlan sayesine Turk mar-
kalannin yurtdisinda magazalasmalan
ve daha fazla ulkede yayginlasmast
mumkun olmaktadir. Turk markalan-
nin yurtdisinda 90dan fazla ulkede 3
bin kadar magazasi bulunuyor. Hede-
fimiz, 2023te 20 bin yurtdist magaza-
ya ulasmaktir. Dunya uzerindeki her
ulkede en az 1 Turk magazast bulun-
masint amagchyoruz.

Diger yandan, BMD olarak yogun
bicimde odaklandigumuz yer, ulke-
mizdeki tum markalarin rekabetci
guglerini gelistirmek, global duzeyde
rekabetci yaplannt guclendirmek ve
ulkemizi modarun ve ticaretin mer-
kezi kilarak marka ekonomisine katki
saglamaktir. Markall thracati arttirarak
markal ekonomiyi éne c¢ikarmak, Is-
tanbulu marka sehir yapmak arzu-
suyla ¢alistyoruz. Bu stratejiyle, global
markalann fason Ureticisi kimligini
uzerinden atan Turkiye, markali eko-
nomiye yonelmektedir.

[stanbul'un marka sehir olmast icin
hukumet duzeyinde yuruttlen calis-
malarla uyumlu olan bu stratejimiz de
temel olarak Istanbul'un artik moda ve
markalarla birlikte dnemli bir merkez
olarak alglanmasint amaclamaktadir.



ONE
CIKANLAR

BMD markalan Birlesik Arap Emirlikleri'nde

Birlesmis Markalar Derneginin yurt-
dist acihm faaliyetleri kapsaminda
duzenlenen Birlesik Arap Emirlikleri
ticaret turu, 15-18 Subat 2014 tarihleri
arasinda gerceklesti.

21 markarmizdan 31 temsilcinin katil-
digq bu ziyarette, Birlesik Arap Emir-
liklert ekonomisi hakkinda uzmanlar-
dan bilgi alindy, Ulkedeki perakende
sektoru gozlemlendi, Turkiyenin Abu
Dhabi Buyukelcisi ile bir araya gelin-
di, Dubai Ticaret Atasemizden bilgiler
edinildi, Dubai ve Abu Dhabi'deki alis-

veris merkezleri ziyaret edildi. Marka-
lanmizin temsilcileri, "b2b” gorusme-
ler cercevesinde 20 kadar yabanci
yatinmel ve franchise grubuyla 70'ten
fazla gorusme gerceklestirdi.

Alkas'in hizmet ve organizasyon coO-
zum ortagt oldugu BMDnin bu ticaret
turu sonucunda, markalarimizin Bir-
lesik Arap Emirliklerine yonelik hedef
ve planlanni daha da somutlastirma-
lanna, yurtdisinda magazalasmaya
yonelik calismalanna katkl saglamis
oldugumuzu umuyoruz.

Yurtdis1 Acihim Toplantilan, yurtdisinda
buyumek isteyen markalarimiz icin
yol gosterici oldu

Markalarnimizin - uluslararast alandaki
rekabet guclerini arttinp, isbirliklerini
gelistirmesi amaciyla planlanan Yurt-
dist Acthimi Toplantilarntman ilki 11 Eylul
2013 tarthinde Four Seasons Otelde
duzenlendi. Toplantida "Rotanuz Yurt-
dist Pazarlar: Ne Kadar Hazinz? Nasil
Hazirlanacadiz?” sorularnna iliskin su-
num yapan Deloitte Turkiye Ortagi ve
Turquality Program Direktoru Ozgur
Yalta, 7 yil icinde Asya Pasifik bolge-

sinde orta gelire sahip 800 milyon
yeni bir nufusun olusacagina dikkat
cekti. Yalta, Turk markalannin Asya
bolgesinde yogunlasmaya cagirdl

Toplantida Jones Lang Lasalle Ulke
Baskant Avi Alkas ve Darin Grup Bas-
kant Malashane B. Sheni Irak'ta bekle-
yen firsatlan ve riskleri anlattilar. Mar-
kalanmizin sahipleri ve yodneticileri
yurtdist tecrubelerini aktardilar.

1



Yurtdist Agilim Toplantilarinin devami Perakende
Gunleri kapsaminda yapildi.

20 Kasim 2013'te yapilan oturumlar su sekilde gergek-
lesti:

"Firsat Kapilan® bashkh oturumda Deloitte Cin Ortadu
Alan Mac CHARLES, 2014 yiinda Cin ve dunya peraken-
desindeki firsatlan aktardi

"Perakendecimizi Ortadoguda Neler Bekliyor?” bashkl
oturumda Jones Lang LaSalle Turkiye Ulke Bagskaru Avi

ALKAS Ortadogu'daki ekonomik faktorleri, perakendeci-
mizin bilmesi gereken verileri ve gercekleri degerlendir-
di.

"Perakendenin Yurtdist Maratonu” baslikh oturumda Cu-
neyt YAVUZ moderatorligunde, ismail KUTLU, Talha Ci-
LEK ve Osman ARAR markalarimizin yurtdist deneyim-
lerini tartistilar.

Mapic'te Turk markalar1 buyume stratejilerini anlattilar

13-15 Kasim 2013 tarihleri arasinda
Cannes'ta duzenlenen MAPIC'te,
BMD tarafindan “Turk Markalart: Ge-
lecege lliskin Bakis Acilan ve Genis-
leme Stratejileri” bashkh oturum or-
ganize edildi. BMD Basgkani Huseyin
DOGAN Turk perakendesine, BMD

markalarinin buyuklugune, yurtdist
acilimlanna ve gelecek hedeflerine
lliskin kisa bilgi verdi. Moderatorlugu
Mavi Jeans Genel Muduru Cuneyt
YAVUZ'un yaptigqr oturumda LC Wa-
ikiki Uluslararast Magazacilik Genel
Mudurt Yenal GOKYILDIRIM, Tag

Genel Muduru Erkmen ONBULAK
ve Simit Saray1 Icra Kurulu Uyesi Alp
GURDIL yurtdist genisleme strateji-
lerini, buyumede kullanilan yollan,
gelecege yonelik perspektiflerini ve
hedeflerint anlattlar.
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BMD

BIRLESMIS
DERNEGI

2013 Ucret ve Yan Fayda Arastirmas: tamamlandh.
Ucretlerde 2014 icin ortalama %8,5 artis dngoruliyor

Sektorel bilgi paylasimi acisindan énem tastyan Ucret ve Yan Fayda Arastirmast 2013 yihinin ikinci yansinda AON
HEWITT (Ide Yénetim Darusmanhdu) tarafindan gerceklestirildi. 40 kadar tye markarmizin katildign cahismada hem
ucret artis oranlarn hem de Ucret ve yan fayda haklann iceren veriler birlikte toplandl

Buna gore:
Sirket genelinde 2013 yilinda gerceklesen ucret artist ortalama %9,3 oldu;
Sirket genelinde 2014 yili igin Ucret artis oranu %8,5 olarak dngoruluyor.
Ucret Artis Oranlan
I birimleri bazinda 2013 yiinda gerceklesen ve 2014 tahmini Ucret artig oranlan

2013 GERCEKLESEN

Enflasyon Liyakat Toplam
BMD Egitim Festivali'nin ikincisi genis katilimla duzenlend.i. , _ Ucret Artist
SIRKET GENELI %76 %4.,5 %9,3
llki 2012'de yapilan Egitim Festiva-  insan kaynaklannmn ézellikle egitime iy diger oturumda da PENTI Yéne- Merkez %71 %4.2 %10,9
linin ikincist 17 Aralik 2013 Sali gunu  iliskin basliklant ve konulan deger- tim Kurulu Bask { KARIY Ust Yénetim %74 %29 %95
Grand Hyatt Otelinde gerceklesti.  lendirildi. SAP. Detaysoft, Deloitte ve var\}l Gi“ﬁ ?_5 a? SalmlB L Osv.e —— o oo o
Nebim sponsorlugunda gergeklesen ! oneulm uruiu ?.;am B Orta Yonetim %78 7%2.,6 %94
Bir konferans niteligi tasiyan Egitim  oturumlarda, BMD [K yéneticileri nan ONCEL, "Basan i¢in egitim ger- Uzman %72 %3.0 %9,3
Festivaline satis, pazarlama, kisisel markalann egitimden beklentilerini  gekten sart rmui?” sorusunu tartistilar. s s 5
gelisim, gizli musteri arastirmalan, tartistilar; global marka olma yolun- Destek Eleman %75 %35 %96
insan kaynaklarn, magaza yonetimi da insan kaynaklan olarak ne kadar ggitim Festivaline 13 firma stand ku- Magaza %81 %5,2 %9,5
ve Ingilizce gibl sektorun ihtiyac hazir oldugumuz sorusuna yamt . ..q.q6 Etkinligi 100'den fazla K Yonetici %79 %4.4 %9,1
duydugu hizmetleri veren 13 egitim  arandy;, kogluk-darusmanhk-egitmenlik LT ) _
ve darusmanlik firmast katild. arasindaki farklar aktardu yonelt1c1s1 1zled1,l katlllma firmalan Calisan %8,0 %4,9 %9,0
o . o o N temsilen de 40 kisi fuar alaninda yer Mavi Yaka %77 %33 %92
Etkinlikte yer alan 6 oturumda ise, Egitim Festivalinde gergeklestirilen aldu
2014 TAHMINI
Enflasyon Liyakat Toplam
Ucret Artist
SIRKET GENELI %74 %34 %8,5
Merkez %71 %3,3 %8.0
Ust Yonetim %77 %2.8 %83
Orta Yonetim %7,6 %2,7 %8,2
Uzman %6.9 %27 %8.0
Destek Eleman %71 %2.,8 %84
Magaza %7,6 %43 %8,5
Yonetici %77 %3,7 %8.6
Calisan %72 %36 %8,3
Mavi Yaka %75 %3,0 %84
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E-ticaretin
incelikleri anlatildr

Uyelerimizle BMD'de
bir araya geldik

9 Mayis 2013 tarihinde Grand Hyatt Otelde duzenlenen toplantida Markafo-
ni Yonetim Kurulu Uyesi Tolga Tatari, perakendenin gelecedini yakindan il-
gilendiren e-ticaret konusunda uyelerimize bilgi verdi. Marka temsilcilerimiz,
e-ticareti nasil dlcumleyeceklerini ve cirolariru nasil arttirabileceklerine iliskin
sorulara bu toplantida yarut buldular.

Yeni yonetim kurulunu yakindan tarumalan ve dernek faaliyetlerinden bilgi
sahibi olabilmeleri amaciyla, Mart ve Nisan ayinda uyelerimizi kahvaltih top-
lantilarda agirladik.

100 milyar dolarhik

modern perakende sektoru

TAMPF catis1 altinda
guc birligi yapti

Uzun suredir sektorel derneklerin
gundeminde olan guglu bir federas-
yon yapisinin olusturulmast ¢alisma-
lan, AMPD, AYD ve BMD'nin yogun
cabalanyla sonuca ulasti. 19 Aralik
2012de kurucu dernekler arasinda
imzalanan protokol ile temelleri ati-
lan Tum Alisveris Merkezleri ve Pe-
rakendeciler Federasyonu (TAMPF)
8 Temmuz'da yapilan genel kurul ile
yonetim kurulunu segerek faaliyetle-
rine basladi. 100 milyar dolar ciro ve
700 bin calisanu istihdam eden mo-
dern perakende sektorunu tek bir cati
altinda toplayan TAMPFIn Yonetim

Kurulu Baskani ise LC Waikiki Yonetim
Kurulu Baskant Vahap Kuguk oldu.

TAMPFda, Orjin Grup Es Baskan Za-
fer Kursun ise Bagskan Vekili oldu. Fe-
derasyon'un Yonetim Kurulu'nda ise,
TAMPF1 olusturan 5 ayn demedin;
Alisveris Merkezi Yatinmcilan Derne-
gt (AYD), Burlesmis Markalar Dernegt
(BMD), Gida Perakendecileri Dermedi
(GPD), Kategori Magazaciigi Demedi
(KMD) ve Turizm Restoran Yatinmcti-
lan ve Isletmecileri Dernegi (TURYID)
baskanlan gorev aldilar.
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markalar

giydiriyor

Turkiye'nin markalan 4 yilda 1 milyon ¢ocugu giydirdi

Dernegimiz tarafindan 2010 yiindan bu yana duzenlenen “Turkiye'nin Markalan, Turkiye'nin Cocuklarini Giydiri-
yor” sosyal sorumluluk projesi kapsaminda, 4 yilda toplam 1 milyon cocugumuza giysi yardiminda bulunduk.

flkini 2010 yiinda gerceklestir digimiz kampanyayla 10 yerlesim biriminde ilkdgretim cadindaki ihtiyac sahibi 100
bin cocugumuza 35 kadar uye firmamizin hazirladign ve piyasa degeri 20 milyon TL'yi bulan giysiler Uzerinde ad-
lanmun yazih oldugu ozel posetlerde dagitildu

2011 ywinda ikinct kez gergeklestirdigimiz projede ise, 48 markarun katiimuyla, piyasa degeri 50 milyon TL'nin
uzerinde olan urunler, 55 yerlesim birimindeki 11 bin okulda okuyan 265 bin cocugumuza, yine uzerinde adlarinin
yazil oldugu ozel posetlerde ve egitim saati disinda teslim edildi.

2012 yilinda 47 markamiz kampanyaya katildi. Piyasa degeri 50 milyon TLyi gegen urunler, 307 yerlesim biriminde
bulunan 15 bine yakin ilkogretim okulundaki 256 bin cocugumuza dagitildi. Her zamanki gibi yine adlara 6zel po-
setlerde ve ders saati disinda bu yardimlar ¢grencilere aktanldu

2013 yiinda ise, 44 markarmiz kampanyaya katildu. Piyasa degeri 63 Milyon TL'ye yakin urunler 75 ilde 314 Bin ¢o-
cugumuzun adlanna ozel posetlerde dagitildu.

Boylece, 2010 yilinda bu yana, 4 yilin toplaminda 1 milyon égrencimize piyasa degeri 180
milyon TL'nin Uzerinde urun bagislandi.

2013 Yailinda Kampanyaya katilan markalarimiz

ALTINBAS BOYNER HISAR SAAT & SAAT
ATASAY BUYUK MAGAZACILIK HOTIC SELIN INSAAT
AVEA COLIN'S KIGILI SIMIT SARAYI
AVRUPA KONUTLARI DAMAT KOTON SINPAS GYO
AVVA DEFACTO L.C WAIKIKI SUR YAPI

AY MARKA MAGAZACILIK DERIDEN MARKS & SPENCER SUVARI
AYAKKABI DUNYASI DERIMOD MAVI TERGAN
AYDINLI GRUP DESA MIDPOINT TORUNLAR GYO
BATIK ELLE AYAKKABI MUDO TWIGY
BAYRAKTAR KARDESLER EMAAR RAMSEY VEPA GROUP
BEYMEN FAIK SONMEZ ROBERTO BRAVO ZIYLAN AYAKKABI

GIZIA

BMD Genel Kurulu yapildi

21 yuzyll vizyonuyla modern pera-
kendeyi daha ileriye tasiyacak proje-
lere imza atmay1 hedefleyen BMDnin
26 Subat 2013 tarihinde yapian Ge-
nel Kurulu'nda, Yonetim Kurulu Bas-
kanhgina Ramsey Icra Kurulu Baskan
Huseyin DOGAN secildi.

Tek liste ile gidilen secimlerde 2 yil-
ik dénem i¢in yeni yonetim kurulu
belirlenirken, Baskanlik godrevini Ust-
lenen Huseyin DOGAN, Yimaz YIL-
MAZ'a ve Yonetim Kuruluma yaptiklarn
calismalardan dolayt tesekkur etti.

Huseyin DOGAN konusmasinda, yo-
gun bir calisma ddoneminin kendile-
rint bekledigini belirterek bir yandan
mevcut etkinlikleri surdureceklerini,
Ote yandan marka ekonomisini one
Clkararak sektoru daha da ileriye ta-
styan yeni projelere imza atacaklarint
soyledi.

BMD'nin, ulkemizi 2023 yillina kadar
bdlge ve dunya modasina yon veren
konuma tasimay, Istanbul'u ise ‘mar-
kalar merkezi’ haline getirmeyi hedef-
ledigini vurgulayan Dogan, “Orta ve
uzun vadeli hedefleri yakalayabilme-
miz i¢in 6zellikle marka ekonomisine
yonelik, markalarimizin - yurtdisinda
yayginlhigini, daha etkin yer almasin
saglayacak c¢alismalar buyuk dénem
taswyor. Turkiye'nin markali ekonomi-
ye doéonusumunde onemli bir faktor
olan yurtdist magazalasma faaliyetle-
rinde onemli attimlar olmasinu bekli-
yoruz. Yeni donemde markalarimizin
bu konuda daha da etkin olmast igin
calismalar gergeklestirecegiz” dedi.

Genel Kurulun sonunda Huseyin DO-
GAN, Yimaz YILMAZ'a tesekkur pla-
keti verdi.
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2013-2015 Donemi Yonetim Kurulu

Fotografta yer alanlar
On sira soldan sada:

Ozlem Ikiisik Barutcu- Beta

Mehmet Ziylan- Flo

Ahmet Said Kavurmaci- Aydinh Grup
Sedef Orman- Derimod

Omer Taviloglu- Mudo

Aysen Zamanpur- Silk&Cashmere
Huseyin Dogan- Ramsey

Ash Karadeniz- Boyner Buyuk Magazaciik Jaklin Guner- Ziylan Group

Sinan Oncel- Twigy
Yavuz Eroglu- Colin's

Cuneyt Yavuz-Mavi
Burak Celet- Desa

Sami Kariyo- Penti

Arka syassoldan saga:

‘.,-’T\Ilejd‘ét Ayaydin- Ayaydin/ Miroglio

-----

"Osman Arar- Damat
Hilal Suerdem- Kigil

Serdar Sunay- Boyner Holding

Mete Sénmez- Faik Sénmez

Tolga Tatari- Markafoni

Fatih Akbacakoglu- Ayakkabi Dunyast

Mustafa Kamar- Roberto Bravo
Namuik Ziyal- Batik

Volkan Atik- Avva

Ramazan Kaya- Saat&Saat
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BMD basin toplantisi

Ayak basmadigimiz ulke kal-
mayacak, dunyada 20 milyar
dolarlik Turk Markas: kulla-
nilacak!..

Birlesmis Markalar Dernegi (BMD)
Baskant Huseyin DOGAN, 20 Mart
2013 tarihinde duzenledigi basin
toplantisinda, perakende sektérunde
devrim niteliginde huzl bir ddnusum
yasandigini vurgulayarak, ‘3 yil once
bin 175 olan yurt dist magaza sayi-
mizt yuzde 300e yakin artirarak 3
bine ¢ikardik. Bunu yaparken gittigi-
miz ulkelere know how'irmizi, insan
kaynagumizi ve kulturumuzu trans-
fer ettik. Yeni hedefimiz, Birlesmis
Milletler'e tiye 193 ulkede en az bir
Turk markasimin magaza acmasini
saglayarak 20 milyar dolarlik markal
thracat gergeklestirmek” dedi.

Huseyin DOGAN, yeni yonetim ku-
rulu uyeleriyle duzenledidi ilk basin
toplantisinda BMD'nin projeleri hak-

kinda bilgi vererek, sektordeki gelis-
meleri degerlendirdi.

Perakende sektorunun 280 milyar
dolar ciro, 365 bin magaza ve 3.8
milyon kisilik istihdamuyla Turkiye
ekonomisinin en dinamik yapt tast
olduguna dikkat ceken Huseyin DO-
GAN, 2023%e giden 10 yida cok bu-
yuk dedisim ve dénusumlerin yasa-
nacagun ifade etti.

Huseyin DOGAN, 500'Un Uzerinde
markadan olusan BMD uyelerinin
toplam cirosunun ise 33 milyar do-
lara ulastiginy, 55 bin magazada ¢ali-
san sayisinin 315 bine ¢iktiginu ifade
etti. BMD markalannin 10 yil 6nce 8
milyar dolar ciro, 2 bin 500 maga-
za ve 40 bin calisan bulundugunu
hatirlatan Huseyin DOGAN, sozlerini
soyle surdurdu:

“Bugune kadar hep bir tlkenin mar-
kalan kadar zengin olduguna inan-
mus ve hedeflerimizi buna gore be-

lirlemistik. Artik Turkiyenin dunya
uzerinde yayginlasmis, dunyanin
her ulkesinde hizmet verme yetene-
gine ve deneyimine sahip markalarn
var.

Turk organize perakende sektoru
u¢ yil once de ifade ettigimiz gibi
gercek bir yildizlar topluluguna do-
nustu. Her gecen gun ¢ok daha faz-
la parlayan, ¢evresini aydinlatan ve
tum dunyaya yayillan bu gug, Turki-
yemnin prestijine prestij katiyor.

5 kitada magaza sayumizt 3 bine ta-
sirken, sadece urun dedil, “Turk Pe-
rakende Modelini de ihra¢c ediyo-
ruz. Gittigimiz Uulkelerde Turkiyede
edindigimiz insan kaynaginy, isletme
modelini ve kulturumuzu transfer
ediyor, cok daha hizh buyuyoruz.”

BMD Baskarnu Huseyin DOGAN, sa-
dece 2013-2014 yillan arasinda 70
AVMnin acilacagini, gelecek 10 yiin
sonunda 157 bin magaza 715 bin ca-

lisan ve 114 milyar dolar ciro hedef-
lediklerini aktardt.

DOGAN, sunlan sdyledi:

‘Markali ihracatin 2023’e giden su-
recte gosterecedi artisla, tasanmcy,
yurtdist pazarlama uzmani, yetkin
magaza personeli gibi nitelikli pozis-
yonlara thtiya¢ dogacak. Markalann
bu ihtiyacint karsilamak i¢in, ulkemi-
zin perakende egitimine yonelik po-
litikalaninin gdzden gecirilmesi ge-
rekiyor. Hazirlayacagumiz raporlarla
hem resmi kurumlara yol gosterici

olacak hem de gengcleri perakende-
ye cekmeye yonelik hareket planlan
olusturacagiz.”

Turk perakende sektorunu AVM ve
markalann birlikte buyutecedini vur-
gulayan Huseyin DOGAN, sektdr
icinde yasanulan sorunlar ve aksa-
yan yonler karsisinda ise dunyada
uygulanan modeller c¢ercevesinde
¢cOdzum arayacaklannin altint ¢izdi
Huseyin DOGAN, érnegin AVM'ler-
deki genel giderler konusunda adil
seffaf paylasimi dogru bulduklann,
bu cercevede bir cozumun herkesin

BMD Yoénetimi Istanbul Valisi'ni ziyaret etti

yararina olacagun belirtti.

BMD i¢inde yer alan komitelerin
kuguk birer dernek gibt ¢alismala-
nnt saglayacak modeli hayata ge-
cireceklerint ifade eden Huseyin
DOGAN, boylece dernedi cok daha
uretken ve aktif kilacaklannt soyledi.
DOGAN, basta Tum Alisveris Mer-
kezleri ve Perakendeciler Federas-
yonu (TAMPF) olmak Uzere [HKIB,
TGSD gibi sektorel kurumlarla yakin
isbirligi icinde calisacaklarnru sozleri-
ne ekledt

BMD Bagkant Huseyin DOGAN ve Yénetim Kurulu Uyeleri, 26 Mart 2013'te Istanbul Valisi Huseyin Avni MUTLU'yu

makaminda ziyaret ettiler.

14 Subat tarthinde Birlesmis Markalar Dernedi merkezini ziyaret eden Vali MUTLU, bu kez BMD heyetini makanminda

agwrlamaktan duydugu memnuniyeti ifade etti, yeni ydnetime basarilar diledi.

Gorusmede BMD faaliyetlert hakkinda Vali MUTLU ya bilgi aktanld, onumuzdeki donemde gergeklestirilecek pro-

jeler anlatildu.



ULUSLARARASI
ETKINLIKLER

New York

BMDmin uluslararast uye statusunde
yver aldigi National Retail Federation
(NRF-Ulusal Perakende Federasyonu)
tarafindan her yil duzenlenen NRF
Perakende Kongresi, 12 - 15 Ocak
2014 tarihlert arasinda New York'ta,
Jacob K. Javits Kongre Merkezinde
gerceklesti.

Bu etkinlige, BMD organizasyonu
aracihgiyla ve indirimli katthm fiyatt

NRF Perakende Kongresi

12 - 15 Ocak 2014

avantajiyla 12 BMD uyesi firmadan 31
temsilci katildi. Bu yil 30 bin katihm-
canin yer aldigi NRF Perakende Kong-
resinde ABD eski baskaru George W.
BUSH da bir konusma yaptt.

BMD uyesi markalann temsilcileri,
SAP sponsorlugunda BMD tarafindan
duzenlenen aksam yemedginde her yil
oldugu gibt bu yil da yine bir araya
geldiler.

Moskova ziyareti
5 Eylul 2013

Rusyada faaliyet gosteren BMD
uyesi markalann bir platform olus
turarak markalanmizin profes yo-
nellerinin deneyimlerini, bilgi biri-
kimlerini birbirleriyle paylasacaklan
bir ortam yaratmak Uzere ilk adim-
lar Moskova'da atildu

Bu amacla, AVMlerle lliskiler Ko-

mitesi Baskanu Ahmet Said KAVUR-
MACI, Yurtdisiyla lliskiler Komitesi
Baskaru Cuneyt YAVUZ ve Genel
Sekreter Ekrem UTKU, Moskovada
markalannimizin  temsilcileriyle  bir
toplantida bir araya geldiler.

Toplantida, 6ncelikle BMD tanitila-
rak, BMDnin misyonu, vizyonu ve

faaliyetleri hakkinda bilgi aktanldy,
Rusya'da kurulmast planlanan boyle
bir platformun saglayabilecedi fay-
dalar aynntili olarak degerlendirildi.
Surecin Mayis 2014'e kadar tamam-
lanmast hedeflenmektedir.

Toplantiya 30 BMD markasindan 60
kadar temsilci katildi.
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Dunya Perakende Kongresi

Paris
7-9 Ekim 2013

Birlesmis Markalar Dernegi, 7-9
Ekim 2013 tarihleri arasinda Paris'te
gerceklestirilen Dunya Perakende
Kongresinde (World Retaill Cong-
ress / WRC), daha énceki yillarda ol-
dugu gibi, "kongre destekgisi” olarak
yer aldu

Kongrede ¢ok sayida BMD marka-
sinin temsilcilert oturumlan izledi.
BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU
da BMD'yi temsilen Kongrede yer aldu.

Dunyadan bir¢cok kurumla beraber
Turkiye'den Birlesmis Markalar Der-
neginin de destekledigi Dunya Pe-
rakende Kongresi, 29 Eylul-1 Ekim
2014 tarihleri arasinda yine Paris'te
duzenlenecek.

[arue
n
wel

AIM TAKLITLE MUCADELE KOMITESI

Birlesmis Markalar Dernegi, taklitle mu-
cadele konusunda yurutulen ¢alismalara
uluslararast bir destek olmak uzere, Mart
2006'da Bruksel merkezli AIM (European
Brands Association - Avrupa Markalar
Dernedi) Taklitle Mucadele Komitesine
uye olmustur.

AIM Taklitle Mucadele Komitesi, Avrupa
Birligi (AB) Uyesi Ulkelerden ve AB Uyesi
olmayan Avrupa ulkelerinden ulusal der-
nekler ve ozel perakende firmalannn uye
oldugu uluslararast bir komitedir. BMD,
Trirkiye’den komiteye tiye olan ilk ve tek si-
vil toplum kurulusudur. Dernegimiz, AIM
Taklitle Mucadele Komitesinde Genel

Sekreter Ekrem UTKU tarafindan temsil
edilmektedir.

20 yildan fazla suredir faaliyette olan AIM
Taklitle Mucadele Komitesi, sahte ve kor-
san urunlerin uretimi, dagitumu ve satisinin
onlenmesi i¢in Avrupa sanayinin ortak
sesi olarak calismaktadar.

Komite, AB otoriteleri nezdinde girisim-
lerde bulunmakta, ozellikle fikri mulkiyet
haklannu duzenleyen yasal dokumanla-
nn ¢ikanlmasinda ve ulusal duzeyde uy-
gulanmasinda etkill olmaktadir. Komite,
ulusal dernekler aracihgiyla, hazir giyim
veya diger urun ve mallan da gundeme
almaktadur.

2012 Yilinda ele gecirilen

taklit urunlerin geldigi
(provenance?)

*Provenance: Urlinlerin AB'ye génderilmek tizere ytklendigi Uilke

Urlinlerin AB'ye génderilmek tzere yUk-
lemesinin  yapidigu ulkeler istatistigine
bakildiginda, genel toplamda, ik U¢ sira-
da Cin, Birlesik Arap Emirlikleri ve Hong
Kong goéruluyor.

Turkiye, 2012 il istatistiklerine gore
urunlerin geldigi (yUklendigi) Ulkeler si-

ralamasinda besinci siradadwr. Turkiye
2011 yih raporunda ise yedinci sirada yer
almaktaydu.

2012 yiinda, Turkiye'den gelip AB gum-
ruklerinde ele gegirilen taklit Urunlerin
toplam degeri 30 milyon EURO'ya yaklas-
maktadur.
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Avrupa Komisyonu Taklit ve Korsan Uriin Raporu - 2012

Avrupa Komisyonu tarafindan her yil yayimlanan taklit ve korsan urunle ilgili raporlar, bu konuda dunyadaki son durumu ve

yasanan gelismeleri icermektedir.

Avrupa Komisyonu Vergilendirme ve Gumruk Birligi Genel Mudurlugu tarafindan Temmuz 2013'te yayinlanan 2012 yilina
iliskin Taklit ve Korsan Uriin Raporu, AB Uyesi Ulkelerin gumrik idarelerinin faaliyetleri hakkinda bilgi vermekte, bu cercevede

Turkiyenin de konumunu ortaya koymaktadur.

Rapora gore, 2012 yilinda gumruklerde kaydedilen taklit ve korsan urun olayinda, 2011 yilina gore yaklasik %1 oranunda bir azal-

ma yasanmustir (Tablo 1)

YILLAR

1999

2000

2001

2002

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

OLAY SAYISI

4.694

6.253

5.056

7.553

10.709

22.311

26.704

37334

43.671

49.381

43.572

79.112

91.254

90.473

DEGISIM %

33,21%
-19,14%
49,39%
41,78%
108,34%
19,69%
39,81%
16,97%
13.07%
-13.33%
81.57%
15.34%
-1%

Tablo 1

2011de ele gecgen yaklasik 115 milyon parca taklit ve korsan urun, %65 oraninda azalmayla 2012 yiinda 40 milyon
parcaya dustu. En fazla dusus ilag ve sigarada oldu.

Lojistik Calisma Grubu toplantilar —
03.01.2013; 28.01.2013; 15.02.2013;
14.03.2013; 19.03.2013; 25.03.2013;
27.03.2013 / BMD

BMD YK Uyesi Mete SONMEZ baskan-
lginda gerceklesen toplantilarda, lo-
jistik ile ilgili ortak konular belirlendj,
hizmetler stniflandirildy, lojistik firmast
yetkilileri ile gorusulerek teklifler alin-
du

Proje kapsaminda, BMD uyesi marka-
lann aldiklan lojistik hizmetinin veri-
minin arttinimasi ve maliyetlerin du-
surulmesi hedeflenmektedir.

Egitim ve IK Komitesi toplantist
04.01.2013; 14.03.2013 / Delicates-
sen

BMD Baskan Yardimcist Sami KARIYO
baskaniigindaki toplantida, 2013 yi-
linda egitim ve IK faaliyetleri ile ilgili
olarak yapilabilecekler tartisudu

Rasim Onel Ticaret Meslek Lisesi ve
izmir Ekonomi Universitesi ziyareti
—10.01.2013 / izmir

BMD YK Uyesi Ahmet DALYANCIGIL
ve Genel Sekreter Ekrem UTKU, pera-
kendecilik egitimi verilen ticaret mes-
lek liselerinin sorunlarinu tespit etmek,
Ogretmen ve Ogrencilerle gorusmek
Uzere Izmir'de Rasim Onel TMLYyi zi-
yaret ettiler.

Yine aynt gun, universitelerde pera-
kendecilik egitiminin organizasyonu
ve BMD'nin bu alanda yapabilecegi

TOPLANTILAR, ZiYA_RETLER,
GORUSMELER, KOMITE CALISMALARI

faaliyetler kapsarmunda [zmir Ekonomi
Universitesi yonetimi ile de gdrisul-
du.

Yurtdisiyla iliskiler Komitesi
toplantilarni—22.01.2013; 12.02.2013;
14.03.2013; 03.04.2013; 14.04.2013

Yurtdist hedef pazarlar konusunun
gorusuldugu toplantilarda, BMD uye-
lerine yonelik bir seminer/konferans
duzenlenmesi projesi ve ticaret turu
duzenlenebilecek ulkeler ele alindu

Uyelerle iliskiler Komitesi toplantisi —
14.02.2013; 15.03.2013; 31.10.2013 /
BMD

Yeni uyelik basvurulan Komite tara-
findan degerlendirildi.

AVM'lerle Iliskiler Komitesi top-
lantilan - 13.03.2013; 17.04.2013;
01.05.2013; 13.05.2013

Toplantilarda ortak alan giderleri, kira-ci-
ro endeksi, AVM ziyaret¢i saylart vb.
markalanimizi ilgilendiren konular Uze-
rinde duruldu.

fktisadi Faaliyetler Komitesi toplan-
tist — 14.03.2013 / Le Pain Quotidien
- Kanyon

Toplantida, kira-ciro endeksi ve sek-
torel arastrmalar konusu degerlendi-
rildi.
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Sosyal Sorumluluk Komitesi ve Ka-
muyla iliskiler Komitesi ortak top-
lantist — 14.03.2013 / Ramsey

Toplantida, 2013 yiinda tekrar edile-
cek olan “Turkiye'nin Markalan, Turki-
ye'nin Cocuklarint Giydiriyor” sosyal
sorumluluk projesinin yol haritas tar-
tisudu

Kurumsal Iletisim Komitesi toplan-
tis1 — 14.03.2013 / Gina-Kanyon

Toplantida, BMDnin 2013 yili kurumsal
lletisim hedefleri ve stratejileri tartisidu

Yurtdist Acilim Toplantilart hazirlik
toplantis1 — 03.04.2013 / Lutfi Kirdar
Borsa Restaurant

Turkiye perakende sektorunun yurtdist
acilimlannin huzh buyumesini devam
ettirdigi bu dénemde, BMD Yurtdisiyla
Nliskiler Komitesi, bu streci destekle-
mek amaciyla Soysal isbirligi ile uzun
soluklu bir calisma baslattt ve 3 Ni-
sanda Lutfi Kwrdar Borsa Restaurant'ta
markalann konuyla ilgili thtiyacglann
belirlemek Uzere bir 6&n hazurlik toplan-
tis1 gerceklestirildi.

Toplantiya yurtdisinda faaliyet goste-
ren ya da yurtdisina acimak isteyen
BMD uyesi 24 firmadan, 27 firma yet-
kilisi katildu

Toplanti komite baskaru Cuneyt YA-
VUZ'un acgis konusmasinin  ardindan
Suat  SOYSALIn moderatorlugunde
BMD uyelerinin yurtdisina agilim ko-
nusundaki goruslerini paylasmalan ile
devam etti.

Polonya PTAK Alisveris ve Is Merke-
zi heyetinin BMD'yi ziyareti
—10.06.2013

Polonya'da yerlesik PTAK Alisveris ve
Is Merkezi temsilcileri, BMD'yi ziyaret

ederek Genel Sekreter Ekrem UTKU
lle gorustuler. Firma temsilcileri, AVM
ve Varsova pazan hakkinda bilgi ak-
tardilar.

BMD uyesi markalanin AVMde yer
almasina yonelik dileklerini aktaran
firma temsilcileri, ileriki gunlerde Is-
tanbulda yapilacak sunuma BMD
markalann da davet ettiler.

TOBB Perakendecilik Meclisi top-
lantis1 — 24.06.2013 ve 06.11.2013/
TOBB - istanbul

Turkiye Perakendecilik Meclisi toplan-
tilaninda, Birlesmis Markalar Derne-
gini BMD Baskaru Huseyin DOGAN
ve Genel Sekreter Ekrem UTKU temsil
etmistir.

Toplantilarda basta Tuketicinin Ko-
runmast Hakkinda Kanun Tasanst ve
Perakende Sektoru Altyapt Tasansi
Taslagr olmak uzere sektdrel konular
degerlendirilmistir.

Klepierre Alisveris Merkezi projeleri
sunumu - 27.06.2013 / Avantgarde
Hotel

Fransiz Klepierre firmast tarafindan
yapilan sunumda, BMD uyesi mar-
kalann temsilcilerine, firmanin Avru-
pada ve diger yakin bolgelerde yer
alan AVM projeleri hakkinda bilgi ve-
rildi.

Polonya PTAK Alisveris ve Is Merke-
zi sunumu - 18.07.2013 / ITKIB

Polonyada yerlesik PTAK Alisveris ve
Is Merkezinin tarutimi, BMD Uyesi
markalarla ITKIB bunyesinde yer alan
markalarin temsilcilerine Dis Ticaret
Kompleksinde yapildu

‘Show room” konseptinin ve toptan sa-
tis olanaginin da bulundugu AVMnin

tanitimna Turkiye'nin Varsova Tica-
ret Atasesi de katildi.

Toplantiyl, BMD YK Uyesi Ismail KUT-
LU ve Genel Sekreter Ekrem UTKU
da izlediler.

Yurtdisiyla iliskiler Komitesi top-
lantis1 — 23.08.2013 / BMD

Toplantida, Yurtdist Aciim Toplanti-
lan konusu tartisiudi. Hazwrliklar de-
gerlendiridL

Yurtdisiyla {liskiler Komitesi top-
lantis1 — 13.08.2013 / BMD

Komite Baskani Cuneyt YAVUZ,
AVMlerle lliskiler Komitesi Baskaru
Ahmet Said KAVURMACI, BMD YK
Uyeleri Ismail KUTLU, Yavuz EROG-
LU ve TMD'den Mehmet EREN'in ka-
tildiklant toplantida, markalarimizin
Rusya'da birlikte hareket etmek, bilgi
paylasiminda bulunmak ve profes-
yonellerinin deneyimlerini, bilgi bi-
rikimlerini birbirleriyle paylasacaklan
bir ortam yaratmak konusunda neler
yapilabilecedi tartisild.

Bu amagla, konuyu Rusya'daki mar-
kalartmizin temsilcilerine ve orada
yasayan profesyonellere aktarmak
uzere Moskova'da bir toplanti yapil-
mast kararlastinldu

Egitim ve IK Komitesi toplantist —
15.08.2013 / BMD

BMD Baskan Yardimcist Sami KARI-
YO baskanhigindaki toplantida, "pe-
rakende sektérunun istihdam ihtiya-
cl” konulu rapor projesi gorusuldu.

Yurtdisiyla iliskiler Komitesi top-
lantis1 — 23.08.2013 / BMD

BMD uyelerinin pazar arastirmasi
amacuyla ticaret turu duzenleyebile-

cegi ulkeler konusunda bir toplantt
yapudl Toplantida hedef ulkeler ele
alindw.

Oncelikle Birlesik Arap Emirlikleri,
Kazakistan, Ukrayna ve Kuzey Afrika
uzerinde durulmasina karar verildi.

Uyelerle iliskiler Komitesi toplanti-
st — 31.10.2013 / BMD

Toplantida uyelik basvurulan deger-
lendirilmistir.

ICSC ile toplanti — 07.11.2013 / Is-
tinye Park Borsa Restaurant

Toplantida, ICSC yetkilileryle TAMPF1
olusturan  derneklerin  uyelerinin
ICSC'ye uyeligi, Retail Connections
ve European Conference konulan
goérusuldu.

Toplantida, BMD Baskant Huseyin
DOGAN yer aldu.

istanbul Shopping Fest Arama
Toplantist — 08-09.11.2013 / Abant

ISF'yi olusturan ve ISF projesinde
goérev alan tum paydaslann katidigu
toplantida, ISFnin gelecegdine iliskin
konular tartisilarak bir yol haritast ¢i-

karumustur.

IKEA Rusya ofisi yetkililerinin ziya-
reti — 26.11.2013 / BMD

IKEA Rusya ahsveris merkezleri yetkilile-
n BMD Genel Sekreteri Ekrem UTKU'yu
ziyaret ederek, Turk markalann taruma-
ya yonelik bir gorusme gerceklestirdiler.
Toplantda, IKEA vetkilileri, BMD marka-
lannin Rusyadaki alisveris merkezlerinde
yer almalan konusundaki isteklerint de
dile getirdiler.

CampbellRigg firmas1 ziyareti -
29.11.2013 / BMD

Londrada yerlesik magaza ve kon-
sept tasarm firmast CampbellRigg
temsilcileri, BMD'de Genel Sekreter
Ekremm UTKU ve bazi markalarnimu-
zin temsilcileriyle bir araya geldiler.
Toplantida, Turk markalanyla isbirli-
gi olanaklan degerlendirildi.

Moda Tasarimcilan Dernedi ile
toplant1 — 03.12.2013 / BMD

BMD Baskari Huseyin DOGAN ve
fletisim Komitesi Uyeleri, Moda Ta-
sanmcilan Dermedi Baskarui Mehtap
ELAIDI ve baskan yardimcilanyla bir
toplanti yapti. Toplantida, Moda Ta-
sanmcilan Dermedi ve BMD arasinda
gerceklesebilecek isbirligi  konulan
gorusuldu. Bu kapsamda, moda tasa-
nmcisinin oncelikli thtiyact, markala-
nn Turk tasanmcilanndan beklentileri,
marka-Tasarmct isbirligi gibt konular

degerlendirildi.

BMD-MTD-IMG Dogus toplantis1 —
23.12.2013 / Gina Kanyon

Baskan Huseyin DOGAN, Moda Ta-
sanimcilan Dernedi Baskani Mehtap
ELAIDI, IMG-Dogus Genel Muduri
Ahmet UNUVAR ve diger yetkililerin
katthmuyla yapilan toplantida, tasa-
nmci-marka isbirligi konusu goru-
sulmeye devam edildi.
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PERAKENDE SEKTORU
YASAL ALTYAPI CALISMALARI

2013 yili icinde perakende sektoruyle
lgill bazt yasal ¢alismalar gerceklesti-
rilmistir. Cesitli resmi kurumlar tarafin-
dan duzenlenen toplantilarda ve yapt-
lan yasal duzenleme calismalarnda,
perakende sektorunun yasal altyapisi-
nin olusturulmasina yonelik hazirliklar
yurutulmustur.

BMD, bu toplantilarda etkin olarak yer
almus, gorus ve onerilerini ilgili kurum-
lara sunmustur.

Tuketicinin Korunmast
Hakkinda Kanun

Mayis ayr sonunda Gumruk ve Ti-
caret Bakanh@ tarafindan TBMM'ye
gonderilen “Tuketicinin Korunma-
st Hakkinda Kanun Tasarnst Taslagt
lle ilgili goérusmeler 13 Haziran 2013
tarihinde TBMM Sanayi ve Ticaret
Komisyonu'nda basladi ve bu komis-
yon bunyesinde olusturulan alt ko-
misyonda devam etti.

BMD olarak, konu hakkinda uyeleri-
mizden ve hukuk darismanlarimiz-
dan aldigimiz gorusleri, kurulusu ta-
mamlanan Tum Alisveris Merkezleri
ve Perakendeciler Fedarasyonunu
(TAMPF) olusturan derneklerin go-
rusleriyle konsolide ederek modern
perakende sektorunun gorusunu
olusturduk ve TBMM Sanayi ve Tica-
ret Komisyonu baskan ve Uyelerine
llettik.

Yogun olarak devam eden gorusme
lerde Federasyonu temsilen dernek-
lerimizin genel sekreterleri ve hukuk
danismanlan yer aldiy, gorus ve éne-
rilerimizi komisyon uyeleriyle pay-
lasti.

Konunun tasidigr onemden hare-

ketle, 27.06.2013 tarthinde Fede-
rasyon uyesi derneklerin baskanlar
(Birlesmis Markalar Dernedi Baskan
Huseyin DOGAN, Gida Perakende-
cileri Dernegi Baskant Nihat OZDE-
MIR, Kategori Magazacihgi Dernedi
Baskant Alp Onder OZPAMUKCU
ve TAMPF Gegici Baskarni Mehmet
NANE) Ankara'da Gumruk ve Ti-
caret Bakant Sn. Hayati YAZICI'yy,
Bakanlik Mustesarn Sn. Ziya ALTUN-
YALDIZ1, TBMM Sanayi ve Ticaret
Komisyonu Baskanm1i Sn. Mucahit
FINDIKLI'y1 ve TOBB Baskanu Rifat
HISARCIKLIOGLU nu ziyaret ettiler.

Ayrica, BMD Bagkant Huseyin DO-
GAN ve Genel Sekreter Ekrem UTKU,
01.07.2013 tarthinde Gumruk ve Ti-
caret Bakanligi Tuketicinin Korun-
mast Genel Muduru Ramazan ER-
SOY'u ziyaret ettiler.

Tum bu ziyaretlerde, tuketicile-
rin haklanmin en cagdas kurallarla
korunmasinin modern perakende
markalan tarafindan her zaman des-
teklendigini ifade ederek, yapilacak
yasal duzenlemenin mevcut ticari
barist olumsuz etkilememesinin ge-
rekliligine dikkat c¢ekildi. Bu surecte,
sektorumuz acisindan temel 6nem-
de olan asagidaki hususlara deginile-
rek, bu konularda perakende sektd-
runun beklentilerini karsilayacak bir
duzenlenmenin 6nemi vurgulandt:

» Yasa tasarnst igeriginde kullarulmus
olan "mal” tamiminin kategorilere
ayrumast onem tasimaktadir. Boy-
lece, "huzli tuketim mallan’, “tuketim
mallar” ve "dayarukli tuketim malla-
n’ seklinde yapiuacak bir aynm, farkl
ozellikler tastyan mallara iliskin du-

zenlemeleri kolaylastiracaktir.

* Ayipli malin ithbar suresi yasa ta-
sarisinda 30 gunden 6 ay'a c¢ikaril-
maktadir. Burada da mal kategorile-
rine gore farkli surelerin belirlenmesti
hakkaniyete uygun olacaktir.

» Taslakta, ayibin teslim tarihinde var
oldugu kabul edilerek, malin ayipl
olmadiginin ispatt satictya yuklen-
mektedir. Ispat yukiunin saticida ol-
mast agulastinlmis bir yukumluluk-
tar.

» Mevcut yasada yedi gun olan me-
safeli satislarda cayma hakki, taslakta
14 gune c¢ikanlmus, tuketicinin, maln
mutat kullanumu sebebiyle meydana
gelen degisiklik ve bozulmalardan
sorumlu olmadigt hukme baglan-
mistir. Bu durum da hakkin kotu-
ye kullanilmasina olanak yaratacak
Ozellikler icermektedir.

e Reklam Kurulu ve Tuketici Hakem
Heyetlerinde perakende temsilcileri
de yer almaldr.

« Ceza duzenlemelerindeki hukum-
ler, caydirict olmanin otesinde mar-
kalarimiz agisindan yikict ozellikler
icermektedir. Bu maddede bir reviz-
yon uygun olacaktr.

Yasa tasarisitnin goérusuldugu TBMM
Sanayi ve Ticaret Komisyonu toplan-
tilan 4 Temmuz 2013 tarihinde sona
erdi.

30 Ekim 2013'te TBMM Genel Kuru-
lu gundemine gelen tasari, 7 Kasim
2013'te TBMM'de kabul edildi.

TUM ALISVERIS MERKEZLERI VE PERAKENDECILER FEDERASYONU
tarafindan Gumruk ve Ticaret Bakani Hayati YAZICI'ya sunulan
sektorel gorusler

2706.2013

Sayin Hayati YAZICI
Gumruk ve Ticaret Bakanu
Ankara

Sayin Bakanim,

Tiirkiye alisveris merkezleri ve perakende sektérlerini temsil eden Ahsveris Merkezi Yatirimcilar: Dernegi (AYD),
Birlesmis Markalar Dernegi (BMD), Gida Perakendecileri Dernegi (GPD), Kategori Magazaciligi Dernegi (KMD) ve
Turizm Restoran Yatwrvmcular ve Isletmecileri Dernegi (TURYID) tarafindan kurulan Tim Ahsveris Merkezleri ve
Perakendeciler Federasyonu, yaklagik 700 bin calisan, 88 milyar dolar ciro, 15 milyon metrekare alan ve 59 bin
magazay temsil etmektedir.

Bugtine kadar yaptigi calismalaria, organize perakendeciligin yayginlasmas: ve perakende sektoriinde kayitl kural-
v isletmeciligin esas haline gelerek, hem tiiketici haklari, saghk ve hijyeninin korunmas: hem de vergi vb. kagaklarin
son bulmasi icin resmi kurumliaria isbirligi icinde kayda deger calismalar ytiriitmiistiir.

2012 yily sonu itibaryyla ticari hacmi 200 milyar dolarin tizerine ¢ikmis olan perakende sektorii ise, hem i¢ ticaretin
ve vergi gelirlerinin ana dislilerinden biri hem de istibdam a¢isindan uzun yillardan beri tilkemizin dinamosudur
(son bes yilda %212’lere varan artislar saglanustir). Bu ¢ok énemli 6zelliklerinin yanisira artik dikkatten kacmayan
bir baska ozelligi kendi icindeki cesitliligidir. Gida perakendeciliginden hazir giyime, mobilyadan kozmetige ve ki-
taba, elekironikten degisik ev arag gereglerine uzanan cok genis bir skala icinde hizmet vermektedir.

Ulke niifusumuzun her bir bireyinin hemen her giin dokundugu bu sekiér, Komisyonunuzun tizerinde calsmaya
baslayacagr “Ttiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun Tasarist Taslagi"na biiyiik 6nem vermektedir. Trirkiye 1995
yilindan bu yana bir Tiiketici Kanununa kavusmus, bu sayede piyasalarda belirli standartlarin oturmas: saglanmis-
nr. Bu Kanunun hem imalat sektoriiniin hem de perakende sekioriintin griclenmesinde onemlii katkilart olmugtur.

Bu bakis agist ile Tiiketicinin Korunmasi Kanunu Taslagina iliskin olarak bazi temel ve tali konulardaki gériisleri-
mizi sektoriimiiz adina sizlerle paylasmak isteriz:

e Hem genel olarak tilke ekonomimizin giclenmesi hem de ézel olarak perakende sekioriimiiziin griclenmesine
paralel olarak uluslararas: diizeyde goriilen cesitlenme ozelligini de edinen perakende sekioriiniin, Tiiketicinin
Korunmas: Kanun Taslaginda, bu 6zelligi ile ele alinmas: kagimilmazdiyr. Yani, bu ¢esitlilik icinde farkl alan ve
magazalarda satisa sunulan hizlh triketim mallari, titketim mallar, dayanikl tiiketim mallar: farkl mal kategorileri
olarak ele alinmas: gerektigi diistinvilmektedir. Tipkr Kanunda yer alan seyahat paketleri, on ddemeli gayrimentkul-
ler, kaprdan kaprya satilan tirvtinler gibi;

e Bu sayede, var olan haliyle her diizeyde yaratilacak kargasa ve karmasanin 6nii alimabilecek, tiriintin kullanim
stiresi ve iade stiresi konular: da bu tanimlara gore diizenleneceginden, ¢ikacak tartismalarin énii alinnug olacaktir.

e Her halde, iade stirelerinin var olan yasada gegerli olan 30 gtinii asmas, istismara acik olup, tiiketici sorumiuluk
bilincinin arzu edildigi oranlarda gelismesine de engel olabilecektir. Alti (6) aya varan iade stiresi agiri tiiketimi
motive edecek bir ozellige de sahiptir.
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o Taslakta “ayiph mal” taniminin bulunmadigr degerlendirilmektedir. Bunun yawisira “ayiplt mal” tespitinin kim
tarafindan yapilacag netlik kazanmamastir.

o Ayipl maln ayplh mal oldugunun ispati iddia eden tarafia olmalidir, tiiketicinin gercekten satin alinirken ayipl
olan maln tespitini ve ispatini yapmas: kolaydir. Taslakia éngériilen altr ayhk stirede yani suan ytiriiritikte olan Ka-
nunumuzdaki stirenin 6 kati uzunluktaki siirede maln ne sekilde kullanilip nasil saklandigini bilemeyen saticidan
malin ayipsiz oldugunu ispatlamasinin beklenmesi zorluklara sebep olacaktir.

e Yasada sorumluluklarin sadece satici tizerinde odaklanmas tiretici ve tedarik¢inin tiim zincir icindeki miitesel-
sil sorumluluklarinin géz ardr edilmesine yol acabilecek nitelikte bir yaklasimdir. Yukarda soéziinii ettigimiz tirvin
ve hizmet standartlarin uluslararas: diizeye ¢cikmasmnin en énemli nedenlerinden biri tedarik¢inin zincir icinde
sorumiuluk almasidr. Bunun tiiketici karsisindaki sorumluluklara kadar gotiriilmesi birebir yasam standartlari-
muzin diizeyinin yiikselmesi ile ilgilidir.

o Ayiplh mal ile ilgili sorumiuluklarda satici ile birlikte, tiretici ve tedarikc¢i-ithalatct da miiteselsilen sorumiu ol-
malidir, ¢iinkti mahn aypl olmadiginin ispati teknik inceleme gerektirmektedir ve bu incelemeler ancak imalatgi
ve ithalat¢t tedarikciler tarafindan yapilabilmektedir. Perakende kuruluslarimin bu tiir hizmetleri olmadigindan
tirtinler Silen satici ve tedarikgilere yonlendirilmektedir.

e Jade ve garanti gibi hizmetlerde de yine miiteselsil sorumluluk istenmesinin Kanunun rubuna ve ulasilmak iste-
nen amaglara daha wygun olacag: degerlendirilmektedir.

e Garanti ve ihtiyari garanti maddelerinin istismara acik olmaktan ¢ikarimasimn tiim tarasar icin faydal ola-
cag diistintilmektedir.

e Cezalarin amacwun tekrar: énlemek ve iyilestirmek oldugu diistintildiigtinde tasaridaki ceza wygulama bicimi
ve tutarlar, eylem-ceza arasinda olmas: gereken “orvantiilik” ilkesi ile bagdasmayacak durumdadir. Cezalar dii-
zenlenirken hakkaniyete ve cezalandirma sisteminin yok edici olmamasina dikkat edilerek diizenlenmesi wygun
olacaktur.

Sayin Bakanim,

Ekte de gorebileceginiz sekilde, siraladigumiz tiim maddelere bakildiginda, bu onerilerin yasanin rubuna aykir
olmadigr kolayca tespit edilebilecektir. Burada tizerinde hassasiyetle durmak istedigimiz konu, bu tilkede yasayan
her bir kisinin bu yasa kapsaminda haklariun belirlendigi ve bu yasa ile ayni zamanda tiiketici bilincinin de ge-
listirilmesi gerektigidir. Demokrasilerde haklar sorumluluklaria paralellik gosterir ve esit degere sabiptir. Bu yasanin
rubunda bu noktaya vurgu yapimas: gelecek kusaklarimiz agisindan da briyiik oneme sahiptir.

Ekteki goriislerimizin degerlendirilecegine olan inancimiz tamdir. Bu konularda daba detayl bilgi ve degerlendir-
me yapimasina ihtiya¢ duyuldugu takdirde her tiir katkyyr vermeye hazir oldugumuzu bildiririz.

Saygilarimizia,

Vahap Kiictik
Tvim Alisveris Merkezleri ve Perakendeciler Federasyonu

Hulusi Belgti
Abhsveris Merkezi Yatwrimcilar: Dernegi

Hiiseyin DOGAN
Birlesmis Markalar Dernegi

Nihat Ozdemir
Gida Perakendecileri Dernegi

Alp Onder Ozpamukcu
Kategori Magazaciligi Dernegi

Kaya Mehmet Demirer
Turizm Restoran Yatrumcilar: ve Isletmecileri Dernegi

Perakende Ticaretin Duzenlenmesi
Hakkinda Kanun Tasans: Taslag

8 Ekim 2013 tarithinde sektérun go-
rusune acilan Perakende Ticaretin
Duzenlenmesi Hakkinda Kanun Ta-
sanst Taslagt hakkindaki BMD gorus-
leri su sekildedir:

Yasanin "Amag¢” bashkh 1 maddesinde
perakende ticaretin kalitell ve stan-
dartlara uygun olarak serbest piya-
sa ortaminda etkin ve surdurulebilir
rekabet sartlanna gére yapumasy,
perakende isletmelerin dengeli bir
sekilde buyume ve gelismesinin
saglanmast” hukmu yer almaktadir.

Ancak:

« Borclar Kanunu, Turk Ticaret Ka-
nunu, Tuketicinin Korunmast Hak-
kinda Kanun, Imar Kanunu vb. yasal
duzenlemeler aslinda perakende
ticaret hayatini da duzenleyen hu-

kumler icermektedir.

e Bu yasalann bir bolumunde yakin
gecmiste yapilan guncellemeler ti-
caret hayatinin genel isleyisineiliskin
bir¢ok yeniligi de icermektedir.

e Bu durumda, ticaretin bir parcast
olan ve ticaretin kurallanna gore is-
leyen perakende igin ayrica dzel bir
yasal duzenlemeye ihtiya¢c bulun-
madigi gérusunu tasimaktayiz.

« Eger perakende sektorune iliskin
bir hukuki duzenleme ihtiyact bulu-
nuyorsa, bunun yukanda saydigimiz
yasalarda yapilacak duzenlemelerle
mumkun olabilecedi kanusindayiz.

Yasarnun “Tanumlar” bashklh 3. mad-
desinde ifade edilen alisveris mer-
kezi, buyuk magaza, zincir magaza
gibl tanumlann sektérde kabul gor-
mus standartlara uygun olmadidy,
ayrnca perakende meslek orgutleri-
nin yasa tasansi taslaginda tarum-
lanmadigt gérulmektedir.

e Buyuk magaza tanumu olarak en

az 400 m2 seklinde bir tamimlama
yapumustir. Ancak sektdrde, buyuk
magdaza tanumu igin farkl buyuklukler
kullanimaktaduw. Yasa tasansinda da
sektérde genel kabul gébrmus stan-
dartlann uygulanmast daha dogru
bir yaklasim olacaktir. Aksi halde sik
sik guncelleme yapma ihtiyact du-
yulacaktr.

» "Zincir magaza” tanumuinda ‘sayi-
sina bakimaksizin subelerinden biri
buyuk magaza olan isletmeler” ta-
nimt kullanidiginda, tek bir 400 m?
ustu magazast olan marka da “zin-
cir magaza" tanumina girmektedir.
Ancak, zincir magaza, buyukluk ile
alakal degil, magazalann yayginhd
ile ilgili olarak kullanulan bir kavram-
dir. Sadece bir magazast 400 m?2 nin
ustunde oldugu i¢in bir marka zin-
cir kabul edilemez. Sektdrde bu tur
keskin ayrnimlarla faaliyet yurutmek
mumkun degildir.

» Tasan metninde perakende islet-
melerini temsil eden kurulus veya
ust orgutlere yer verilmemesi buyuk
bir eksikliktir. 3 milyondan fazla ca-
lisana istihdam yaratan perakende
isletmelerin temsil edildikleri pera-
kende isletme Orgutlerinin meslek
kurulusu, perakende isletme Ust
orgutlerinin ise ust meslek kurulusu
olarak tarumlara dahil edilmesi gere-
kir.

“Stratejik ticari plan” ve ‘stratejik
ticari plan komisyonu” bashkh 4.
ve 5. maddeler ile "Perakendeciler
Konseyi” baslikli 21. maddede pera-
kende sektérunun ya hig temsil edil-
medigi ya da yetersiz bicimde temsil
edildigi gorulmektedir.

» Perakende sektoérunu dogrudan
llgilendiren stratejik ticari planin
hazirlanmast esnasinda, perakende
sektérunun de gdrusu alinmaly, ka-
tilvmu saglanmaldr.

« Butun dunyada girisimciligin des-
teklendigi, mutesebbislerin hareket

alanlannin  genigletildigi ve ticaret
hayatinin kolaylastinldigt bir ortam
saglanirken, Turkiye'de yapian hu-
kuki duzenleme ne yazik ki sistemde
hantallasmaya yol acabilecektir.

“izin ve yetkili makam” baghkli 6.
madde, kanunun, perakende islet-
melerin igyeri agma izni o6tesindeki
tum faaliyetlerini izne bagladigt sek-
linde yorumlanabilecektir.

e Gerek stratejik plan gibi duzen-
lemeler gerekse magaza agma izin-
leri gibi aynntil prosedurlerin variigy,
markalarimizin magaza agma hizin-
da yavaslama yaratma potansiye-
Il tasimaktadir. Bunun sonucunda,
sektorumuz bir haksiz rekabetle kar-
st karsiya kalacaktr.

e Ayrnca, dSnumuzdeki 10 yillik su-
recte Turkiyede ve yurtdisinda bu-
yume, uluslararast rekabette bir
adim one c¢ikma hedefiyle yuruyen
BMD markalannin, yurticinde 2023
ylinda ulasmayt planladigt 160 bin
magaza, 114 milyar USD ciro ve 715
bin kisilik istihdam hedefinin, bu
yeni duzenlemeden olumsuz etki-
lenmesi beklenmektedir.

Taslagin “llke ve kurallar” bagliklt 9.
maddesi ve "Haksiz ticari uygula-
malar” baslikli 10. maddesi sozles-
me serbestisine mudahale kurgusu
icermektedir.

« Burada, taraflan tacir olan bir tica-
ri iliskiye devletin mudahalesi dikkat
cekmektedir. Bu durum, "s6zlesme-
nin serbestisi” ilkesini ortadan kaldi-
racaktr.

e Turk Borg¢lar Hukuku, sézlesme
serbestisi ilkesi Uzerine kuruludur.
Temel kanunlann ortaya koydugu
bu denli 6Gnemli bir ilkenin bu kanun
ile kaldirimasi hukukun temel man-
tgina aykindw.

« Bu anlayisin yaratabilecedi endi-
se nedeniyle yabancl sermayenin ve
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yabanct yatinmciun Turkiye'ye gir-
mek konusunda c¢ekinceli davran-
mast da kaginimaz olacaktr.

* Bu duzenleme, ne yazik ki ya-
banci yatinmcida endise ve tered-
dut dogurarak Turkiye'ye aktarimasi
muhtemel yatinmi ve devletin ver-
gl gelirlerini olumsuz etkileyecektir.
Ayrica ‘oyunun kurallarinin degistiri-
liyor” olmast Turkiyenin guvenilirlik
anlaminda imajint da zedeleyebile-
cektir.

. Yurticinde markalasmasint ta-
mamlayarak guclu bigcimde yurtdisi-
na yonelmek isteyen markalanmizin
buyumelerinin énune engel ¢ika-
rlacak, markalarimuzin uluslararast
rekabetlerinde ve yurtdisinda maga-
zalasma sureclerinde de olumsuzluk
yasanabilecektir.

“Prim ve bedel talebi” bashkh 11,
"Odeme suresi” baslikli 12, "Magaza
markalt urun” bashkh 13. ve “Yer ve
raf tahsisi” baslikli 16. maddeler be-
lirsizlik igermektedir.

* Magaza markall urun uygulama-
lan, yoresel Urunlerin satist i¢in alan
ayruimasi, omurlu urunlerin  satin
alma odemelerinin  duzenlenmesi
vb. hukumlerin Dernegimizin tem-
sil ettigl perakende kategorilerinde
uygulanmast ya ¢ok zor ya da im-
kansizdir.

« Odeme suresi konusunda getiril-
mek istenen duzenleme de sozles-
me serbestisine bir mudahale olarak
gorulebilir.

e Ekonomimizin yillarca sikintisinu
¢cektigi korumact mantiga geri do-
nus riski yaratan bu uygulamalar,
sektorde kayitdisiik tehdidi de iger-
mektedir.

Taslagin “Kampanyal satislar” bas-
likhh 14. maddesi kampanyalara ilis-
kin olarak dunyadaki guncel, yenipe-
rakende anlayisina ters bir duzenlemedir.

« Tum dunyada mallar sezon so-
nunda stoklar eritilinceye degin
indirim/promosyon ile bitirilmeye
calisilr. Yasayla getirilmek istenen
“indirimde kisith donem” uygulamast
dogru olmayacaktir.

+ Dernegimizin indirimler ve kam-
panyalarla ilgili gorusu, daha 6nce
Tuketicinin Korunmast Hakkinda Ka-
nun Tasansinda da dngordugumuz
gibi, esas itibanyla serbest ticaret il-
kelerinin gegerli olmast ancak tuke-
ticinin aldatilmasini engelleyecek ve
haksiz rekabet kosullannin ortadan
kaldinlmasiru saglayacak énlemlerin
alinmasidu.

Son olarak, taslaktaki dikkat ¢ceken
temel bir husus da 24. maddede du-
zenlenen ceza hukumleridir.

+ Ceza uygulama bi¢cimi ve tutar-
lan, eylem-ceza arasinda olmast ge-
reken orantilllik ilkesi ile bagdasma-
maktadur.

«  Ogzellikle zincir magazalar gibi
yuzlerce madgazast olan perakende
isletmeler agisindan aynt aykirihigin
birden fazla magazada ya da maga-
zalann tumunde gergeklesmesi du-
rumunda, bir perakende isletmesi,
yulik cirosunun % 10'una kadar olan
bir tutant magaza adedi ile ¢arparak
6demek zorunda kalabilecektir.

e Bu durum, kabul edilemez nitelik-
te olup, bircok firmarnun iflasina se-
bep olabilecektir.

Yukanda ifade edilenlere ek olarak
su hususlar da dikkat cekmektedir:

e SOz konusu taslak perakende ti-
caret sektérunde bir duzenleme
yapma arzusunda olmakla beraber,
ticaret hayatina bir mudahale ruhu
da tasimaktadr.

e Yasa tasansiun temel mantigu
aslinda kucuk esnafin korunmast ve
karsilastigr dusunulen haksiz reka-

betin engellenmesi olarak kurgulan-
mus olsa bile, yapisal bir sorunun bu
yasa yoluyla cozumlenmesi ne ya-
zik ki mumkun olamayacaktr.

» Kucuk esnafin gercekten korun-
masli, ancak sistemsel dénusum ve
yapisal gelisim sonucunda olabilir.
Daha genis bir bakis agisiyla esnafin
korunmasi, gelistirilmesi ve sorun-
lannin ¢ozumlenmest mumkunken,
bu yasa tasarist ancak ¢ok sirurlt bir
duzenleme getirecektir.

+ Bu duzenlemede 1srar edilmesi
halinde, bugun kucuk esnaf icin ge-
cerli oldugu dusunulen sikintilarn
¢cok daha buyugu perakende sek-
torunde faaliyet gdsteren markalar
agisindan yasanacak, dnceden on-
gorulemeyen sikintilar dogabilecek-
tir. Ekonominin daralmasy, ticaret
hayatimin gecerli kurallannin bozul-
masi, kayitdisiik riskinin artmast ka-
cinilmaz olacaktr.

Perakende sektéru,  olusturdugu
ekonomik deger ve diger sektorleri
de canlandwran itici guc ile iktisadi
hayatt dogrudan etkilemektedir.

Bu bakis agisiyla, yasal zeminde ya-
pillacak iyilestirmelerin perakendeci
isletmecilerin de hak ve menfaatle-
rini koruyacak nitelikte olmast ge-
rekmektedir. Zira tuketiciye hizl, ka-
liteli Urunu ulastrmak i¢in modern
perakende isletmecileri sektdre ¢ok
onemli katkilar saglamaktadirlar.

Yapilacak yasal calismalarda bu hu-
suslarinda dikkate alinmast onem
arzetmektedir.

TUM ALISVERIS MERKEZLERI VE PERAKENDECILER FEDERASYONU
tarafindan Gumruk ve Ticaret Bakanligina sunulan sektorel gorusler

1. Kazamilnus Haklar

Bu yasa tasarisy kazanilmas haklar: koruma altina almamaktadir.

Bugtine kadar sadece organize perakende sektériine ytizbinlerce igletme tavafindan yapimis milyarlarca do-
larlik yatirnmin heba olmasina sebebiyet verecektir.

Bu sektor ile divekt baglantili olan tiiketicinin zararina, tiretimin daralmasina ve tek basina ekonominin ya-
vaslamasina sebep olacaktir.

Ayrica emlak piyasast da olumsuz yonde etkilenecek ve tiim kaynaklarin israf edilmesi anlami tasimaktadir.

Bu nedenle onerimiz yuirtirliik tarvibinden once acilmis ve faaliyette olan igletmelerin bu yasadan muaf tutul-
masidr.

2. Stratejik Ticari Plan

o Stratejik plan imar mevzuatina, tiiketici ve kiiciik esnaf menfaatlerine ve miilkiyet hakkina tamamen ay-
kiridir. Malikin miilkiini diledigi sekilde degerlendirmesine engel olmaktadir. Bu da emlak fiyatlarinmin fahis
sekilde artmasina ve kiictik esnafin belli bélgelerde hi¢ yer alamamasina neden olacaktir.

e Stratejik plan yiirtirliige kondugunda tiiketici diledigi yerde, diledigi zamanda ve wygun fiyatta kaliteli
tirtine ve hizmete erigemeyecektir.

o Ulkemizde geleneksel carst kiiltiirii varligum siirdiirmektedir. Stratejik plan bu yapiya zarar vereceklir.

e Kiictik ve biiyiik tiim isletmeler cok detayl olarak il bazinda tiim Tiirkiye genelinde hazirlanmis olan tist 61-
cekli imar planina tabidir. Ayrica kalkinma bakanhgi ve cevre bakanhg tarafindan yiiriitiilen tilke bazindaki
calismalar ile imar kanundaki bir takim aksakliklar giderilmektedir. Tiim bu planlar, halibazirda belediyeler
tarafindan da hazirlanmis mevcut imar yasasi ve imar planlar: ile her tiivlii ihtiyaca cevap verebilecek nite-
liktedir.

e Yerli ve yabanci yatirimcuy: tirkiitecek ve caydiracaktir.

e Bu nedenle, stratejik plana ibtiya¢ oldugu konusunda yasa koyucuyla hemSkir degiliz ve maddenin ¢ika-
rilmasini talep ediyoruz.

3. Cezalar

o Cezalar ¢ok fahistir. Bir isletmenin cirosu tizerinden wygulanmas: diizenlenerek tek bir ihlal bile sektoriin
devi olan herhangi bir Srmanin isasina sebep olabilir. Bir anda onbinlerce calisan igsiz kalabilir.

e Ciro tizerinden ceza wygulamasvun kaldirilmasini ve maktu olmasini ve tist sinirin da 10.000-tl olmasini
talep ediyoruz.

e Cezalarm ihlali yapan magaza ile sinirly olarak wygulanmasin talep ediyoruz.

o Ayniiblalin birden fazla magazada igslenmesi halinde bir kez cezalandiriimasini talep ediyoruz.

e Yaptirum uygulanmadan once ihlalin diizeltilmesi amaciyla perakende igletmeye diizeltici bir stire vererek
diizeltme imkani tammmasini talep ediyoruz.

4. Perakende Isletmecileri Ust Orgiitii

o [smi “perakende yasasi” olan tasaridaki tammlarda, perakende sekidriiniin %45’ ini olusturan, en fazla
kayith istihdam yaratan ve ekonomiye vergisel katkist ¢cok ytiksek olan modern perakendenin temsil edildigi
TAMPF yer almamaktadir.

e Bu nedenle, modern perakendeyi temsil eden TAMPF1n, “perakende tist 6rgiitii” seklinde tanimlanarak,
yasada gecen komisyon ve konseylerde yer almasin: talep ediyoruz.
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5. Kampanyal Satiglar

e  Madde bu haliyle, diinyadaki yeni perakende anlayisini yansitmamaktadir. Trim diinyada mallar sezon
sonunda stoklar eritilinceye degin indirim/promosyon ile bitirilmeye ¢calisilir. Aksi durum stoklarin eritilmesine
engel olacag gibi istihdam kaybs, hatta sirketlerin batmasina sebep olabilecektir.

o [Indirimli sans tiiketicinin faydasinadir, bir giine ya da ézel giin svurlandwmasina tabi olmamalidir. Kam-
panyal satiglara iliskin diizenlemeler tiiketicinin korunmas: hk. Kan’'da yer almaktadir.

e Tiiketicinin lehine olmak sarti ile perakende igletmecisi indirim ve promosyon zamanina karar vermelidir.

6. Prim ve Bedel Talebi

o [Ri taraf arasmdaki rnizaya dayal olarak yapilan prim ve bedellerin engellenmesi ve sumrlandirilmasi, séz-
lesme serbestisine aykiridir.

e Bu tiir bedeller kayitl ve vergiye tabidir.

e Maddede, tiriin talebini dogrudan etkilemeyen prim ve bedeller yasaklanmistir. Oysaki, yeni magaza acilisi,
tadilat gibi unsurlar, maddede belirtilenin aksine, tiriin talebini dogrudan etkilemektedir.

e Prim ve bedel, perakendeci ve tedarik¢i arasinda performansin édiillendirilmesini ve tiiketiciye ucuz Syatl
tirtin saglanmasini hedeser. Grintin sonunda bu bedeller tiiketici yararina Syatta diistise ve ensasyonla miica-
deleye de olumiu katk: saglamaktadir. O bakimdan bu maddenin ¢ikariimasi gerekmektedir.

7. Magaza Markal Uriin

e  Maddenin trimiiyle cikariimas: gerektigini diistiintiyoruz.

e Tiiketicinin secimi icin cegitliligi arttirmak amacuyla tiretilen magaza markali tiriinlere gesit ve oran sinir-
lamasi getirilmemelidir. Sadece kendi markasini satan perakendeci icin de bu hiikiim uygulanamaz.

e  Magaza markal tiriinlerde tedarik¢i bilgisinin yer almasi, etiket boyu ktictik oldugundan miimkiin olma-
yacaktir.

e Bir tirtin birden fazla tedarikciden hizmet alinarak ortaya cikabilir. Her bir tedarik¢inin isminin tirin
tizerinde bulunmas: miimkiin degildir.

8. Tesvik Ve Destekler

o Stratejik ticaret planina gerek olmadigindan, stratejik ticari plana wymamay: cezalandiran bu madde de
yasada yer almamalidir. Buna gore tesvik sinirlamasi getirilmemelidir.

e Devletimizden tesvik ve destek bekler iken, herhangi bir sinirlamaya tabi tutulmaksizin var olan tesviklerden
mahrum birakilmas: bizi tizmektedir.

o Tesvik ve destekten mahrumiyet sadece bu kanun kapsanminda bir tesvik verilmis ise bu tesvikten mahrumiyet
olarak diizenlenmelidir.

o Tesvik ve destekten mahrumiyet, ihlali yapan magaza ile ve iblal siiresi ile sunrl olmalidir.

9. Odeme Siiresi

o Odeme stiresiyle ilgili olarak TTK da diizenleme yapilmistir.

e  Bu madde ile TTK daki madde arasinda uwyum saglanmasini talep ediyoruz. Alacaklimin biiyiik isletme
oldugu durumliarda, ddeme stiresinin 60 giinle sinrlandirilmamasina iliskin diizenlemenin de bu vesileyle
yapilmasini rica ediyoruz.

o Cabuk bozulabilen hizl tiiketim tiriinlerine iliskin ayrica bir édeme maddesi ttk’da bulunmadigr gibi bu-
radan ¢ikariimasi gerekir.

10. Calisma Saatleri

e Calisma saatlerine getirilen kisitlama istihdami olumsuz etkilemektedir.
e Olumsuz neticeleri sebebiyle bati tilkelerinde terk edilmekte olan bir wygulamadir.
e Tiiketicinin yararina degildir.

=
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05.11.2013 tarihinde Federasyon Uyesi derneklerin baskanlan ve/veya baskan
yardimcilan (Birlesmis Markalar Dernedi Baskaru Huseyin DOGAN, Gida Pe-
rakendecileri Dernegi Baskar Nihat OZDEMIR, Kategori Magazaciigi Dernedi
Baskaru Alp Onder OZPAMUKCU ve TAMPF Baskart Vahap KUCUK) Ankara'da
Gumruk ve Ticaret Bakanhd yetkililerini (I¢ Ticaret Genel Mudurt Dursun
COSKUNCELEBI, Bakanlik Mustesan Ziya ALTUNYALDIZ), Ekonomi Bakan Za-
fer CAGLAYAN1 ve Basbakan Yardimcist Ali BABACAN" ziyaret ettiler.

TAMPF ekibi, 10.12.2013'te de GUmruk ve Ticaret Bakanligi Bakan Yardimcist
Fatin METIN'le gorustuler.

18.12.2013 tarthinde Kallkinma Bakant Cevdet YILMAZ, TAMPF Baskani ve
TAMPF1 olusturan derneklerin baskanlanyla Istanbulda ¢gle yemeginde bir
araya geldi.

Perakende ticaret calistayr Ankara'da gergeklesti - 26.12.2013

“Perakende Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun Tasarist Taslag”,
TOBB Ekonomi ve Teknoloji Universitesi nde (ETU) diizenlenen ¢alistay-
da ele alindh.

Calistaya sektorel kurum ve kuruluslarin temsilcileri katildi. BMD’yi Bag-
kan Hiiseyin DOGAN temsil etti.

Bakan Yardvmcist Fatih METIN in baskanhgindaki calistayda, Peraken-
de Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Kanun Tasarisy Taslagy trim yon-
leriyle tartisildh.
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EGITIM ve INSAN KAYNAKLARI
ETKINLIKLERI

Universitelerde ve ticaret meslek liselerinde perakende /

marka tanitimlan

BMD, Istanbul ve lzmir'de yer alan bazi Ticaret Meslek Liselerinde perakende sektori tarutim toplantilan diizenledi.
Toplantilarda BMD tarafindan perakende sektoru ve bu alandaki kariyer olanaklan ogrencilere aktanldu

Istanbul'da tanitim yapilan okullar

Mehmet All Buyukhanl Ticaret Meslek Lisesi - 08.05.2013
Uskudar Ticaret Meslek Lisesi - 21.05.2013
Fatih Alparslan Ticaret Meslek Lisest - 29.05.2013

Izmir'de tamitim yapilan okullar

Naime Tomek Ticaret Meslek Lisesi - 27.05.2013
Bornova Ticaret Meslek Lisesi - 27.05.2013
Rasime Onel Ticaret Meslek Lisesi - 27.05.2013

Toplantilar, ziyaretler

Universite Calisma Grubu toplantist —
22.01.2013 / BMD

Universitelerle isbirlikleri konusunda ya-
piabilecekler toplantida tartisild

Ticaret Meslek Lisesi Calisma Grubu
toplantist — 01.03.2013; 02.05.2013;
15.05.2013 / BMD

TMLU'lerle ilgili konular tartisildr.

Koc Universitesi yoneticileriyle top-
lant1 — 21.06.2013; 11.07.2013

BMD Baskan Yardimcist Burak CELET
ve Genel Sekreter Ekrem UTKU, sekto-
rel konularda yapilabilecek isbirlikleri ve
universite-sivil toplum kurulusu ortakli-
ginda yurutulebilecek arastirmalan ko-
nusmak tzere Kog Universitesi Isletme
Enstittst ve Kogc-KUMPEM Forum yetki-
lileriyle gorustuler.

Egitim Festivali Calisma Grubu
toplantis1 — 11.10.2013

Egitim Festivali hazirliklan toplantida go-
rusuldu.

Yeditepe Universitesi ydneticileriyle
toplant1 — 06.01.2014

BMD Egitim Komitesi Uyesi Ahmet
DALYANCIGIL ve Genel Sekreter Ekrem
UTKU, perakende sektorunun istihdam
thtiyacimin belirlenmesi amaciyla yuru-
tulecek bir calisma ve hazirlanacak ra-
por konusunu gorusmek uzere, Yedite-
pe Universitesi Ticari Bilimler Fakltesi
yetkilileriyle bir araya geldiler.

Prof. ilhan ERDOGAN ile toplanti —
16.07.2014 / DESA

BMD Baskan Yardimcist Burak CELET
ve Genel Sekreter Ekrem UTKU, sekto-
rel konularda yapilabilecek isbirlikleri
ve universite-sivil toplum kurulusu or-
takhidginda yuruttlebilecek arastirmalan
konusmak Uzere Prof. llhan Erdogan ile
gorustuler.

OSGB Calismalan

BMD IK Yéneticileri toplantilarinda dile
getirilen talep cercevesinde, ortak sag-

Ik guvenlik birimleri (OSGB) sistemi, bu
sistemin calisma sekli, yururlukteki mev-
zuatin isleyisi, OSGB konusunda hizmet
veren firmalarla gorusulmesi, uygun
teklif ahnmast gibt konular Uzerinde du-
ruldu.

Firmalarla yapilan yodun gorusme-
ler sonucunda, BMD uyesi markalarnn
AVM'lerdeki magazalannda risk analizi
denetimlert yapmak uzere bazi kurum-
larla anlasma saglandi. Dileyen BMD
uyest markalar, bu firmalarla anlasma
yaparak magazalanndaki yasal yukum-
lUluklerini yerine getirdiler.

insan Kaynaklan Yéneticileri
toplantilan

Periyodik olarak yapimakta olan BMD
Insan Kaynaklan Yoneticileri toplantilan-
na 2013 yiliicinde de devam edildi. Top-
lantilar 2014'te de devam edecek.

Toplant1 tarihleri:
07.02.2013; 11.04.2013; 30.05.2013;
11.07.2013; 24.09.2013; 28.01.2014

Toplantilarda, BMD Ucret ve Yan Haklar
Arastirmasi, ticaret meslek liselerinde
ve universitelerde perakende sektoru
tanutimlan, 2013-2015 willan arasinda

BMDnin IK ve egitim stratejileri, OSGB
vb. konular gorusuldu.
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BMD'nin DESTEK VERDIGI
ETKINLIKLER

Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul

[stanbul'u dunya moda merkezlerinden biri konumuna tasimay1, dunyada Turk modasindan so6z ettirmeyi hedef-
leyen ¢ok boyutlu bir organizasyon olan Mercedes-Benz Fashion Week Istanbul 8-11 Ekim 2013 tarihleri arasinda
gerceklesti.

Dunyanin en onemli moda haftalann organize eden IMG ile 2012 yilinda yapuan anlasma sonucunda, [FW ilk kez
IMG tarafindan gerceklestirildi.

[cinde Istanbul markasint tastyan ve basartya ulasan her etkinligi, ilkemiz adina buytk bir kazang olarak goriyo-
Tuz.

Perakende Gunlerinde BMD Ozel Yemegi
BMD'nin de destekcileri arasinda yer aldigi Perakende Gunleri 2013, 20-21 Kasim tarihlerinde gercgeklesti.
Bu uluslararast etkinlik kapsaminda 20 Kasim 2013'te duizenledigimiz BMD Ozel Yemegine 150 kadar davetli katild.

Yemekte, Perakende Gunleri programinin yogunlugu arasinda, perakende sektoru temsilcileri sicak bir ortamda
sektorel konulan tartisma olanad buldular.

YUKSEK ISTISARE
KURULU TOPLANTILARI

Birlesmis Markalar Dermegi Tuzu-
gumnun 40. maddesi uyarnnca olus-
turulan YUksek Istisare Kurulu (YIK),
Dernegimizin en ust darusma orga-
nudwr. Kurul, Dernek tuzugunde belir-
tilen amac ve hedefler dogrultusun-
da, ihtiya¢ duyulan konular uzerinde
arastirma ve gozlem yaparak, bunla-
rn Yonetim Kurulu'yla paylasir. Kurul
uyeleri, perakende sektorunun genis
bilgi ve deneyim sahibi duayenleri

arasindan iki yul i¢in secilir.

BMD YUksek Istisare Kurulu'nun 2013
yili boyunca gerceklestirdigi toplan-

tilan asagida sunulmaktadur:

BMD Yilksek Istisare Kurulu ve
Yoénetim Kurulu ortak toplantisi
- 19.02.2013 / istinye Park Borsa
Restaurant

2010-2013 doneminde Yonetim
Kurulu Baskaru olarak goérev yapan
Yiimaz YILMAZ n YUksek Istisare Ku-
rulu ve Yonetim Kurulu uyelerine te-
sekkur ettigi aksam yemedi esligin-
deki toplantida, kendisine hizmetleri
nedeniyle bir plaket sunuldu.

BMD Yiiksek Istisare Kurulu top-
lantist — 29.04.2013 / Grand Hyatt
Oteli

Toplantida BMD-Nielsen Kira/Ciro
Endeksi ve Nielsen Perakende En-
dekst verileri degerlendirilmistir. Ay-

nca, son ekonomik gelismeler de
gbzden gecirilmistir.

BMD Yiiksek Istisare Kurulu top-
lantist — 28.08.2013 / Grand Hyatt
Oteli

Toplantida en son yapilan YIK top-
lantisindan sonraki sektorel gelisme-
ler degerlendirildi, Kira/Ciro Endeksi
ve Perakende Endeksi verileri goz-
den gecirildi.

BMD Yiiksek Istisare Kurulu ve
Yénetim Kurulu ortak toplantist —
22.01.2014 / Grand Hyatt Oteli

Toplantida, dovizde yasanan son
hareketlilik hakkinda goérus alsveri-
sinde bulunuldu.
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YONETIM KURULU
TOPLANTILARI

YAYINLAR

Dernegimiz Yonetim Kurulu'nun 2013 yih
boyunca gerceklestirdigi toplantilann tarihleri
asagida sunulmaktadar:

22 Ocak 2013

5 Mart 2013

9 Nisan 2013

13 Haziran 2013
28 Agustos 2013
7 Kasim 2013

30 Aralik 2013

HURRIYET LOOK MODA EKi
ALL ALISVERIS VE MODA DERGISi

DENETLEME
KURULU RAPORU

BIRLESMIS MARKALAR DERNEGI GENEL KURUL BASKANLIGINA

DENETLEME KURULU RAPORU
Denetleme Kurulumuz toplanarak, Dernekler Kanunu'nun 9. ve Dernek tuzugumuzun 24. maddeleri uyarnca, 2013
yili i¢inde yapuan aktivitelere iliskin dernegin gelir — gider ve karar defterlerini, alindi belgelerini ve diger evrakiru

incelemistir.

Bu incelemeler sonunda:
1. Yonetim Kurulu kararlaninda Genel Kurul kararlanna aykiriik gorulmemistir,

2. Defter ve kayitlann duzgun tutuldugu, tum belgelerin mevcut oldudu, yasa ve tuzuk hukumlerine aykirt bir uy-
gulama olmadigt gérulmustur,

3. Yapilan tum aktiviteler, tuzukte belirtilen amaclar yonunde gerceklestirilmistir.

Sonug olarak, Denetleme Kurulu'nun tanzim ettigi isbu raporu
Genel Kurul uyelerimizin bilgi ve onaylarnna sunanz.

Saygilarimuzla,

21.02.2014

Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi Denetleme Kurulu Uyesi
Ekrem AKYIGIT Feyzi ATABEK Semih SEFTALI
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BIRLESMIS
MARKALAR DERNEG]

BMD
IKTISADI ISLETMESI

KONSOLIDE

A - GIRIS AIDATI

B - YILLIK AIDAT

C - BANKA FAIZI

D - YAYIN GELIRI

E - DIGER GELIRLER (Fuar, seminer, sponsorluk vb.)

F - SHOPPING FEST GELIRLERI

50.000,00
960.100,00

42.870,12

4.237.29
49.248,50

220,13

50.000,00
960.100,00
42.870,12
4.237.29
49.248,50

220,13

A - KIRA GIDERLERI

B - PERSONEL GIDERLERI]

C - ORGANIZASYON VE SOSYAL ETKINLIK GIDERLERI
D - POSTA VE KURYE GIDERLERI

E - DEMIRBAS GIDERLERI

F - KIRTASIYE GIDERLERI

G - MUHASEBE GIDERLERI

H - DANISMANLIK GIDERLER{

I - NOTER GIDERLERI, VERG], RESIM-HARG

J - ELEKTRIK+SU+DOGALGAZ+GUVENLIK GIDERLERI
K - TELEFON GIDERLERI

L - MATBAA GIDERLERI

M - ULASIM GIDERLERI

N - TEMIZLIK-BAKIM ONARIM GIDERLERI

O - INTERNET+BILISIM GIDERLER{

P - KANUNEN KABUL EDILMEYEN/

BILINMEYEN-BEKLENMEYEN GIDERLER

R - SHOPPING FEST GIDERLERI

0,00
191.663,35
336.182,97
6.166,80
1.999,00
144705
13.049,22
3.900,00
37.304,55
0,00
10.170,77
2.17710
6.055,00
5.642,90

10.351,16

48.000,00
45.842,48
111111
691,69
223,32
754,71
2.142,84
68.258,15
294972
4.609,54
25.668,81
0,00
24.944,83
0,00

5.406,14

48.000,00
237.505,83
337.294,08
6.858,49
2.222,32
2.201,76
15.192,06
72.158,15
40.254,27
4.609,54
35.839,58
2.177.10
30.999,83
5.642,90

15.757.30

BANKA TL.HESABI
KASA+CEK

YATIRIM (VADELI + YATIRIM FONU)

1723737
3.982,32

564.700,00

39.031,81

56.269,18
3.982,32

564.700,00

A - GIRIS AIDATI
B - YILLIK AIDAT
C - YAYIN GELIRI

D - DIGER GELIRLER (Fuar, seminer, sponsorluk vb.)

BIRLESMIS
MARKALAR DERNEGI

70.000,00

1.215.000,00

20.000,00

BMD
IKTISADI ISLETMESI

43.000,00

152.000,00

KONSOLIDE

70.000,00
1.215.000,00
43.000,00

172.000,00

A - KIRA GIDERLERI

B - PERSONEL GIDERLERI

C - ORGANIZASYON VE SOSYAL ETKINLIK GIDERLERI
D - POSTA VE KURYE GIDERLERI

E - DEMIRBAS VE AMORTISMAN GIDERLER{

F - KIRTASIYE GIDERLERI

G - MUHASEBE GIDERLERI

H - DANISMANLIK GIDERLER! VE RAPORLAR

I - NOTER / BANKA MASRAFI
RESIM HARC / FINANSMAN GIDERI

J - ELEKTRIK+SU+D.GAZ VE DIGER ORTAK GIDERLER
K - TELEFON VE INTERNET BILISIM GIDERLERI

L - MATBAA GIDERLER{

M - TASIT - ULASIM GIDERLERI

N - TEMIZLIK, BAKIM-ONARIM GIDERLER{

P - KANUNEN KABUL EDILMEYEN
BILINMEYEN BEKLENMEYEN GIDERLER

R - SHOPPING FEST GIDERLERI

S - FEDERASYON KATKI PAYI

234.509,68
547019,59
7.064,00
2.000,00
500,00
11.092,00

218.740,73

37.000,00
0,00
58.910,00
3.000,00
6.740,00

2.024,00

6.400,00
80.000,00

90.000,00

62.304,00

49.336,40

5.032,60

26.400,00

3.000,00
4.625,00

840,00

43.212,00

250,00

62.304,00
283.846,08
547019,59
7.064,00
2.000,00
500,00
16.124,60

245.140,73

40.000,00
4.625,00
59.750,00
3.000,00
49.952,00

2.024,00

6.650,00
80.000,00

90.000,00
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BMD

BIRLESMIS
MARKALAR
DERNEGI

Dartilaceze Cad. Nadide Sok. SESA Plaza 34 Kat 3 34381 Sisli / istanbul
T 02123208200 - 01 - 02

F 0212 320 82 03

info@birlesmismarkalar.org

www.birlesmismarkalar.org.tr

facebook.com/BirlesmisMarkalarDernegi
twitter.com/BMDonline



